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在中国创意产业研究中心主

任张京成看来，过去传统文化的传

承都是口耳相传或者借文字方式

传播。在信息爆炸时代的当下，传

统文化借助新的手段、技术，从内

容、渠道等多方面加强自身影响力

既是互联网时代的发展趋势，也是

必然。但是传统文化的传播过程并

不是为了传播而传播，而是一种动

态的方式，说教式的传承方式显然

不符合当前的发展态势。

“互联网、新媒体发展的今

天，传播效应能几十倍甚至上百

倍地扩大。有了传播方式上的渠

道，传统文化更需要从手段、内

容、形式上进行创新，借助渠道这

种载体，把观念负载在内容上，使

内容更丰富，使传播的手段更新

颖，使传统文化更能为现代人所

接受。与此同时将传统文化与当

下流行文化相结合，把传统文化

发扬光大。”张京成表示。

更重要的是，除了增加传统文

化的曝光度，网络推介和传播更大

的隐形好处表现在，既可以拉近传

承者与受众的心理距离，也能给传

承者带来更多的自信与动力。

此外，“传统文化进社区”“传

统文化进校园”等“传统文化+”

“非遗+”活动在全国多地积极推

进。“不同平台、不同类型的活动

触达的人群不同，最终实现的效

果也不同。因此，传统文化的传播

和推进需要更多平台和更多形式

的参与和加入。”中国传媒大学副

教授张志华说。

“可持续性是传统文化在直

播平台持续传播需要考虑的一个

问题。”张志华认为，文化生长具

有其内在逻辑，传播只是其中一

个环节。因此，传统文化不仅需要

“火起来”，更需要融入生活、真正

在创新中“活起来”。

江苏省扬州市非遗保护中心

办公室主任王克表示，目前传统

文化的主要传播途径一是依托电

视台、电台、报纸等传统媒体，二

是借助博物馆、展览馆，三是举办

一些讲座、论坛。“斗鱼主播在扬

州中国雕版印刷博物馆开展的直

播活动，得到 46万名年轻网友的

关注，为我们下一步宣传推广传

统文化提供了一个很好的思路和

方向。”

北京大学文化资源研究中心

主任张颐武表示，直播通过解说、

互动将固有认知中“高冷”的非

遗，转变为年轻人文化生活的一

部分，把文化资源活化，让网友

身临其境。一旦这种文化跟他们

追求的生活方式关联上，就会产

生很强的传播力。与此同时，相

较于平台大、成本高的电视直

播，网络直播成本非常低，用最

低的成本还原最真实的现场，既

直接，又灵活。

此外，专家认为，如何进一步

利用好现代的传播手段，让传统

文化慢慢走近主流的大众传播视

野，今后还应不断完善，多选择大

众关心的文化项目，提前做好准

备，加深研究性以及文化影响力，

只有这样才能让非遗“活”在大众

身边。

本报记者综合报道

近年来，古诗词相关的图书、分

享会、谈话活动等都备受读者青睐，

这 也 是 近 年 来 古 诗 词 热 的 一 个 缩

影。而包括《中国诗词大会》在内的

电视综艺节目的热播，正展现了人

们对古诗词文化的热情。但若要避

免古诗词文化成为“快餐文化”，使

其能够“润物细无声”地滋养读者的

心灵，把握古诗词文化普及的方向

并作有效的引导，是至关重要的。

古诗词文化的普及，首先要面

对的问题就是，所谓“普及”究竟指

向何处？目前来看，社会上对古诗词

的“普及”，着力点主要在于记诵。古

诗词文化的普及固然应包括记诵乃

至创作，但仅停留在这些“技”的层

面实则并非真正的普及。古诗词及

其传承有其自身的特性。作为“有意

味的形式”，诗词所承载的是人的情

感。而一首诗词能够超越时空的界

限流传至今并成为经典，这是我们

民族在漫长的历史过程中共同选择

的结果，这些诗词中的“意味”也因

此而包含了历史合理性。

其次，我们也应认识到，诗词中

的这些“意味”并不是僵化的，而是

在一代又一代读者的理解与体认中

被不断丰富，从而不断生成利于社

会发展的、深契我们民族文化心理

结构的“意味”。古诗词中的每一个

意象与典故，所承载的都是人们的

情感积淀与思维方式。所以，我们吟

诵古诗词的过程，其实也是对这些

“意味”产生情感认同和审美体认的

过程，将最终潜移默化地影响我们

的思维方式和生活方式。

诸如“青天有月来几时，我今停

杯一问之”“出师未捷身先死，长使

英雄泪满襟”“但愿人长久，千里共

婵娟”等等这些经典的诗词，它们各

自虽有其不同的风格与历史文化语

境，却往往蕴含着相似的主题：对人

生价值的追寻、对本真生活的向往、

对美好情感的珍视。而如李白、杜

甫、白居易、苏轼、陆游、辛弃疾等人

的作品之所以能够成为经典，也正

是因为这些作品中所传达的对于人

生的思考与选择具有跨越古今的普

遍性意义。因此，长期的吟诵与体会

便会使这些诗词中的意蕴积淀到人

们的文化心理中，对人的价值建构

与心灵成长都有着积极的作用。

在弘扬中华优秀传统文化的今

天，古诗词文化普及所指向的，应是

每位读者道德和情感的自觉能力的

提升，而每一个个体人文素质的提

升，也将为我们民族走向未来提供

不竭的精神动力。记诵是我们体认

古诗词的途径，但仅从记诵层面“普

及”古诗词文化，其局限性是不言自

明的。这就需要我们有更多的学者

站在历史文化的高度来体认、解读

古诗词的文化意蕴，为读者与古诗

词之间架起有效的桥梁。

国 庆 七 天 长

假，有人选择外出

游玩，有人选择读

几本书、看几场戏

剧……满足市民

越来越高的精神

文化追求，高品质

的公共文化空间

不可或缺。近日，

上海展示了一批

高颜值、有内涵的

公共文化空间。

上 海 复 兴 中

路上的一栋欧式

四层洋房，曾经是

爱国将领冯玉祥

的故居，如今是沪

上读书人的心仪

之地——思南书

局。在极富历史感

的建筑环境中，思

南书局配置了近

万种中外文精品

图书和一系列阅

读文化空间，为想

停下脚步看书的

读者提供充足的光线和舒适的座椅。

在近日收官的上海公共文化空间

创新大赛上，思南书局被评为“最美

公共文化空间”。思南读书会总策划、

作家孙甘露说，从一年 7天的上海书

展，到一年 52天的思南读书会，再到

一年 365 天的思南书局。整个空间不

断改造升级，汇聚上海乃至全国、世

界各地的人文资源，使之成为市民公

共文化生活的承载地。

与思南书局同获殊荣的，还有浦

东陆家嘴金融城的融书房。一栋白色

的三层小楼，隐身于陆家嘴的摩天大

楼“森林”里。大大的落地窗、开放式

的台阶，让读者随时以最轻松的姿势

阅读。看书倦了，还可以去露台上来

杯咖啡、看看街景。

融书房馆长凌志荣说，考虑到金

融城白领的需求，书房有 20%的书是

西文图书。为了吸引更多的读者，融

书房在上海率先开展线上借书、线下

快递送书上门的特色服务，目前服务

范围已延伸到浦西。

融书房的融，既有金融的含义，也

有融合的意思。依托融书房开展的

“陆家嘴读书会”，邀请各类文艺名

家、金融学者与读者分享，5个月下来

参与人数近万人。读书会的内容通过

电视录制和互联网音频平台传播，以

“在场+在线”的方式覆盖全国上亿

受众。

既有文艺青年追逐的“网红”文化

地标，也有老百姓喜闻乐见的“文化

客厅”。走进浦东唐镇的唐丰苑家门

口服务站，互动栏里的“月度活动一览

表”排得密密麻麻：太极拳班、沪剧班、

国画书法班、编织班、葫芦丝班……唐

丰苑居民区党支部书记俞华笑着说：

“以前主要承载办事功能的家门口服

务站，现在成了居民们常来坐坐的

‘文化客厅’，人气旺得很！”

唐丰苑的“爆红”，靠的是基层文

化空间运营服务。70岁的龚宪年是戏

剧爱好者，谈到家门口服务站，她直

呼有收获:“现在市区镇都把文化资

源送到社区。好多以前只听过名字的

沪剧名角，居然来到家门口为我们表

演，感觉很不一样。”

浦东新区文广局局长黄玮说：“既

要高颜值，又要有内涵，一个美好的

公共文化空间，要为老百姓的生活而

创设。用通俗的话来讲，就是既能在

里面学戏剧，又可以拿起手机拍照发

朋友圈。”

(新华社 何欣荣 王默玲)
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传统文化：借助直播更好传播

古琴传承人谢东笑登临酷狗直播非遗大师课古琴传承人谢东笑登临酷狗直播非遗大师课

羌笛专场直播羌笛专场直播

““致致··非遗非遗 敬敬··匠心匠心””之北京面人直播之北京面人直播

KK直播“非遗”系列《匠人与匠心》彩石镶嵌

不久前，古琴传承人谢东笑在酷狗直播平台“非遗大师课”上，分享了中国最早的弹
拨乐器——古琴的前世今生，从起源到典故再到经典曲目展示，引起网友们的热烈讨论，
大家对这种平时只在影视剧中见过的传统乐器有了更全面的了解。

近年来，中华优秀传统文化的传承与弘扬问题越来越得到重视。中国民乐、戏曲等表
演类的传统文化，在传播上存在很大局限。而互联网科技的迅速发展无疑给这些表演类
传统文化带来新的机遇。多位国家级、省级非遗项目或传承人的移动直播，让中国传统文
化在年轻人活跃的圈子里“活”态展现。

互联网技术为传统文化资源

的传播搭建了平台。戏曲艺术、书

法、民间手工艺……传统文化主

播们纷纷展示各艺术门类的独特

魅力，一时间“圈粉”无数。就这

样，在这片新的沃土中，传统文化

与各种元素碰撞、交流、融合，创

造出与新时代相适应的文化。

去年1月，中央民族乐团乐队

中胡首席蔡阳就开始在直播平台

上演奏二胡。同时，蔡阳也在直播

中为网友普及二胡相关知识，两

个月内，蔡阳已经做了十几次直

播，最多的一次曾有20多万网友

在线观看；76岁“电子笛老人”李

开显是酷狗直播上的一位表演

者，吹拉弹唱无所不能，不仅会演

奏《浏阳河》《扬鞭催马运粮忙》等

经典歌曲，也会演奏像《时间都去

哪儿了》《爱情万万岁》等流行歌

曲，在互联网直播平台打造出一

片独特的民俗文化领地；在斗鱼

发起的“致·非遗 敬·匠心”系列

直播活动中，30场直播活动累积

观看人次达到1000多万……

互联网技术突破了时间和

空间的天然优势，极大地扩展了

民乐、戏曲等表演类传统文化的

传播范围。直播、短视频等传播

形式的引入，也吸引了更多年轻

观众的关注。作为年轻人聚集的

地方，直播平台打破了空间限

制，可以实现实时交流互动，沉

浸式的体验无疑加深了年轻人

对传统文化的了解和喜爱。其

实，年轻人不是不愿意了解传统

曲艺，只是需要一些新的形式，

直播、短视频的介入打造了全新

的文化场景，为传统曲艺提供更

广阔的展示舞台。

传统文化在直播平台上开疆

拓土，获得了众多好评。但也有

专家指出，要实现传统文化直播

常态化，还需要多方探索。

中国互联网络信息中心的数

据显示，截至 2017 年 12 月，网络

直播用户达 4.22 亿。从行业发展

看，网络直播行业的运营正规化

和内容精品化是其目前发展的两

大主要方向。庞大的用户规模下，

直播平台的竞争不断加剧，当大

众对“网红”产生审美疲劳，用户

的需求层次也跨入到细分时期，

直播平台上的内容也在不断丰

富，囊括生活、影视、综艺、美食等

各领域。

伴随着传统文化登上直播平

台带来的推动力，尽管戏曲等传

统文化在互联网推动下成为新的

创业内容热点，但传统文化的受

众群仍然较为狭窄，相比 Papi 酱

等网红在直播平台获取的数千万

次观看量，京剧、二胡、书法的播

放量和关注度仍然只限于小众

群体。大部分直播诗词、粤剧等

类型的主播缺乏宣传、推广，明

星的加持也很难有吸引力赢得

观众关注。加上部分观众观看直

播也仅仅只是出于新鲜感，如何

博得这些观众的持续关注也是

面临的难题。

同时，随着近年来影视剧、综

艺，以及电视真人秀等节目的涌

现，不断轰炸荧屏的同时，可供

观众选择的娱乐方式也越来越

多。尽管《中国诗词大会》《我在

故宫修文物》等综艺节目、影视

剧的热播让传统文化重新回到

观众视野。但业内人士表示，不

同于流行文化能迎合广大受众

的口味，传统文化有其自身的传

播局限，如何“圈粉”仍然是长期

过程。

部分学者认为，以网络直播

的方式传播传统文化确实“吸

睛”，然而对于文化的弘扬和继承

来说，仅仅“赶个热闹”和“浮光掠

影”是不够的，还需要我们把具有

历史底蕴的中华优秀传统文化瑰

宝融入生活，增强非物质文化遗

产的体验感，使理解、喜爱传统文

化落到生活的实处。

诗词文化普及不能止于记诵
宋春光

开疆拓土
为传统曲艺“圈粉”

面临难题
持续关注是重点

调整战术
不仅要“火起来”更要“活起来”


