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网络文艺：精品化创作是大势所趋
牛攀笛 郑紫薇

又到了枣子上市的季节，街上

摊贩的吆喝声“又甜又脆的冬枣

咯”远远传来，思绪一下子飘回了

童年。

小时候，外婆家的院外有一大

片果园，种植着多种果树。到枣儿成

熟时，外婆每天一大早，就挑着它们

到镇上的集市里去叫卖。到了天黑

回家，外婆就把剩下不多的枣儿分

给我们吃。那时，家里的孩子多，生

活贫困，外婆刚把枣儿拿出来，大家

就一抢而光。瘦弱的我只能捡几颗

裂枣，咬上一口，味道苦涩，却总舍

不得扔掉，攥在手里，分外珍惜。

那时，我身体孱弱，面黄肌瘦，外

婆便趁哥哥姐姐们不在家时，偷偷地

做枣泥粗粮包给我吃。那是独属于我

和外婆的幸福时光，我总是跟在外婆

的身后转悠，外婆忙碌的身影，像一

只蜜蜂在花间辛勤地采蜜。

外婆通常先把枣子拿到太阳底

下暴晒，枣儿越晒越红，越晒越干。

待枣子的表皮被晒得皱巴巴了，外

婆从存放红薯的泥土仓库中取出一

些红薯，便着手做起枣泥粗粮包了。

外婆一般最先开始做枣泥馅儿，她

把干枣和红薯洗净，蒸熟，红薯剥掉

皮儿，干枣去掉核儿。这时，我总是

嘴馋地伸手去拿红薯，一边吃着红

薯，一边看着外婆忙活。外婆总是笑

眯眯地说：“少吃点红薯，不然过会

儿该吃不下包子啰！”

接下来，外婆用擀面杖把红薯

和枣儿捣成泥状，加入高粱粉、黑

芝麻和红糖，搅拌均匀。然后开始

和面，在面里加点酵母，用温水化

开，使劲揉和。待揉匀后，放到冒着

一丝热气的灶台上发酵，很快发至

两倍大。将其压扁继续揉，直到里

面的气泡都被排出来。然后，揪下

一个面团，往里面加点馅料包起

来。每到这时，我便会学着外婆的

样子包，却总是包得像个小丑，远

远赶不上外婆的手艺。但外婆总会

一脸慈祥地看着我，夸我能干。

当枣泥粗粮包还在蒸笼里时，

香气早已溢满了整个厨房。我像只

馋虫一样，时不时地窜到厨房里，

问外婆蒸好了没有。总算起锅时，

喷香扑鼻，我顾不上包子烫手烫

嘴，拿起便开吃。枣泥粗粮包口感

松软，香甜无比，甜润之感瞬间席

卷了舌尖上的每一个味蕾。

后来，在外地打工的妈妈来接

我，想把我留在身边。临走那天，外

婆递给我们满满一篮刚蒸好的枣

泥粗粮包，对妈妈说：“这是莉儿爱

吃的，拿回去紧着她点，千万别让

她饿肚子……”

看着满蓝的枣泥粗粮包，我早

已眼含泪光。
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本报讯（金伟忠 刘晗）为 了

进一步弘扬“全民阅读”精神，日

前,湖北交投鄂西北高速公路运

营管理有限公司工会在机关驻地

职工之家拉开了“书香鄂西北，全

民享阅读”总结表彰大会的序幕，

共有来自鄂西北片区兄弟单位以

及 30 多家基层单位的 90 余名工

会会员代表一起分享了这场书香

盛宴。

整个活动历时近 5 个月，按照

一年四季各有不同的要求，先后开

展了春之“阅”读书品阅季活动、夏

之“悦”朗诵小站音频展示活动、秋

之“越”“阅读伴我成长”主题征文活

动、冬之“乐”阅读分享好书漂流等

系列活动。在总结表彰会现场，鄂西

北公司各片区分工会围绕“书香鄂

西北 全民享阅读”主题，将员工自

编自演的 8 个“书香”节目，极大地

展现了“书香工会”和“幸福鄂西北”

的文化底蕴。

据悉，下一阶段，鄂西北公司工

会将按照集团公司党委、工会和公

司党委的工作部署和要求，继续举

办多种多样的阅读和征文活动，积

极营造崇尚读书、崇尚知识、崇尚文

明的良好风尚。

回到故乡 陈闲珍(广西)摄

湖北交投鄂西北公司召开“书香鄂西北全民享阅读”总结表彰会

近些年来，随着互联网视听平

台的高速发展，网络文艺在经历了

“野蛮生长”之后，正在向精品化创

作方向转型。未来，网络平台和创作

者如何在瞬息万变的网络文艺空间

中留蓄发展活力？如何在泥沙俱下

的网络文艺生态中坚守精神高地？

在中国传媒大学戏剧影视学院青年

教师朱传欣看来，“坚持深耕品质、

精益求精的初心使命是根本，坚持

精品化的创作传播路线是关键”。

聚焦真实
网络综艺应深入挖掘内涵

在经历了前些年的井喷式增长

之后，今年以来网络综艺节目不论是

在数量还是质量上，都进入了“沉淀

期”。在网络综艺内容触角不断延伸

至各大领域，实现多点开花的同时，

网络综艺创作、传播、接受和再生产

等环节的质量要求也不断提升。

内容创作上秉持匠心、打磨精

品，题材选择上加速突围、垂直破

壁，是网络综艺发展的必经之路。除

去观众熟悉的文化类节目，今年还

有一批题材独特、形式新颖的网络

综艺异军突起，获得了高关注度与

口碑，其创作共性不外乎深挖垂直

领域，遵循精品创作路线。网络综艺

与生俱来的流行性、大众性特点，使

其更易陷入资本逻辑和娱乐主义陷

阱。为此，内容生产者须跳离陷阱，

树立精品意识，还原真实生活，端正

价值导向，挖掘网络综艺“娱乐外

衣”下的丰富内涵。在首都师范大学

文学院副教授秦勇看来，“网络综艺

要真正挖掘深度，就要增加网络受

众的选择性、接受参与的互动性以

及文本意义的开放性。单纯娱乐倾

向的节目宗旨，与精品化的网络文

艺创作路线并不相容。”

回归理性
网络剧应告别塑料质感

2018 年上半年，中国网络剧整

体上线量较 2017 年同期 减 少 了

21.62%，而播放量却大幅上升，高

达 764 亿次，较 2017 年上半年增加

56.08%。可见，近年来国产网络剧

生产数量明显下降，但类型题材和

文艺空间却得到拓展，精品剧作的

比例显著提升。国产网络剧逐渐回

归理性，“网剧热”降温，意味着网

络剧行业正在摆脱“野蛮生长”原

始样态。

近年来，《白夜追凶》《河神》等

优质国产网剧纷纷走出国门，亮相

海外。一系列“华流出海”的热点事

件证明了，国产网剧有能力改变以

往粗制滥造的快餐式制作模式，转

向精细化创作与运营。但是，国产网

络剧作品在海外受到热捧的同时，

也要戒骄戒躁，一些问题正在浮出

水面。目前，网剧的“华流出海”仍然

面临传播不对等、品相参差、文化对

话空间有限等诸多问题，虽然逐步

开始在全世界范围内发芽结果，但

在影视工业能力较为强势的国家，

国产网剧的影响力依然有限。在文

化评论人何天平看来，“网络影视作

品只有不断修炼内功，真正告别‘野

蛮生长’的制作模式，才能从创作源

头上杜绝塑料质感”。

坚守品质
网络纪录片大有可为

近年来，随着《我在故宫修文物》

等一系列纪录片在网络走红，纪录片

成为各大视频网站争相抢夺的“香饽

饽”。去年以来，腾讯视频、优酷、爱奇

艺等三大视频网站纷纷在纪录片方

面有所行动，在购买成片、定制作品

的同时，招兵买马，壮大自己的纪录

片制作团队。与此同时，一批来自传

统电视媒体的优秀纪录片创作人才

流向视频网站，也促进了不同平台之

间纪录片人才的流动，势必对整个纪

录片行业的发展带来巨大影响。

和综艺、剧集、电影等商业化程

度已经较高的节目类型相比，起步

不久的纪录片对于视频网站来说仍

然是亏本的领域，但这并不妨碍各

大视频网站花钱涵养这个“阳春白

雪”的内容品类。腾讯视频总编辑王

娟说：“我们就觉得这样的内容是好

的内容，是我们应该有的，所以我们

对纪录片近期的商业目标并没有明

确的规定，并不着急把它的投资回

报找回来。”

网络纪录片的发展正在步入正

轨，阿里巴巴文化娱乐集团大优酷

事业群纪实中心总监李炳介绍说：

“就目前而言，纪录片在各视频网站

所有节目中所占的比重并不大，但

大家更看重的是纪实内容在未来的

发展，这是一个尚未被系统开发的

优质内容资源，在未来有巨大的发

展潜力和空间。”目前，视频网站的

整体受众和用户是非常年轻化的，

这和传统电视平台的受众有较大不

同，如何让中国众多的年轻人成为

纪录片的观看者、分享者、参与者，

甚至推动者，正是各大视频网站正

在努力的方向。

网络文艺作为数字时代特有

的文化产品，与数以亿计的中国网

民同呼吸、共成长。精品化创作的

网络文艺，将成为滋养民众品性的

无尽源泉和培育大众文化的坚实

土壤。只有坚持创作精品的态度，

才是网络文艺正确的打开方式。

（据《光明日报》）

新华社哈尔滨 11 月 22 日电（黄
腾）记者22日从黑龙江省民政厅了解

到，明年1月起，黑龙江省将上调最低

生活保障标准，城市最低生活保障标

准将由每人每月 540 元提升至 556

元，农村最低生活保障标准将由每人

每年3780元提升至3900元。

这是黑龙江省连续十二年提高最

低生活保障标准。从 2012 年开始，黑

龙江省城市最低生活保障标准年均增

长 12.1%，农村最低生活保障标准年

均增长 18.1%。此外，明年起，城市特

困集中供养标准将由每人每年14520

元提升至 15420 元，城市特困分散供

养标准将由每人每年10164元提升至

10800 元；农村特困集中供养标准由

每人每年 7548 元提升至 8424 元，农

村特困分散供养标准由每人每年

5280元提升至5892元。

黑龙江省明年将
提高最低生活保障标准

“双 11”的热潮刚刚退去，电商

平台上多家人气店铺交易额破亿，

表现抢眼。依托新型传播平台，有人

依靠姣好的面容，有人展示特殊的

才艺，有人借助社会热点，在短期内

吸引了大量粉丝追随，成为网红。然

而，不论是吸引大批年轻人争相“打

卡”的网红奶茶店、网红书店，还是

紧追潮流、销量巨大的网店品牌，在

满足了人们好奇心理和个性化追求

的同时，宣传不实、性价比不高等问

题也引发争议。专家指出，微博广

告、品牌代言、直播、电商等多渠道

流量变现方式催热了网红经济，但

网红经济也需要加强规范和引导。

不实宣传不可取

所谓的“网红”现象，其实就是常在

社交平台上依靠鲜明而独特的性格和

人格聚集社会关注度，获得大量的粉丝

追捧后形成定向营销市场。其背后，往

往具有一个庞大商业化运营团队。

据了解，卖产品和接广告是网络

红人常用的变现方式，网红依靠自身

人气创造话题增加活跃度积累粉丝

量，再经过一系列的营销推广手段吸

引粉丝购买，提高粉丝转化率获得流

量变现。齐颖是北京一所大学管理学

专业的在读硕士研究生，跟许多年轻

女孩一样，网红淘宝店里新潮的服饰

和多样的款式符合她的审美需求。

“我会有固定关注的网红淘宝店

铺，尤其是换季或者上新的时候总会

更关注店铺动态。”齐颖说，“但是我

买来的大部分衣服当时看着好看，一

穿就不行了，或者存在其他的质量问

题。如果综合考虑商品的价格和使用

寿命，感觉网红代言的商品性价比并

不是很高。”对此，齐颖很纠结。

精修过的照片、编导策划好的短

视频、线上花钱刷好评、线下雇人排长

队……不少人发现，网红宣传中或多

或少存在夸大甚至是虚假的成分。过

高的宣传预期和较低的性价比形成的

强烈落差会过度消费粉丝的支持。齐

颖说：“我会更在意其他买家对网红店

铺的评论，一旦发现是虚假宣传之后

就基本不会继续关注了。”

有人气更要有品质

今年 22岁的陈泽南家住杭州，

刚走上工作岗位不久的他常爱“打

卡”当地的网红美食店铺。由于网

络红人的推广代言，一些风靡直

播、微博、朋友圈的网红店往往需

要排队等候，但这并不影响他的热

情。值得注意的是，新媒体宣传方

式为网红产品“一夜爆红”提供了

便捷的快车道。

作为眼球经济、社群经济、粉丝

经济的产物，网红不仅是社会现象

也是商业产品。网红经济搭乘着电

商、直播、新零售的快车，融合了直

播、社交、区块链、共享经济等多种

新模式，正在构建上下游全产业链

的整体布局。然而，如果过分依附营

销炒作、外表包装等手段，形式大于

内容，就会让网红经济难以维持。

金女士是独立设计女装品牌的

创始人，大学阶段尝试过做电商，也

有在直播平台的公会近距离接触网

红的经历。相比于网红，金女士则更

倾向于找普通人进行宣传。“淘宝上

一些网红店的产品介绍，把打版和

用料吹嘘的了不得，专业的人看起

来就知道太假了。为了回避网红代

言的产品性价比不高的刻板印象，

在宣传的时候我们会找一些普通的

人。”她说。

规范引导很重要

专家指出，包装和美化是催生

“网红经济”的必要手段，拥有巨大

销售量的网红店铺依靠外形靓丽的

模特以及社交平台上的粉丝来带动

消费，但也易出现脱离实际的宣传，

引发行业乱象。

“网红现象的出现，在市场上确

实有很大的带动作用。但因为网络

的特殊性，对网民的导向具有偏差，

因此我认为大多数网红塑造的生活

也不一定有太大的参考价值。”金女

士说。

中国政法大学传播法研究中心

副主任朱巍表示，2019 年 1 月 1 日

即将正式实施的《电子商务法》将对

网红经济作出有力的法律约束。“规

范和引导网红经济发展需要做到网

络直播全程留痕，对商品资质进行

严审，若出现售假行为则应严惩，由

平台承担主体责任，从而为消费者

提供保障。同时，网红经济应朝着去

中心化发展，防止虚假宣传的行

为。”朱巍说。

（据《人民日报海外版》）

网红经济如何更靠谱？
钟俏莹

本报讯（王露）陶器

瓷器搭配绿荫曲径、皮影

布偶搭配投影屏幕、羌族

服饰搭配芯片人偶...... 传

统工艺与现代设计融合，

究竟能碰撞出怎样的火

花呢？11 月 23 日，“巴蜀

工坊”四川传统工艺与现

代设计展在四川省科技

馆正式拉开帷幕。

本次展览将“气韵生

动”的中国审美标准作为

策展结构的基本思路，将

四川非物质文化遗产的代

表性传统手工技艺类项目

分为“雅气”“绣韵”“巧生”

“影动”4 个篇章，呈现了

一场“非遗”与创新、传统

与现代交织碰撞的创意大

展。现场共展出 300 余件

作品，涵盖了竹编、织绣、

唐卡、银花丝、烧造、漆器、

皮影、木偶、年画、木雕、油

纸伞等类别。

在陈展细节上，本次

展览邀请了国际化的青

年艺术家团队，进行了全

新创作。展具采用巴蜀老

家具替代传统展柜，又以

新媒体的表现方式焕发

传统工艺品的新生，充分

体现生活化、场景化和互

动性。据悉，本次展览将

持续至 12 月 2 日（11 月

26 日闭馆一天）。观众可

免费预约入馆参观。四川

历史悠久，巴蜀文化厚

重。改革开放 40 年来，四

川省不断创新非遗保护

的路径，大力推动优秀传

统文化的创造性转化、创

新性发展。特别是近年来，四川省颁

布实施了《四川省非物质文化遗产条

例》，制定出台了《四川省传统工艺振

兴实施计划》；大力推动乡村文化振

兴，在深度贫困地区设立非遗扶贫就

业工坊、传统工艺提升点和“师带徒”

点；大力实施非物质文化遗产传承人

群研修研习培训计划；实施国家级、

省级非遗代表性传承人抢救性记录

工作；突出“见人见物见生活”的非遗

保护理念，连续成功举办六届中国成

都国际非遗节；推动优秀传统文化进

社区、进校园，推动非遗融入当代、融

入生活，让非遗保护与国家脱贫攻

坚、乡村振兴、传统工艺振兴紧密结

合，使四川非遗保护利用水平不断提

升，呈现出活态活力、健康发展的良

好势头。

据悉，目前全省拥有人类非遗代

表作名录6项、国家级项目139项、省

级项目 522 项，有国家级代表性传承

人107人、省级764人，国家级非遗生

产性保护示范基地7个，位列全国非遗

保护第一方阵。其中以蜀锦、蜀绣、木

版年画、藏族唐卡、石刻石雕、藏羌刺

绣、竹编、漆艺、陶器烧制、金属锻造、

民族服饰等为主的传统美术与手工技

艺类产品更是深受人民群众喜爱。

作为 2018 四川传统工艺与现代

设计发展大会的主体活动之一，“巴

蜀工坊”四川传统工艺与现代设计展

既要展示改革开放四十年来四川省

非物质文化遗产传统工艺保护成果，

也将展出“2018传统工艺与创意设计

大赛”优秀作品，寄望于通过这样的

展览和大赛，聚集国内外优秀设计师

资源，挖掘当下新生代原创力量，引

导传统工艺与现代文化创意设计紧

密结合，紧贴大众生活，真正实现四

川传统工艺的薪火相传。


