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从“大路货”到“卖断货”
——解析高质量发展的“品牌密码”
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中国品牌的智能手机，在巴黎、

纽约发售时，出现消费者排队购机

的场景。中国自主研制的“精灵”无

人机，被列入“世界最有影响力的50

款科技产品”——越来越多的中国

制造摆脱“大路货”标签，呈现出高

品质、高颜值。

从量到质，从粗到精。巨大转变

背后，是品牌的力量。近期在上海开

幕的 2019 年中国品牌日活动上，近

200家自主品牌集中亮相，展示国货

精品魅力的同时，也激活高质量发

展的“一池春水”。

正视“剪刀差”
高质量发展品牌建设是必选项

一件印尼生产的普通球衣，原

来的价格是 19美元。印上球星德罗

巴的名字和号码后，它的价格就变

成了99美元。

这件球衣出现在前年举行的大

英博物馆 100 件文物展上。有人从

中看到了全球化，有人从中看出了

品牌的价值。

“品牌既是质量的外在表达，也

搭载了情感、时尚方面的很多内

容。”中国行政管理学会会长、清华

大学公共管理学院院长江小涓在

2019 中国品牌发展国际论坛上表

示，在高质量发展阶段，品牌建设是

必选项。

2017 年起，我国将每年的 5 月

10日设为“中国品牌日”，越来越多

的优秀品牌在市场竞争中成长起

来。但与我国的产业规模和制造能

力相比，国内品牌建设还相对滞后，

知名品牌仍然相对较少。

根据《财富》公布的2018年世界

企业500强名单，中国有120家企业

入围，数量位居全球第二。而世界品

牌实验室公布的 2018 年世界品牌

500 强名单上，中国有 38 家企业入

围，排名全球第五。

世界企业 500 强按照营业收入

（规模）排名，世界品牌 500 强按照

消费者的认可程度排名。两者之间

的“剪刀差”，显示了中国企业迈向

高质量发展的“短板”。

差距意味着机遇。随着供给侧

结构性改革加速、居民消费持续升

级，品牌建设面临一系列有利条件：

经济发展既“扩量”更要“提

质”。上海近年来举全市之力打造

“上海服务、上海制造、上海购物、上

海文化”四大品牌。上海市副市长许

昆林说，对标国际最高标准、最好水

平，上海推动建立了第三方自愿性

认证的品牌评价新模式，60多家标

杆企业的产品或服务获得“上海品

牌”认证。

企业竞争既“做增量”更要“优

存量”。家电市场竞争激烈，传统家

电渐趋饱和，而新的智能家电还在

不断涌现。“过去人们只有在装修、

换房时才有买家电的需求，随着新

技术飞速更迭，不断带来全新的应

用场景。现在消费者买一件家电，往

往不是因为‘家里的用坏了’，而是

‘又出了新功能’。”创维集团品牌部

长李钊说。

居民消费既重“实惠”也重“享

用”。中国香料香精化妆品工业协会

理事长陈少军表示，消费者对“颜

值”的追求，让我国化妆品市场规模

40 多年来增长 900 倍以上。上海家

化董事长张东方说，通过产品升级

和跨界合作，百年家化一改品牌大

龄形象，陆续推出奶糖味唇膏、冻干

面膜等新品，以“守得住经典、当得

了网红”的姿态，不断赢得年轻人的

青睐。

跨越“三道关”
创新、匠心和意识

创新是品牌的灵魂。

在 2019 中国品牌日活动现场，

自行车展区人气很足。1949年的“永

久”、1950 年的“飞鸽”、1959 年的

“凤凰”、1960 年的“五羊”，唤起了

很多人的回忆。

不过，对于老品牌的掌门人来

说，他们谈的最多的不是老情怀，而

是新探索——自行车材料，有钛合

金、碳纤维。自行车的价格，从 999

元到 39999 元不等。至于自行车的

功能，在加上智能传感器后，可以收

集路况信息并上传云端，形成智慧

交通的大数据。

“‘永久’的主流消费群体是‘80

后’‘90后’，类型包括旅行车、山地

车、电踏车、动感单车等。”永久自行

车董事长颜奕鸣说。

匠心是品牌的底气。

在晨光文具的展台，一支中性

笔引来很多观众体验。这支中性笔

比普通笔多了一个硅胶护套，在消

费者手指按压笔握处时起到缓冲作

用。“很多初高中生，伸出手来就会

看到一个‘中指茧’，这是由于书写

疲劳造成的。针对这些痛点，我们专

门开发了舒适握感的系列。”晨光文

具高级品牌经理郑天慧说。

意识让品牌更“有范儿”。品牌

经济时代，品牌的内涵在不断加深。

不仅产品有品牌，平台、产业和区域

也有品牌。

今年中国品牌日前夕，商务部

等组织阿里巴巴、苏宁易购等 10家

电商平台联合启动了首届“双品网

购节”。与以往的“全网”“全品”促销

不同，“双品网购节”不追求“身高体

重”，更重视“体质体能”，要求电商

平台依托大数据等先进技术，选择

优质、安全、实惠的商品，严把品牌、

品质关。

“平台能为消费者提供更为多

样化、个性化、品质化的产品选择，

缩短企业品牌建设周期，让更多优

质国货品牌脱颖而出。”苏宁易购副

董事长孙为民说。

当好“护航员”
营造公平竞争的市场环境

品牌建设是一项系统工程，需

要 政 府 和 市 场 两 只 手 同 时 发 挥

作用。

国家发展改革委副主任林念修

说，在各方的重视和推动下，目前市

场主体奋力创建品牌、政府部门积

极支持品牌、中介机构热情服务品

牌、消费者自觉关爱品牌的格局逐

步形成。

政府支持市场主体开展品牌

建设,关键是营造公平竞争的市场

环境。包括破除各方面的保护主义

和行业壁垒，制止各类垄断和不正

当竞争行为，以更大的力度加强知

识产权保护，依法严厉打击各类侵

犯 知 识 产 权 和 制 售 假 冒 伪 劣 的

行为。

在营造公平竞争市场环境的同

时，我国发起的“一带一路”倡议，也

为中国品牌走向海外，与世界共享

创造了巨大空间。

小 米 集 团 相 关 负 责 人 表 示 ，

2018年小米国际市场收入达700亿

元，同比增长118%。“小米法国旗舰

店开业时，很多外国消费者凌晨 3

点就开始排队。这背后是国际消费

者对中国品牌的认可与信任。”

“隐形冠军”概念首创者、德国

管理学家赫尔曼·西蒙说，在“中国

最具价值品牌500强”中，有 67%的

品牌在国内的价值超过 95%。这意

味着大部分的中国品牌全球化程度

还远远不够，未来需要持续突破。

赫尔曼·西蒙说，只要坚持品牌

建设和全球化，中国制造也可以达

到同样的效果，为世界人民带来更

多的价值。

（新华社 何欣荣 王雨萧 周蕊
周琳 王默玲）

老区苏区福建龙岩是全省脱

贫攻坚主战场，贫困人口占到全省

贫困人口的四分之一。近年来，当

地在脱贫攻坚战中探索激励性扶

贫机制，变“送钱送物”为扶持创业

就业，把政府、农村合作社、种养大

户、贫困户积极性调动起来，破解

贫困户创业就业资金、技术、项目

难题，激发内生动力，7万多贫困户

通过劳动摆脱贫困，为持续脱贫、

永久脱贫打下坚实基础。

扶贫“一头热一头冷”
“是干部要我脱贫”

笔者在龙岩蹲点调查了解到，

龙岩有11万多贫困人口，脱贫攻坚

战进入决胜的关键阶段，实现持续

脱贫、永久脱贫是当地面临的紧迫

任务，突出问题是内生动力不足，存

在“一头热一头冷”现象。

“干部前脚送鸡，贫困户后脚杀

鸡”，新罗区委副书记郑金国告诉笔

者，单纯送钱送物助长了一些贫困

户“等靠要”思想，有的贫困户认为

是干部要他脱贫，干部更着急，会源

源不断送钱送物。

在龙岩贫困人口中，60%以上

具有完全劳动能力，一些因病、因残

致贫的人口中也有一定劳动能力。

“有的贫困户想做事，但是缺乏资金

和技术，没有路子，信心不足。”龙岩

市扶贫开发领导小组办公室主任钟

寿宁说。

走访中，一些基层干部告诉笔

者，从中央到地方扶贫资金不少，但

这些钱怎么花，怎么用到刀刃上，大

家心里没底，有的地方出现扶贫资

金发不出去，或者搞平均主义，群众

获得感不强。

激发内生动力
干才能享受政策扶持

2017 年以来，龙岩从激发脱贫

内生动力出发，扶贫与扶志扶智相

结合，探索激励性扶贫机制，采取

“政府+合作社、种植大户+贫困

户”模式，各乡镇梳理出特色农业

项目，向贫困户公示并由他们自主

选择。

每个激励性扶贫项目都有一

个项目牵头人，他们是当地种养大

户或农业企业。政府用扶贫资金从

牵头人处购买种苗、幼崽等发放给

贫困户，牵头人负责日常的技术指

导，并和贫困户签订回购合同，保

证销路。

“总的原则就一条，去干才能享

受政策扶持，多干、干好就能多得。”

龙岩市副市长张朝阳说。

笔者近日在新罗区苏坂镇瓦洋

村见到56岁村民陈祥森时，他正在

自家羊圈忙着给羊喂食。

“养羊的学问可不小，就拿喂草

来说，南方春季比较潮湿，青草上面

细菌多，一定要晾晒后才能喂。”看

着圈里的羊吃得欢，陈祥森又抓起

一把草料放入桶里，“最近要剪羊毛

了，春夏季两个月剪一次，羊能长到

120斤以上。”

两年前，陈祥森选择养羊项目

脱贫时，完全是个门外汉。他说：“领

了10只羊羔回来，也不知道该怎么

养，每天晚上都跑到合作社去请教

师傅。”

合作社为贫困户养羊提供全程

指导。2017 年，苏坂镇政府找到当

地养羊大户、远景养羊合作社负责

人陈开友，请他带领10户贫困户养

羊，每户贫困户政府补贴 5000 元，

其中 3000 元用于向合作社购买 10

只羊羔，其余2000元用来在贫困户

家中建羊圈。

“合作社把羊羔养到 50斤左右

才交给贫困户，并指导他们建羊圈，

从羊圈消毒、清洁，草料怎么收割、

晾晒、投喂，羊生病了怎么处理等，

要全程手把手教，我隔三岔五就跑

到贫困户家的羊圈看，他们有问题

也随时过来询问，不少人慢慢地就

开窍了。”陈开友告诉笔者。

第一年，陈祥森的 10只羊卖给

合作社，赚了1.3万元。尝到甜头后，

他劲头更足，去年养了 30 只，今年

扩大到53只，预计收入五六万元。

在武平县下坝乡，笔者看到一

张激励性扶贫项目清单，上面有种

植黄金百香果、仿野生灵芝，养象洞

鸡等十余个项目。

下坝乡党委书记钟生祥告诉笔

者，乡里先通过摸底调研，选定“当

年种植、当年见效、产值较高、管理

容易”的若干激励性扶贫项目，然后

由建档立卡贫困户自愿报名。

“贫困户报名了就有了压力”，

钟生祥说，我们年底要对参加的贫

困户进行考评，对效益好的进行额

外奖励。通过激励扶贫，贫困户你追

我赶的意愿强了，这比单纯送钱送

物强。

7万多贫困人口参与
为持续脱贫打下坚实基础

2017 年以来，龙岩全市参与激

励性扶贫的贫困户有 7 万多人，通

过自己的劳动摆脱贫困，为持续、永

久脱贫打下坚实基础。

“贫困户的精气神不一样了”，

这是笔者在采访中多次听到的话。

不少贫困户参与到创业、就业中来，

不仅增加了收入，学到了技能，更增

强了持续脱贫的信心。学到技术的

贫困户在第二年、第三年扩大种养

规模，收入更多，有的开始“带徒

弟”，指导更多贫困户脱贫。

“贫困户得到实实在在收益。”

钟生祥告诉笔者，去年下坝乡群众

的人均存款8000元，比上一年度增

加了1000多元，每个村村集体收入

平均增加10万元。

“以前是有钱不敢花，扶贫款

‘躺’在账户里，现在有了一个个具体

项目，贫困户都可以参与，扶持政策

公开、公平，钱花得安心，也撬动了各

方的积极性。”郑金国告诉笔者。

目前，龙岩在更大范围内实施

激励性扶贫，让更多贫困户参与进

来，通过劳动改变命运。

（新华社 郑良 陈弘毅）

5 月 10 日，四川省仁寿县开展“垃圾不落地 仁寿更美丽”主题实践活动，倡议全民动员、积极参与，让“垃圾不落地”成为广大干部群众的行动自觉，

营造人人遵守公共文明、自觉爱护环境卫生的良好社会氛围。图为活动现场。 潘建勇 摄

“文化茅台”品牌推介
系列活动走进非洲

本报讯（杨初）坦桑尼亚当地时

间 5 月 7 日，继 4 月走访南美进行品

牌推介系列活动之后，茅台集团本年

度另一场大型海外文化品牌推广活

动拉开帷幕。由茅台集团党委副书记

王焱率队的代表团抵达坦桑尼亚第

一大城市达累斯萨拉姆，“文化茅台·

多彩贵州‘一带一路’行”走进坦桑尼

亚、肯尼亚、埃塞俄比亚等国品牌推

介系列活动正式启动。

本次海外推介活动，茅台将着力

聚焦于坦桑尼亚、肯尼亚、埃塞俄比

亚等东非国家，主场活动在达累斯萨

拉姆完成。

在两个星期内，代表团将陆续通

过举办大型文化聚会、小型品鉴活动

和拜访中国驻外使领馆等多种形式，

进一步全面提升“文化茅台”和多彩

贵州在东非地区的影响力。同时，代

表团一行还将深入考察东非市场、召

开经销商座谈会、调研分析市场形

势，为茅台下一步的海外布局精准施

策提供依据、积累经验。

新华社北京 5 月
12 日电（记 者 张泉）
国家医保局会同财政

部日前印发《关于做好

2019 年城乡居民基本

医疗保障工作的通知》

（以下简称《通知》），

要求稳步提升待遇保

障水平，大病保险政策

范 围 内 报 销 比 例 由

50%提高至60%。

《 通 知 》明 确 ，

2019 年城乡居民医保

人均筹资标准整体提

高60元。其中，财政补

助标准新增 30 元，达

到 每 人 每 年 不 低 于

520元，新增财政补助

一半用于提高大病保

险 保 障 能 力 ，即 在

2018 年人均筹资标准

上增加 15 元；个人缴

费同步新增30元。

《通知》要求，新增

筹资一方面要确保基

本医保待遇保障到位，

巩固提高政策范围内

住院费用报销比例，建

立健全居民医保门诊费用统筹及支

付机制，把高血压、糖尿病等门诊用

药纳入医保报销。另一方面，要提高

大病保险保障功能。降低并统一起付

线，原则上按上一年度居民人均可支

配收入的50%确定；政策范围内报销

比例由50%提高至60%；对贫困人口

加大支付倾斜力度，在起付线降低

50%、支付比例提高 5个百分点的基

础上全面取消封顶线。

《通知》还要求完善规范大病保

险政策和管理。要求各地同步建立统

一的城乡居民大病保险制度，统一规

范大病保险筹资及待遇保障政策；落

实筹资待遇调整政策，于 2019 年底

前按最新筹资标准完成拨付，确保政

策、资金、服务落实到位；优化大病保

险经办管理服务。

山东济南发布新规
规范房屋中介行为

新华社济南5月12日电（记者

邵琨）山东省济南市住房保障和房

产管理局近日发文要求，房地产经

纪机构不得发布未经产权人书面

委托的房源信息，对委托人已取消

委托的房屋，房地产经纪机构要在

2个工作日内将房源信息从各类渠

道上撤除。

此次济南房屋中介新规提出，

房屋中介不得隐瞒房屋被抵押、查

封等影响交易的信息；在门店、网

站等不同渠道发布的同一房源信

息应当一致，并在显著位置标注房

地产经纪服务合同编号等信息。

房地产经纪机构对外发布房

源信息前，要编制房屋状况说明

书。对已出售或出租的房屋，促成

交易的房地产经纪机构要在房屋

买卖或租赁合同签订之日起2个工

作日内，将房源信息从各发布渠道

上撤除。房地产经纪机构若发现房

屋发生毁损、灭失以及查封等将对

房屋交易产生重大影响的事项，应

将房源信息从各渠道上撤除。

根据新规定，济南房地产经纪

从业人员还将按照从业规范开展经

纪服务，佩戴实名登记工作牌，实名

进行房源获取、对外发布房源信息。

青海省第38届
“爱鸟周”活动启动

本报讯（青文）青海省第38届“爱

鸟周”活动在贵德县启动。旨在呼吁

社会各界和广大青少年朋友积极参

与 2019 年全省“爱鸟周”活动，广泛

弘扬和传播以“关注候鸟迁徙，维护

生命共同体”为主题的新时代生态文

明理念，在全省范围内开展以保护候

鸟、为候鸟迁徙护航为目的的宣传保

护活动。

近年来，青海省认真贯彻野生动

物保护法，依法保护候鸟及其栖息

地，通过坚持不断推动“爱鸟周”宣传

活动，普及爱鸟护鸟法律法规和科普

常识，极大地提升了全社会保护鸟类

的生态意识和参与各种爱鸟护鸟保

护行动的自觉性。通过严厉打击乱捕

滥猎、非法经营候鸟违法犯罪活动，

有效阻止了对各类鸟类资源及其栖

息环境的破坏，特别是通过全省林业

草原部门上下齐心合力同步推进自

然保护区建设、国家公园建设、天然

林保护工程等重大生态保护工程措

施，很大程度上改善了省域范围内生

态环境，为鸟类的生息繁衍创造了良

好条件。

目前，青海省鸟类种类从上世纪

的不足 300 种增加到现在的 380 种，

隆宝滩国家级保护区分布的国家一

级保护候鸟黑颈鹤由上世纪 80年代

初的20多只增加到现在的200多只，

玉树称多县嘉塘草原每年 4 月份有

近 400 只黑颈鹤在迁徙过程中到此

觅食停留。


