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◎ 移动互联网

时代的一种新表达

《报告》显示，2018 年，我

国短视频用户规模达 6.48 亿，

其中抖音、快手稳居行业第一

梯队，在短视频用户中渗透率

高达 54.25%。《报告》还显示，

短视频对新增网民的拉动作

用最为明显，新增网民对网络

视听应用的使用率中，短视频

使用率高达 53.2%，高于综合

视频、网络直播、网络音乐。

厦门大学新闻传播学院副

教授苏俊斌认为，短视频的迅

速兴起和发展，首先在于它的

传播方式极大地适应了当代

人碎片化生活方式。同时，短

视频制作的低门槛也让更多

人参与其中，许多短视频的观

看者同时也是短视频的制作

者，这极大地释放了生产力。

此外，强社交属性也为短视频

带来了更多的热度，视频的制

作者、观看者之间，都可以实

时沟通，从而增加了话题性和

用户黏性。

《报告》还显示，短视频的

忠实用户主要为 90 后、00 后

及学生群体，在校学生是主力

军。短视频用户主要集中在二

三四线城市，忠实用户在五线

城市占比较高。与此同时，高

收入、高学历群体对短视频的

使用率增长迅速，短视频应用

在中老年群体中加速渗透。短

视频在推动知识普惠方面也

发挥着越来越重要的作用，成

为政务和媒体信息传播的新

平台。

“短视频代表的是移动互

联网时代一种新表达，目前已

经成为我国移动互联网流量

增长最快的产品，所以，短视

频通过信息、广告、粉丝打赏、

付费、电商运营等方式实现多

维度变现，已经形成独立的生

态体系。”爱奇艺法律部法务

总监胡荟集说，高流量、高承

载量、传播效应大、内容表达

丰富等，恰恰使短视频行业的

重量不容忽视，对社会的影响

力同样不可小觑。

◎ 短视频火爆

背后存隐忧

随着短视频的迅速兴起和

发展，各种乱象也随之出现，

比如一些用户为了吸引关注

度，在平台上发布大量“三俗”

视频。

不久前的一项调查显示，

20%的青少年表示“几乎总是”

在看短视频，“每天看几次”的

比例也接近 10%。“在即时性

很强的短视频平台上，内容传

播具有瞬间的爆发力。”中国

社科院社会学研究所青少年

与社会问题研究室副主任田

丰认为，这对于未成年人而言

影响更大。

北京大学互联网发展研究

中心舆情实验室执行主任奇

乐表示，目前大部分短视频平

台存在的问题是没有准入门

槛。游戏平台至少有需要实名

认证和设置未成年人保护机

制，而大部分短视频平台即使

不注册也可随时刷新观看，这

是对未成年人潜在伤害最大

的漏洞。

2018 年 4 月，全国“扫黄打

非”办公室召集 18 家互联网公

司 相 关 负 责 人 ，明 确 监 管 要

求。2019 年 1 月，中国网络视

听节目服务协会发布《网络短

视频平台管理规范》和《网络

短视频内容审核标准细则》。

梨视频副总裁游晓丽认为，文

件的发布对保护青少年健康

成长、营造清朗网络空间具有

一定的积极意义。今年年初，

国家网信办指导并组织抖音、

快手、火山小视频等短视频平

台试点上线青少年防沉迷系

统，并于 6 月在全国主要网络

短视频平台全面推广。

如今，对于短视频平台低

俗有害信息的监管已见成效。

但“显性”的低俗信息容易治

理，“隐性”的易沉迷特性及消

极主义、拜金主义倾向却不易

甄别和引导。

专家表示，短视频平台所

引起的沉迷、麻醉效应，根本

原因是互联网主流文化的缺

失。短视频虽短，但监管不能

“短”，这需要更加深入、精细

的监管措施，以及对网络优质

主流文化的倡导。

◎ 短视频行业

发展不应“短视”

在如此庞大的市场和活跃

的用户群体影响之下，众多互

联网企业纷纷开始布局短视

频，市场成熟度逐渐提高，内

容生产的专业度与垂直度不

断加深，优质内容成为各短视

频平台的核心竞争力。

然而，侵权问题成为阻碍

短视频进一步发展的障碍之

一 。在 自 媒 体 工 具 发 达 的 当

下，人人都可以发声，但由于

时 间 精 力 、技 巧 等 因 素 的 影

响，并非所有人都具备制作优

质短视频内容的条件。因此，

有的人便动起了抄袭的念头。

这种短视频领域中的“拿来主

义”，着实给短视频行业带来

了不好的影响。

据介绍，目前围绕短视频

制 作 方 式 主 要 有 5 种 侵 权 形

式：秒盗；长拆短；画中画；二

次创作，即未经许可对影视经

典等进行二次创作；微加工转

发，删除片头片尾，将 LOGO

打码等。而短视频平台出现的

侵权现象，则有平台上传侵权

短视频、委托第三方机构合作

完成并上传、注册自媒体账号

滥用短视频等。

北京字节跳动科技有限公

司总编辑张辅评介绍，目前使

用的版权保护技术手段除了

传统的指纹技术、水印模型之

外，还有种“灵识系统”，可将

文件与其他上传到平台的视

频进行对比。哔哩哔哩公司法

务高级经理陈陆敏也提出建

议，建立惩罚机制，通过区块

链技术、互联网法院等来促进

版 权 保 护 案 的 公 正 性 、合 法

性，让有侵权“前科”的账号可

一而不可再。

与文字、图片相比，短视频

的侵权更不容易被发现，但这

并不意味着，在短视频侵权面

前，人们只能“坐以待毙”。有

业内人士建议，目前短视频版

权 侵 权 问 题 频 发 ，执 法 难 度

大，应建立各相关部门之间的

协同体系。同时，短视频平台

还要尽快建立全国统一快速

授权系统、原创视频维权系统

等，方便提供更加精准的权属

证明等投诉材料。如今，微信

公众平台、今日头条等平台通

过与其他平台的合作，很大程

度上遏制了文字侵权现象。随

着监管力度日趋加大，短视频

平台的野蛮自由生长期即将

结束，或将进入规范化发展的

新阶段。

（本版编辑综合）

编者按：
8 月 6 日，中国网络视频研究中心、抖音短视频与中国传媒大学联合举办了“共享共创——短视频与社会创

新论坛”，并发布国内首份《短视频与社会创新研究报告》。报告指出，短视频让个体创新变得直观可见、生动有
趣，在培育个体自主学习能力的同时，凝聚集体力量，实现创新集聚，信息价值不断被放大，驱动社会创新走向
共享、共创和普惠。

短视频，又称短片视频，是一种互联网内容传播方式，一般指互联网新媒体上传播时长不超过 5 分钟的视频
内容。随着移动互联网提速降费深入推进，以碎片化传播为形式，融合技能分享、幽默搞怪、时尚潮流等内容的
短视频成为当下炙手可热的流行元素。

近年来，短视频蓬勃发展，平台迅速崛起，用户规模飞速攀升，社会影响力与日俱增，也引发了国家有关部
门、业内专家和全社会的关注。然而，其中存在的有些问题也不容忽视。

本期，我们就来看看在这样的背景下，短视频应该如何更好地发展。 短视频传播快且内容丰富，某种程度上已成为与文

字、语音等并驾齐驱的传播方式。近年来，短视频产业飞

速发展，受到了投资者、互联网产品开发商、作品创作者

和传播者的青睐。但在广泛传播的同时，关于短视频的侵

权纠纷时有出现，并伴随着一些法律上的困惑，即能否得

到著作权法的保护，短视频的权利归属如何确定，侵权责

任如何厘清，如何以法治方式更好呵护短视频创作者的

创作热情等等。

短视频是否该受著作权保护

著作权保护的客体是作品。在我国，著作权法所称作

品，是指“文学、艺术和科学领域内具有独创性并能以某

种有形形式复制的智力成果”。可见，独创性是作品的核

心要义，因此，根据著作权法及其实施条例对于作品的分

类，短视频在具有独创性的基础上，可以考虑归入“电影

作品和以类似摄制电影的方法创作的作品”之列。

当前，某些短视频互联网平台上有专人从事短视频的

创作，并在此基础上形成文创产业，所产生的短视频具有

著作权法意义上的独创性，在此情况下，该短视频可以成

为作品，受到著作权保护。

不过，并非所有的短视频都能成为著作权保护的客

体。部分短视频仅仅是行为人对日常生活的记录。此种记

录不涉及著作权意义上的创作，所完成的成果不具有作

品所要求的独创性，无法成为著作权法意义上的作品。根

据著作权法及其实施条例的规定，录像制作者可以主张

邻接权。因此，对于缺乏独创性的短视频，考虑到其对于

声音和画面的传播，可以将此类客体归入录像制品。制作

者可主张录制者权，包括复制、发行、出租和信息网络传

播权。

需要指出的是，目前，还存在大量短视频是未经权利

人同意而截取他人电影等视听作品的片段，或者是未经

表演者同意而擅自录播音乐会、剧院的演出等，这些都是

侵犯原作者著作权或表演者邻接权的行为，其使用不仅

无法受到著作权的保护，还应该承担侵权责任。

短视频可享受哪些著作权保护

目前短视频的主要传播途径是网络。信息网络传播权

是著作权中一项财产性权利。信息网络传播权行为的核

心是“向公众提供作品”。具体而言，提供作品必须是将作

品置于网络中的行为，提供接入服务、链接服务和存储服

务等行为均不是提供作品的行为。目前，在许多的短视频

网络服务平台上出现了大量的侵犯著作权的视频短片。

国家版权局在“剑网 2018”专项行动中，对于短视频平台

中存在的著作权侵权现象，集中约谈了多家短视频平台。

短视频侵权日益成为社会关注的话题。

对于可受到著作权保护的短视频作品，其著作权人享

有人身权和财产权，其中，著作人身权部分不得转让；著

作财产权未经权利人许可，他人不得进行商业利用。现实

中存在短视频网络平台、企业和网络用户在未经权利人

许可的情况下，汇编、篡改视频或加以使用，从而进行商

业牟利的情况，这是侵权行为。著作权是一项专有权，除

合理使用和法定许可外，他人不得未经权利人许可使用

其作品。著作权法规定，歪曲、篡改他人作品的、剽窃他人

作品的行为均为侵权行为，应当根据情况，承担停止侵

害、消除影响、赔礼道歉、赔偿损失等民事责任。

短视频网络平台当负主体责任

目前的短视频网络平台主要有三种运营模式：一是短

视频网络平台运营者自行上传自制的短视频，平台本身

是短视频作品的提供者；二是短视频网络平台运营者本

身并不上传任何短视频，而是为网络用户上传短视频提

供存储和链接服务；三是短视频网络平台运营者既自行

上传短视频作品，同时也为网络用户上传短视频提供存

储和链接服务。不论是哪种经营模式，短视频网络平台都

应更好“向公众提供作品”的行为进行规制。

对此，可以从以下几个方面进行考虑：首先，加强短

视频网络平台运营者的注意义务，这样不仅保证了在当

前的市场和经济环境下网络服务平台的经营和发展，还

对通过网络“向公众提供作品”的行为进行了适当的规

制。其次，当著作权侵权现象在短视频平台发生得特别

严重时，平台运营者难以规避明知或应知的主观过错，

可以考虑增加网络平台运营者的主动审查义务，从而将

侵权行为可能导致的后果由平台运营者承担连带责任。

最后，可以从立法的层面加强对于网络平台运营者的监

督。面对作品传播方式的日新月异，对著作权保护不足

将难以遏制侵权行为，因此，惩罚性赔偿被纳入著作权

法中的呼声很高，以此可倒逼网络服务平台运营者提升

平台的审查及注意义务。

（据《光明日报》）

近日，国内首份《短视频与社会创新研究报告》（以下

简称《报告》）发布。新出炉的《报告》显示，在服务产业经

济方面，短视频助力城市文化形象定位和传播，为地方

文旅产业发展注入新动能。

《报告》指出，相比文字、图片和长视频，短视频是一

种更为丰富、更具分享精神的表达方式和信息方式。在

此背景下，短视频成为了各地自我营销的新手段。抖音

方面提供的数据显示，以西安为例，借助一系列短视频

传播手段，西安在 2018 年春节假日期间共接待游客

1269.49 万人次，同比大增66.56%，实现旅游收入103.15

亿元，同比增长137.08%。

对此，业内观点指出，有普通游客和市民参与制作、

分享的短视频，使得鲜活的城市形象取代了过去抽象、

扁平的城市定位，让城市更有辨识度，这对带火旅游目

的地起到了重要作用。此外，由于短视频在网络上的多

级传播，营销效果成几何倍放大。

中国传媒大学中国网络视频研究中心副主任王晓红

指出，“短视频+”已经成为常态。随着相关政策规范体系

更加完善，大数据、人工智能、区块链等技术逐渐被广泛

应用，短视频会继续向跨界化、场景化、协同化、专业化

等方向迭代演进，将在服务产业经济和地方经济的发展

上发挥更大作用。

（据央广网）

随着抖音短视频的迅猛发展，传统工艺、戏曲、武术、

茶道、书画、民乐等中国传统文化开始走进大众视野。一大

批非遗技艺传承人逐渐被大众知晓，并成为用户大众关注

膜拜的“爱豆”。与此同时，短视频对各行各业的赋能和传

播作用越来越受到了央媒等权威媒体的认可和肯定。

近日，央视CCTV3《文化十分》栏目就抖音对非遗文

化的传播进行了大篇幅报道。报道指出，短视频的助力

让传统文化放下高冷身段，变得富有生活情趣和时尚气

息。根据抖音平台数据，截至今年5月底，在传统文化类

短视频中，传统工艺、戏曲、武术、茶道、书画、民乐等内

容最受欢迎。

其中，油纸伞技艺在抖音的“复活”就是一个典型代

表。抖音传统文化运营负责人陈海峰在采访中表示，短

视频为传统文化的传播提供了更好的表现形式。以非遗

的油纸伞为例，过去的传统媒体报道，可能是一篇图文

素材娓娓道来的报道，还未必被人所知道。一位油纸伞

非遗大师在抖音拍了一段完整的40秒的视频，一开始就

是高潮，这样的传播效果就非常好。

目前，抖音上有 2400 余万条关于非遗文化的内容。

陈海峰介绍，通过这些非遗文化视频，可以让越来越多

90后、00后等年轻人明白，传统匠人和传统非遗大师坚

持中国传统工艺背后所蕴藏的文化价值、历史价值和人

文价值。 （据凤凰网）
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加强保护，
短视频才能长发展

如果要列举几种时下最火的互联网应用，那么，短视频必在其中。短视频市场的用户流量与广告价值

近年来持续爆发，短视频产业发展空前繁荣。随着 5G 时代的到来，短视频又将迎来新的发展机遇。

日前，中国网络视听节目服务协会发布了《2019 中国网络视听发展研究报告》（下称《报告》）。《报告》

显示，短视频的发展速度惊人，2018 年我国网络视频（含短视频）用户达 7.25 亿，网络视频（含短视频）是

中国第二大互联网应用，仅次于即时通讯，市场规模达 1871.3 亿元，其中短视频市场规模 467.1 亿元，同比

增长 744.7%。但同时，在自身内容品质、版权保护等方面，短视频也面临着种种复杂的问题。

短视频火爆之下的冷思考
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