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国家电影局 2019 年 12 月 31

日晚发布数据，2019年中国电影

总票房 642.66 亿元，同比增长

5.4%。2019 年对电影行业来说，

不是容易的一年，但头部电影的

强势，给予了市场活力，让电影票

房同比实现了小幅增长。

在 2019 年的年度票房前十

名电影中，国产电影稳占8部，其

中，《哪吒之魔童降世》(下称《哪

吒》）以 50 亿元的票房成绩夺得

榜首，《流浪地球》以 46.55 亿位

居第二，国庆档影片《我和我的祖

国》，以 29.89 亿踞第四。此外，

《中国机长》《疯狂的外星人》《飞

驰人生》《烈火英雄》《少年的你》

也都位列前十。2019年国产片赢

得观众心，国产电影继续在国内

市场竞争中保持绝对优势。

2019 年，中国电影的美学亮

点也频频闪现，其中由主旋律电影

升级而成“新主流大片”借新中国

成立70周年的契机，成为国产电

影实现美学创新的主体；以现实题

材为主的青春片，不断取得美学进

步的动画片以及喜剧片、艺术片等

都有上佳的表现，共同形成了国产

电影的多元化创作格局。

“新主流大片”为2019年度国

产电影中最为凸显的亮点，今年涌

现出了《流浪地球》《烈火英雄》《我

和我的祖国》《中国机长》《攀登者》

等影片。这些影片一方面将类型美

学和主流价值观进行成分对接，以

较强的观赏性实现了主流价值观

的有效传播。其对类型美学的创新

性表达，亦对当下国产类型电影创

作走出瓶颈产生重要的启示。另一

方面，“新主流大片”在主题层面进

行深度拓展，突破了平面和概念的

主流价值，实现了其多元化和深度

表现，其中以人为本、尊重生命，以

中国精神、中国价值、中国力量凸

显中国性等是“新主流大片”中主

流价值观多元化和深度化表现的

主要呈现。

现实题材的青春片，是 2019

年国产电影中的又一亮点，《飞驰

人生》《最好的我们》《我的青春

都是你》《少年的你》等为其中的

代表之作，与之相关的还有《老师

好》《银河补习班》等探讨教育问

题的影片。这些作品不同于以往

侧重怀旧青春和消费青春的同类

国产片，而是突出主体价值观的

传递，同时又直面现实的社会问

题，引发思考，凸显思辨价值。

以营造情感为主的文艺片以

及凸显创作者个人特性的艺术电

影，也是2019年度国产影片中的

亮点。其中《地久天长》以细腻写实

的镜头，呈现出了1990年代一家

普通中国人的命运，表达了对个体

命运的殷切关怀，充满了动人的力

量。同样聚焦于家庭亲情的纪录片

《第一次的离别》《四个春天》也以

表达温暖情怀而受到关注。其他如

《送我上青云》《过春天》《进京城》

等文艺片也都显示出了独特的艺

术个性。而《南方车站的聚会》《被

光抓走的人》等影片则以类型为外

壳进行创作者的个性表达。

2019 年度国产片综合表现

亮点较多，在“新主流大片”、动

漫、青春等类型片和文艺片创作

上均取得了突破。今后国产电影

仍需在艺术创新上继续努力，实

现较为彻底的创作转型，向电影

强国迈进。

我的家乡在赣北，这里山好水

好，还有许多美食小吃，米糖就是

其中之一。

我们那里的米糖是用麦芽煎出

来的，又叫麦芽糖。这种糖吃起来绵

厚柔软、甘甜如蜜，食之满口生津，

是家家户户过年过节的必备美食。

米糖好吃，煎米糖却很考验技巧，不

是每家都能煎出来的。母亲是煎糖

高手，煎出的米糖又白又脆，摆在桌

上，客人见了无不啧啧称叹。

记得小时候，每到隆冬，田里的

活儿都忙得差不多了，母亲便趁着

这个难得的空闲煎上一两锅米糖，

作为过年的储备。母亲先选两三升

上好的麦子，倒在盆里用水浸湿，

待其生芽。麦芽见光后会变青，因

此要把它放到地窖里，用布盖得严

严实实。麦芽长到一寸长左右时，

将其从地窖里端出来，掀开上面那

层布，密密匝匝的麦芽像是一盆银

针，煞是漂亮。把麦芽斩碎，掺上两

升米一起磨制成浆，就可以放到大

锅里煎了。

煎米糖要大火。我年龄尚小，其

它事做不了，便在灶前帮着母亲烧

火。熊熊的火苗腾出灶口来，烤得我

脸上、身上热烘烘的。锅里的麦芽浆

煎得汩汩直响，不停地鼓起一个个

泡泡，灶房里弥漫着一股清新的甜

味。那些泡泡越鼓越大，麦芽浆也成

了麦芽糊。待到鼓起的泡大得盖过

了整口锅，母亲便用一双筷子往锅

里插一下，然后抽起来，以均匀的力

道将两根粘有麦芽糊的筷子平拉

开。这时，筷子上的麦芽糊拉得像一

面展开的小旗。母亲用手指在那面

“旗子”上轻轻弹几下，要是旗面不

破，说明麦芽糊煎到了火候，成了米

糖糊，此时就可以起锅了。

母亲将滚烫的米糖糊舀进盆

里，待它稍稍冷却后，便要开始扯糖

了。扯糖最难也最累人，这道工序要

由父亲来完成。扯糖有一个专门的

工具叫做“挂啄”，是木头做的，有两

尺来长，形状像是个“7”字。“挂啄”

的一头有个洞，父亲将绳子从洞中

穿过，把“挂啄”绑在楼梯的梯柱上，

让那个“啄”朝上。然后在自己手上

抹点茶油，以免米糖糊粘手。父亲把

米糖糊揉成一大坨，放那个“啄”上

来回扯动，米糖糊被扯成很长很长

的条，眼看就要掉到地下，父亲眼疾

手快，双手用力一甩，又把它箍回

“挂啄”上了。就这样反复扯动一两

个小时，米糖糊越扯越硬，由深黄色

变成了浅白色，米糖就算扯成器了。

此时虽是隆冬，扯一次糖，父亲却能

大汗淋漓。

米糖扯好后，便可以做米糖块

了。母亲拿一只盘箕搁在两条长凳

上，倒些薯粉在里面。父亲把扯好

的米糖捏成一根根长条放到盘箕

里，由母亲把它们切成小段，再拍

一拍，就成了米糖块。

拍米糖块很简单，我也帮着做。

我坐在盘箕边上，胯里夹着个小火

笼，用手掌把那些小段拍成一个个

圆圆的米糖块，并不时地往口里塞

上一块。身上暖暖的，嘴里甜甜的，

那滋味真是美极了。

米糖块做好后，为了防止粘连，

母亲会在坛里放些米泡（即米花），

把米糖块埋在里面，盖紧坛口，到

正月里再拿出来待客。米糖煎好

后，还可以拌上米泡、芝麻或花生，

做成米泡糖、芝麻糖和花生糖。用

来待客或是作为零食，都再好不过

了。有了这些风味各异的糖，我们

的日子也非常甜美有味了！

首届音乐产业
行业年会召开

日前，首届中国音乐产业行业年

会在北京举办。

此次会议由中国音像与数字出

版协会指导，中国音像与数字出版协

会音乐产业促进工作委员会主办，业

内200余人出席。

会议由“你好，2020”“你好，音乐

科技时代”“你好，权利人的春天”3

部分组成。会上，中国音像与数字出

版协会音乐产业促进工作委员会首

次发布《2019中国音乐产业发展报告

音乐表演权收入与音乐播放同步收

入专题报告》以及《2020 年中国音乐

产业发展十大趋势》。多位领军企业

负责人和行业专家通过主题发言、科

技演示、产品互动、嘉宾对话等形式

表达了对音乐产业发展的心得和对

产业未来发展的期许；讲解了他们在

民族优秀音乐传承发展工作、版权保

护等方面的创新思路与相关举措。

（据《人民日报海外版》）

“新时代新乡村新阅读”
提升村民文化素养

本报讯（记者 赵青 实习记者 李
林晅）为进一步培养村民阅读习惯，

提升村民文化素养，培育文明乡风民

风，近日，四川省成都高新区石板凳

镇在长堰村开展了村民阅读活动，拉

开了“新时代新乡村新阅读”主题活

动的序幕。

活动现场，科技知识、法律法规、

种植养殖、文化教育等类别的书籍吸

引了众多村民阅读。

“我们开展‘新时代新乡村新阅

读’活动，旨在培养广大村民的良好

阅读习惯，引起村民们的阅读兴趣。”

石板凳镇相关负责人介绍说，“下一

步，我们将继续利用各种方式，包括

主题出版物阅读、书城惠民售书联

展、‘农民喜爱的百种图书’推荐和乡

村阅读嘉年华等重点活动，让村民积

极参与到新时代文明实践阅读活动

中来，从书中获取知识，汲取智慧。”
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2019年“现象级”屏幕作品
【第255期】2019 年已经过去，这一年里，中国老百姓眼前的屏幕热闹非凡，新的作品、新的业态、新的表达、新的

探索，塑造了文化产业新的格局。立足现实，着眼未来。好好地告别 2019 年，让我们回眸大大小小的屏幕

上各领一时风骚的“现象级”作品。面向 2020 年，一切从“新”开始。

中国网生纪录片2015年开始发

力，2016年电视台首播时收视率平

平无奇的《我在故宫修文物》在哔哩

哔哩（以下简称B站）上线，成为年度

“现象级”作品。蓄力两年，2018年开

始，各大视频平台纷纷加大纪实内容

的开发与投入，《风味人间》《三日为

期》《讲究》《人生一串》等自制内容都

取得了口碑与流量的双丰收，到了

2019年，终于迎来了大爆发。

《中国纪录片发展研究报告

2019》显示，2018 年，腾讯视频、优

酷视频、B站、爱奇艺四家互联网平

台对纪实内容的投入约11亿元，同

比增长 83%，成为仅次于电视台的

第二大阵地。

“网生纪录片就是为互联网观

众拍摄的纪录片，”北京师范大学

纪录片研究中心主任张同道解读，

“观众开始选择用互联网甚至用移

动终端来收看纪录片，而收看方式

直接决定了行业的发展方向。

2019 年初，B 站正式成立了 B

站纪录片出品部，还同海内外众多

知名纪录片厂牌达成合作。同时，在

选题和表现手法上，B站也在不断寻

求更符合用户喜好、符合B站气质

的形式。据统计，仅2019年，B站就

主导出品了 16 部优质的头部纪录

片，涵盖了人文历史、自然地理、科

技、美食、旅行、萌宠等多种类型。

其他视频网站也在发力。2019

年，腾讯视频先后推出了《早餐中

国》《风味原产地·潮汕》《佳节》等

内容；爱奇艺推出了《天下一锅》，

片单上还有《炉火江湖》《年味》《中

国餐馆》《武匠》等纪录片作品。优

酷推出了文化纪录片《了不起的匠

人 2019》，覆盖了剪纸、国画、面塑

等“老式”工艺等作品。

不难看出，生活化、“小而美”是

网站纪录片的趋势。

12 月 28 日，腾讯视频发布

2019年度指数显示，“品质上行，

数量下行”成为了电视剧市场的

新常态。以腾讯为例，2019 年共

上线国产剧 149部，较 2018 年减

少 10 部；另一方面，电视剧频道

单日播放量创下纪录，峰值突破

15亿。这些数据表明市场的无效

产能降低，精品优化率得到提高。

这几年，恰逢几个重大的历

史节点，影视行业已经明确主流

价值导向和温暖明亮的现实主义

创作方向。在市场和政策的框定

下如何深耕细作，是对整个行业

提出的更高要求。

耀客传媒 2019 年制作了《卖

房子的人》《特战荣耀》《穿越火

线》等头部作品。耀客副总裁孙昊

表示，“耀客传媒首先考虑怎么在

现有政策框架下作出既符合主流

价值需求，又能在认知表达和内

容呈现上富有创新的项目。”

虽然2019年是行业“寒冬”，

但不可否认，这一年让观众惊喜、

给行业注入元气的剧作并未缺席。

《都挺好》《小欢喜》《少年派》……

一批不靠颜值靠“极品演技”的生

动角色给观众留下深刻印象；受限

的古装剧依旧是刚需，年初的《知

否知否，应是绿肥红瘦》，与年末的

《大明风华》《庆余年》遥相呼应，无

论古装家庭剧还是古装历史剧，

“串烧”的新风格都令人耳目一新，

而《长安十二时辰》则以全新叙事

尝试获得了认可。

一个值得注意的现象是，受

政策导向影响，现实题材成为当

下并将在未来继续担任荧屏主

流。这当中既有以《大江大河》为

代表的主旋律商业化成功之作，

也有《都挺好》《小欢喜》等带有

明显社会话题性的作品。与此同

时，市场也出现了对此类题材过

度开发的苗头。

如何把握好现实题材创新的

分寸？孙昊认为，首先要抓住大多

数人的情感共鸣点，比如房产、年

轻人成长困惑、对幸福生活的追

求等等；其次，不是简单地图解社

会，而是在展现丰富社会生活画

卷的同时深挖作品中的人性与社

会性，提炼具有说服力的主题价

值，“如果说有什么差异性的打

法，那只有是贴得更近、想得更

深、走得更远、做得更快。”

（本版编辑综合）
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民族歌剧《卓文君》
将在成都首演

本报讯（记者 赵青 实习记者 李
林晅）1 月 10 日，歌剧《卓文君》将在

四川成都城市音乐厅首演。该剧由邛

崃市人民政府与四川音乐学院联合

打造，以“传承中华民族优秀精神品

格、展示邛崃历史文化魅力”为立意

出发点，以卓文君与司马相如跌宕起

伏的爱情故事为原型，通过铺设其中

最具情节、最具戏剧的闪光片段“琴

台知音”“为爱私奔”“当垆卖酒”“出

使西南”等，生动地描绘了二人从相

识相知到历经分离遭遇情感挫折再

到白首不离的唯美爱情故事。

据悉，首演现场，以“卓文君”为IP

的文创产品品牌——“文君有礼”与意

大利某丝巾品牌共同设计打造的“一

带一路·凤求凰”专属主题丝巾，以及

“第六届成都创意周”金熊猫金奖团队

设计制作的珐琅彩“凤求凰”主题书签

等系列文创衍生品也将正式亮相。

南宋“曜变天目”残盏
首次在国内公开展出

新华社杭州1月 5日电（记者 许
舜达 翁忻旸）“慧日峰下——宋代僧

家茶事”展1月5日在杭州净慈寺美术

馆开展，现国内仅存的半个南宋“曜变

天目”残盏首次在国内公开展出。

据介绍，此次展览汇集了宋代茶

事器物114件，类别囊括了盏、盏托、

执壶、罐、渣斗、杂件等，完整呈现了

宋代僧家茶事的历史脉络。

值得一提的是，现国内仅存的半

个南宋“曜变天目”残盏首次与国内

观众见面。

专家介绍，“曜变天目”属于建窑

的特殊品种，产于我国宋代福建建阳

地区。现在的名称来源于日本。因其

烧制成功具有极大的偶然性，因此极

为难得。釉下一次高温烧出耀斑，在

阳光下耀斑周围会闪耀七彩光晕，日

本人就以夜空中星体耀眼而神秘的

光芒，来比拟这种纹饰，名之“曜变”。


