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文化节，应让文化站C位
陈童

回暖中的图书出版

晨 曦 李昊天 摄

这边商品琳琅满目，那边招商

如火如荼，远看是文化节，近看却

让人犯起了嘀咕。旅游、美食、历

史、名人……各种元素扎堆，文化

却不见踪影，文化节中缺文化，岂

不怪乎？

近年来，各种各样的文化节你

方唱罢我登场。在搜索引擎中输入

“文化节”，海量新闻立刻映入眼

帘，老子文化节、市民文化节、茶文

化节、冰雪文化节、运河文化节、锡

器文化节……名目繁多的文化节，

让人眼花缭乱。但是细看一些文化

节的内容，却发现在实施过程中不

少都变了味儿。有些文化节以文化

立名，等到执行阶段，文化就让位

于“商业价值”，变成招商引资的幌

子；有的地方以文化热点为噱头赚

流量、请名人、办晚会，造节扬名，

好不热闹；更有甚者直接以文化节

之名，行商业销售之实，开办度假

村，推销商业产品……人们屡屡慕

名而去，失望而归，好好的一个个

文化节，办成了招商节、娱乐节、购

物节。

文化在文化节中错位乃至缺

位，归根到底还是主办单位对文化

认识不到位，低估了文化的价值。

文化作噱头，文化节便只是“一锤

子买卖”；文化当主角，文化节的价

值才能得到真正发挥。文化唱响

了，文化品牌立住了，自然能反哺

地方经济发展。已有近四十年历史

的潍坊国际风筝会就是潍坊风筝

文化的鲜活载体。每年四月，形状

各异的风筝都会飞翔在潍坊的天

空。据相关媒体报道，在风筝会的

带动下，潍坊市风筝产业快速发

展，风筝企业和经营户达到 300 多

家，风筝产业链从业人员 10 多万

人，风筝及相关产业年产值超 20 亿

元。形态新颖、技术先进的风筝在

社交网络上引发讨论，也让潍坊这

座 城 市 有 了 自 由 和 创 新 的 城 市

品格。

文化的 C 位要站得稳，需要保

持活力。比赛、表演、集市、论坛……

文化节形式多样，根本目的是为文

化赋能，汇集各界智慧，不断丰富

文化的内涵和形式。北京大学中文

系教授陈平原曾作文主张“经济搭

台，文化唱戏”，保护和涵养地方的

历史文化命脉。细数生命力持久的

文化节，不难发现树立文化品牌，

深挖文化内核是它们的共同特征。

今年十月，第十七届中国·内蒙古

草原文化节在呼和浩特举办，作为

地方文化节的标杆，内蒙古一方面

通过歌会、合唱比赛、剧目展演等

方式挖掘民族歌曲、戏剧等艺术资

源，另一方面挖掘蒙古马的精神内

涵，还原内蒙古文化的立体形象。

同样广受赞誉的曲阜国际孔子文

化节通过论坛、演讲等活动不断推

进孔子研究，保持孔子文化的源头

活水，也成为曲阜这座城市响亮的

文化名片，持续为曲阜乃至山东文

化发展赋能。还有正在举办的绍兴

虞舜文化旅游节，已走过二十个春

秋，这次不仅推出祭舜大典、舜帝

巡游、非遗庙会及非遗技艺展示等

传统项目，还吸收时下流行元素，

新增年轻人喜爱的国风系列活动，

如国风集市、“虞舜十二品”快闪舞

蹈、国风微短剧创作等。正如长期

关注文化节的文旅策划人劳立江

所言，文化节办出新花样，能够让

传统文化焕发出新的活力，但前提

是文化节一定要以文化为中心。

习近平总书记在党的十九大

报告中明确指出：“中国特色社会

主义进入新时代，我国社会主要矛

盾已经转化为人民日益增长的美

好生活需要和不平衡不充分的发

展之间的矛盾。”对丰富文化活动

的向往，对精神生活的追求促进了

文化节的繁荣。守正创新，让文化

节回归文化，是满足人民需要，建

设文明中国的关键力量。去年在惠

州举办的第十届东坡文化节力图

穿越时空，传承东坡精神，开展“我

与苏轼的故事”征集活动，为大众

提供两条“东坡游径”，以方便他们

重走跟苏轼有关的文化地标。东坡

文化协会相关负责人称“东坡游

径”可以把东坡文化和当地的湖光

山色、人文历史都联系在一起。这

样立足本土的文化节就是一种有

益的尝试。

文化 牢 牢 站 住 C 位 ，推 动 文

化节向实里 、深里发展也是建设

社会主义文化强国的应有之义。

把各地的文化特色讲清楚了，把

每个文化节落实了，文化发展才

不 空 洞 。把 文 化 节 办 得 扎 实 到

位，让每一个文化节都成为文化

传 播 的 种 子 ，深 深 扎 进 土 壤 ，文

化才能真正四处飘香。

一方水土养育一

方人，我的故乡陕西商

洛虽然是一个较为贫

苦的地方，但每个人对

故乡都有一种独特的

情怀。

就拿我来说，内心

深处最为难忘的是故

乡的浆水菜。故乡人常

年习惯吃一种叫做糊

汤的饭食，糊汤是用磨

碎的玉米糁，经过疙瘩

柴文火慢熬出来的一

种软糯香甜的玉米粥。

长期吃糊汤，自然少不

了下饭菜，每年隆冬，

人们就会早早地腌制一大缸咸菜来

越冬。但为了变换一下口味，隔三差

五，人们还习惯了做一种可口的浆水

菜来调剂生活。

儿时常见母亲为我们做浆水菜

吃，我也自然记下了浆水菜的制作方

法。将包菜外层的散叶子清洗干净

后，切成 1 厘米宽的条状待用。锅内

倒入清水烧开，放入切好的蔬菜，待

开锅后，将事先用玉米面和清水调兑

好的水面糊倒入锅内搅拌均匀。切记

勾兑好的面糊水不宜太稠，要比制作

菜肴时勾芡的那种琉璃芡还要清淡

尚佳。待再次开锅后，舀入一个干净

的器皿中，晾凉后盖上盖子发酵三至

五天时间，便成了喷香的浆水菜了。

浆水菜是个喜爱“干净”的菜肴，

在发酵的过程中，不能添加任何佐

料，且不能见油污，有时间的话每天

用筷子搅动一两次，若不慎沾染了油

污，就会很快腐蚀坏掉。

制作好的浆水菜的汤汁看起来

泛着淡淡的乳白，散发出一种奇异的

清香。每次吃糊汤需要下饭菜肴时，

用一把干净的漏勺打捞出来，放入适

量食盐、蒜泥、葱花、辣面，用七成热

的食用油泼一下，搅拌均匀，便成了

喷香可口的下饭菜了。

若是想吃浆水鱼鱼或是浆水面

条时，就先撇去浆水菜上面漂浮着的

浆水清汤，然后用筷子轻轻搅动，洗

涮掉菜肴上粘连的发酵物质，然后再

将浆水菜打捞出来沥水待用。锅内上

火，放入适量食用油，烧至七成热

时，放入适量花椒、干辣椒、蒜片爆

香，放入事先切好的韭菜（或韭花）

煸炒，接着放入酸菜，调入适量食盐

翻炒，倒入撇好的浆水，开锅后舀

出，撒入香菜碎和青葱花即成了喷香

诱人的浆水菜浇头了。

用其来吃鱼鱼、吃面条，或是搅

团儿，只需舀入一勺烧制好的浆水菜

浇头，都是非常美味而诱人的，那酸

酸的口味，虽没放醋，却很爽口。尤

其是夏季里，常吃浆水菜，能有效防

止中暑；而对于酒后的人群来说，浆

水菜还具有醒脑和提神的作用。

制作好的浆水菜，如果“保养”得

很好的话，就可以做浆水引子，第二

次再制作浆水菜时就简单多了。

在那些贫苦的岁月里，每次蒸馍

时，母亲就会把田地里生长的包菜周

边泛绿的老菜叶揪一把回来，洗干净

后铺在箅子上。待馍蒸好了，那些原本

硬脆碧绿的菜叶也变成了一张张皱褶

绵软的熟菜叶了。切成条后，直接放入

老浆水内发酵三两天便可以食用了。

如今，故乡的人们生活水平有了

明显的提高，但人们还是习惯了吃糊

汤，当然也更离不开浆水菜的陪伴。

闲暇的日子里，偶尔用自制的浆水菜

来制作酸菜鱼，那口味也不比饭店里

正宗的酸菜鱼逊色。于我来说，那种

特有的口味，才是家乡的味道。
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微电影+扶贫展
亮相成都地铁

本报讯（记者 赵青）大凉山深处，

一个倔强的彝族老头阿木吉哈，带着

一只可爱的乌金猪，不远千里赶往成

都，去看望“不辞而别”的扶贫干部小

付。就在老人距离成功只有一步之遥

的时候，一个不可逾越的障碍把他的

“礼物”留在了半路上……11 月 20

日，四川成都地铁 1 号线天府三街

站，脱贫攻坚主题微电影《他去哪儿

了》上线。影片以扶贫干部与帮扶对

象之间的深情厚谊，徐徐展开了四川

深度贫困地区的沧桑巨变。

“微电影有人物，有剧情，有冲

突，有高潮，跌宕起伏间更能引人入

胜，而且手机上十多分钟就可以看

完，非常适合碎片化阅读。”监制赵幸

介绍，微电影轻喜剧的剧情设置让观

众身历其境，轻松“读懂”脱贫攻坚这

样的厚重主题。

就在微电影上线当天，成都地铁

1号线天府三街站还搭建了“四川扶

贫”产品展主题站厅。来自川西北高

原地区、大小凉山彝区等四川脱贫攻

坚“四大片区”的特色农产品登台亮

相。“今天给大家推荐的爱媛果冻橙，

果肉入口化渣，吃起来如果冻一般爽

滑。”成都轨道集团驻村干部刘海川

从简阳农村带来了爱媛果冻橙。被称

为“木瓜书记”的达州市宣汉县龙泉

土家族乡大坪村驻村第一书记屈德

胜带着浓重的大巴山口音“疯狂”推

广木瓜、蜂蜜等农特产品……

据悉，作为西部首座扶贫主题车

站，成都地铁 1号线天府三街站将全

力推广四川省“四大片区”农特产品

和脱贫奔小康成效，让社会各界更加

了解和支持扶贫事业。

2020邛崃市南宝山
羌历新年庆祝活动
展示多彩羌文化

本报讯（记 者 李林晅）11 月 21

日，2020邛崃市南宝山羌历新年庆祝

活动在四川邛崃南宝山镇直台村羌寨

举行。

活动由四川省文化和旅游厅指

导，成都市文化广电旅游局和邛崃市

人民政府主办，邛崃市委宣传部、邛

崃市文化体育和旅游局、邛崃市南宝

山人民政府承办，分为“民族团结进

步教育实践基地”揭牌仪式、羌族传

统艺术展演、非遗活态展示三部分，

旨在呈现邛崃羌族文化资源优势，提

高群众的非遗保护和传承意识。

活动现场，身着民族盛装的羌族

同胞为来宾献上羌红并送上新年祝

福后，“民族团结进步教育实践基地”

揭牌仪式拉开了活动序幕。随后，羌

族群众带来了《思念羌山》《羌族沙

朗》《吉祥神鼓》等丰富多彩的羌族原

生态文化艺术表演，川剧变脸等节目

更是引得台下观众掌声不断。

据了解，近年来，邛崃市南宝山

坚持以“文旅融合、以文塑旅，以旅彰

文”构建羌文化生态，依托非遗保护

成果展暨羌文化旅游节等活动展现

了羌族文化的独特魅力。

漯河市举办“喜迎新时代
浓彩绘小康”漯河市舞阳
农民画大奖赛作品展

本报讯（王丽丽 赵明奇 胡文斌）
近日，“喜迎新时代 浓彩绘小康”漯

河市舞阳农民画大奖赛作品展在河

南省漯河市文化馆举办。此次作品展

共征集作品 80 余幅，经过大奖赛组

委会的综合评审，评选出一等奖 8

幅、二等奖 9幅、三等奖 3幅、优秀奖

8幅、佳作奖51幅。

据悉，舞阳民间绘画根系古老的

中原文明，又深受舞阳近代书画名家

的影响，以古朴童稚的人物造型、丰

满充实的构图形式、丰富鲜艳的色彩

效果，描绘民间喜乐，反映生产劳动，

讴歌现代生活。

值得一提的是，舞阳县被中宣

部、中央文明办命名为全国公益广告

创作基地。2013 年以来，先后有 280

余幅作品入选中宣部、中央文明办全

国“讲文明、树新风”“图说我们的价

值观”公益广告，并在全国主流媒体

和城乡显要位置刊播宣传。

“我们实施了宣传思想工作‘九大

工程’，其中加快舞阳农民画发展是中

华汉字文化名城建设工程的重要组成

部分。”漯河市委常委、宣传部部长周

新鹤说，全市各级各有关部门要加大

农民画人才队伍的培养和建设力度，

不断注入新鲜血液，更好地传承和发

展舞阳农民画，使舞阳农民画成为漯

河乃至河南的一张亮丽文化名片。

本报讯（记者 朱乔明）为了加

快繁荣四川省杂文创作，加强杂文

学术交流，共拓天府文艺繁荣新天

地，11月21日，四川省杂文学会第

三十三届学术年会在成都召开。会

长黄启国致辞，并主持会议。副会

长钱声广、苏世佐、刘君贵、欧阳德

祥、陈敬生及多位嘉宾、会员作交

流发言。

会上，学会常务副会长兼秘书

长周明华作学会年度工作报告，专

门回顾了四川省杂文学会的历史与

成绩：“33年前，在以马识途、李致为

代表的杂文家的热心倡导和积极组

织下，成立了四川省杂文学会。33年

来，四川省的杂文作家们文思如泉

涌，热情澎湃，取得了骄人的业绩，

出了一批在全国有影响的专著、杂

文随笔及散文精品。”在谈到今后的

工作安排时，周明华说：“2021年，学

会的专题活动要更加丰富、有针对

性，将积极策划采风活动，让杂文作

家走出去，进一步提高写作能力，繁

荣四川省杂文事业。”

全省共 80 余名杂文作家、爱

好者参加了此次会议。会议表彰了

三名 2020 年度优秀杂文作者，并

颁发了奖状和证书。

四川省杂文学会第三十三届学术年会在成都召开

在2020年一季度疫情带来的巨

大影响之后，随着国内疫情形势的

好转，图书市场也逐渐回暖。

新书产能逐渐恢复

今年年初的疫情在很大程度上

影响了各出版社在人力、物力和策

划方面对新书的投入。2020 年前三

季度，整体新书动销品种数有所下

降。其中 1-3 月零售市场的新书动

销品种数出现大幅下降，尤其以疫

情最为严重的 2月新书品种数下降

最为明显。

4月之后，整体市场中动销的新

书品种逐渐恢复，到三季度，新书动

销品种总数已与去年同期基本持

平。

新书品种数在7月出现小高峰，

这也是图书市场每年的正常现象，

因为不少出版单位都选择在暑假销

售旺季时推出新品。一季度新书产

能受限，使得今年 7 月上市的新书

更显集中，数量超过去年同期。8月

新书品种小幅回落，9月新书品种数

超过去年同期水平。

从细分市场情况来看，中小学

幼儿园教材、法律、传记、学术文化、

教辅和少儿类呈现正向增长，其余

类别均表现为同比负增长。

主题出版强力带动了传记和学

术文化类的上升，《习近平在宁德》

《习近平在厦门》和《习近平在福州》

销售火爆；6月出版发行的《习近平

谈治国理政（第三卷）》、9月出版发

行的《习近平扶贫故事》更是带动了

学术文化的热潮。

法律类的上升则来自今年 5 月

上市的《中华人民共和国民法典》及

相关解读类图书，另一部分源自畅

销的大众法律通俗读物，如《好的婚

姻，要守护财产和爱》和罗翔的《刑

法学讲义》。

2020 年前三季度，畅销书主题

多点开花，特点鲜明。

虚构和少儿榜中经典名著和学

生阅读类图书表现突出，仍是榜单

主要组成部分；在非虚构榜单中，漫

画知识类图书一枝独秀，“半小时漫

画”系列共有 13 个品种进入榜单

TOP100，“如果历史是一群喵”系列

也有5个品种入榜。

大众文学类图书中，网络文学

纸书上榜数量较多。此外，主题出版

势头强劲，《国家安全知识百问》位

列非虚构类第3名。

随着疫情消退，进入市场的新

书品种增多，大众图书市场呈现出

更为多样化的特点。

前三季度新书榜中，自带流量

的知名作者推出的新作表现亮眼，

莫言《晚熟的人》、刘同《一个人就一

个人》、大冰《啊 2.0》、东野圭吾《沉

默的巡游》《祈念守护人》等纷纷入

榜。在网上拥有大量粉丝的罗翔《刑

法学讲义》进入榜单，说明在适宜的

营销推广方式下，专业知识普及类

图书同样拥有适销性。

实体回暖网店增长

根据开卷监控，2020 年前三季

度，整体图书零售市场同比依然呈

现负增长，下降 6.98%，降幅较上半

年进一步收窄；网店渠道同比上升

了 6.81%，实体店渠道同比下降了

37.43%，但与半年度时统计数据相

比，降幅收窄明显。

新冠肺炎疫情对实体书店造成

巨大冲击，尤其是 2 月份实体书店

停业，造成一季度实体店渠道销售

明显下降。随着疫情好转，各地实体

书店逐步恢复营业，相应的开卷指

数也呈现回暖趋势。但各地疫情尚

不稳定，因此各大实体店铺并未完

全开放，入店客流量仍受到一定影

响，销售情况明显低于往年同期水

平。进入第三季度之后，实体店渠道

明显好转，7月指数呈现明显上升，

8月有正常回落，但幅度小于往年同

期，进入 9 月后，指数进一步上升，

达到今年指数最高点。

按照书店规模和所处城市级别

进行分类，位于一线城市的书店和

规模较大的超大书城、大书城受疫

情影响较为严重，负增长幅度均在

45%左右，三线城市以及规模较小

书店降幅相对较小，和上半年相比，

降幅均有所收窄。

网店渠道整体继续呈现正增

长，增速较去年同期有所回落。疫情

下，部分读者的购书需求转移到网

店渠道，因此网店销售虽在春节期

间受制于物流有所下降，但物流恢

复后很快回升。3月份网店渠道销量

出现明显上升，属于疫情缓和之后

的报复性消费，之后读者消费逐渐

回归理性，和上半年相比，网店渠道

增速变化不大。

今年前三季度，亲子阅读、学生

阅读和主题出版相关图书已成为图

书市场的主动力，教辅教材、少儿、

学术文化、传记类所占的码洋比重

较去年同期均有所上升。从渠道来

看，教辅教材类在实体店渠道中码

洋比重最大，少儿市场在网店渠道

中码洋占据首位。文学类图书在两

渠道码洋比重均出现下降，降幅超

过1个百分点。

（《人民日报·海外版》冯小慧）
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