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文化·生活 A3

老字号变身“新国潮”，
“网红”如何变“长红”？
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肠粉算得上是广东人最爱
吃的早餐小吃之一。肠粉，之所
以叫肠粉，是因其外形形似猪的
大肠。还有人指出肠粉其实是起
源于北方的春卷，因中原人南
迁，把旧有的饮食文化带到南
方，南方人吃米较多，便想出用
米浆来代替面粉，制作出形状与
春卷类似的肠粉。

肠粉的种类与口味较多，单
在广东境内，就分为广州的西关
肠粉、潮汕肠粉、梅州的客家肠
粉等等。肠粉制作的方法常见有

三种，最为传统做法是窝篮肠
粉，窝篮就是用竹篾制成的圆形
扁平竹篮，也叫圆簸箕。窝篮可
以更好地过滤水份，让肠粉的口
感更加爽滑。第二种是布拉肠，
顾名思义，就是用把粉浆倒到布
料上去蒸，布料一般选用表面光
滑的的布料，确保拉出来的肠粉
不会粘到布料上，更易整形。最
方便最先进的当属抽屉式拉肠
机，金属蒸炉像几个抽屉一样，
可以同时蒸制几份肠粉，效率高
且操作简单，容易上手，出品也

不会有太多的差异。
老食客认为还是传统的好，

自然而然最推崇窝篮肠粉和布
拉肠，认为慢工细磨出来的米浆
更细腻。米浆有用新米制作，也
有用陈米的。新米做出来的肠粉
米香浓厚，陈米做出来的肠粉则
比较薄透，各有长处。如今最通
行的做法就是新旧米搭配。

吃肠粉，分口味还得看肠粉
里的馅料。没有加任何馅料的叫
斋粉；口味清淡的可下青菜，或
打个鸡蛋在上面；下肉的有猪肉

肠、牛肉肠、鱼片肠等等；海鲜的
有虾仁、蟹肉等，潮汕近海，潮汕
肠粉还会加入生蚝等时令海货。
搭配肠粉的酱汁也各有不同，广
州肠粉偏小清新，只下酱油和油
增味；潮汕肠粉的酱料多些，重
口味的有沙茶酱、卤水汁、花生
酱等等。
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文化和旅游部、国家发展改革
委等部门近日联合发布“建党百年
红色旅游百条精品线路”，在全国
掀起红色旅游热潮。以红色旅游为
代表，当前文旅市场强劲复苏，文
旅消费呈现供需两旺、量质齐升的
特征，成为消费市场一大亮点。

近年来，我国文旅产业加速融
合、保持较快增长。2019年，全年国
内旅游人数 60.06 亿人次，同比增
长8.4%。体现各地特色的历史文化
街区、博物馆等人文景点对游客的
吸引力不断增加。去年，受新冠肺
炎疫情影响，我国国内旅游人数和
旅游收入有所下降。今年，随着我
国疫情防控形势持续向好，市场强
势升温。端午假期，全国国内旅游
出游8913.6万人次，按可比口径恢
复至疫前同期的98.7%。吃粽子、赛
龙舟、品民俗，假日市场充满了文
化味。目前，我国有 2.4 亿老年人、
2.5 亿青少年、近 4 亿“80 后”和“90
后”，这些群体的康养、研学、亲子、
户外、文化体验等新需求不断涌
现，为文旅消费提质扩容提供了有
力支撑。

文旅消费重在满足人民日益
增长的美好生活需要，但也应看
到，我国文旅产业发展不平衡、不
充分的问题还比较突出，文旅产品
的供给现状与需求还有差距。推动
文旅消费提质扩容，是做大文旅市
场、壮大文旅产业，推动我国文旅
产业高质量发展的必然要求。

推动文旅消费提质扩容，应推
动文化产业与旅游市场进一步融
合，在产品开发等方面下功夫。比
如，以红色旅游、乡村旅游等为切

入点，加强市场引导，提升文旅消
费水平；加快旅游电商市场下沉，
创新供给形式和消费方式，引导
三、四线市场消费者转变旅游消费
观念，扩大市场空间；借助“三馆一
站”等公共文化设施，实现文化功
能和旅游功能相叠加，提升旅游消
费的文化内涵，壮大文旅市场消费
承载力，等等。

推动文旅消费提质扩容，应在
适应消费升级、满足消费需求等方
面多做文章。从供需角度看，文旅
消费正从以前的供给主导向需求
主导转变，文旅市场主体也应该更
加关注游客的需求。应进一步落实
带薪休假制度，引导文旅消费从单
一、集中消费走向分散化消费，通
过错时休假、错峰出行的方式，更
好激发假日经济的活力。

文旅消费贴近生活、服务生
活，是拉动国内市场需求的重点
之一。要扩大消费者在文旅消费
中的参与度，使文旅消费成为人
们广泛参与、广泛受益、广泛分享
的经济活动。同时，引导文旅企业
优化提升服务，开发更多有个性、
特色足、参与性强的文旅产品，为
人 们 的 生 活 增 添 更 多 美 好 和
快乐。

推动文旅消费提质扩容
杜海涛
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“618”期间，天猫上老字号整体成交突破10亿元，京东平台300多个老字
号销量翻番；4月28日至5月12日第三届“双品网购节”期间，老字号销量同
比增长超三成……热销数字背后，是老字号在“国潮热”中愈发重要的分量。

“网红”如何变“长红”？

火了，老字号

提起内联升，你想到的是
什么？

黑色的中老年布鞋？还是传
统的旧式靴子？在你打开内联升
网店，或走进其快闪店后，这种固
有印象就会被颠覆。

取而代之的是复古的翘头手
工千层底布鞋，搭配汉服的尖头
织锦布鞋，以及有着王者荣耀、如
懿传、大鱼海棠等IP文创元素的
爆款……五颜六色的鞋子，让人
们感受到这个有着168年历史老
字号身上满满的年轻味。

“减龄”后的内联升销售更火
了。内联升副总经理程旭说，今年

“618”期间，内联升线上销售450
万元。其中，5月22日新推出的皂
鞋，上市两周就卖了100多双，火
爆程度出乎意料。

做奶糖的大白兔推出奶糖味
香水，同仁堂做起阿胶面膜，凤凰
自行车打造电动助力自行车……

越来越多老字号正加速变身“新
国潮”，与年轻人打成一片。

电商平台销售数据也印证了
老字号的“火”。“618”期间，天猫
首次为老字号设置专属会场，整
体成交突破10亿元。“双品网购
节”期间，回力、百雀羚、大白兔等
成为拼多多“百亿补贴”频道的热
销品牌。清明节期间，美团推出

“老字号嘉年华-迎春献礼”活动，
中华老字号品牌交易额比 2020
年同期增长127.7%。

商务部数据显示，为期15天
的第三届“双品网购节”期间，国
产品牌网络零售额占比达73.8%，
老字号品牌销售额同比增长
33.5%。

老字号何以日益成为“抢手
货”？中国社科院财经战略研究院
研究员依绍华说，消费升级背景
下，消费者更关注品质和个性化
需求，有着长久文化积淀和质量
承诺的老字号，不断创新产品和
营销方式，能更好地增强消费者
的品牌认同感。

变young，这么玩

如果提到老凤祥，你只想到
珠宝玉石，那就落伍了。如今，老
凤祥眼镜、老凤祥腕表销售火爆，
让这个有着170多年历史的老字
号更多出现在人们生活中。

“老凤祥已经从传统工艺领域
向时尚文创产业转型。”老凤祥首
席发言人王恩生说，既传承百年非
遗手工制作技艺，又加入现代科技
创新材料，老凤祥的“潮品”体现了
传承为本、创新为魂的理念。

天猫数据统计，每年有4000
万“95 后”在天猫为老字号“打
call”。年轻人喜欢老字号，不仅因
其历史悠久、手艺精湛，更在于它
们能跟时代接轨、与新需求合拍。

“变young（年轻）”，老字号
有多种“花式”玩法。

打造联名款。日前，百年老字
号青岛啤酒结合北京2022年冬
奥会推出一款“可以DIY”的啤酒
罐：在瓶身上印的“好”字前，消费

者可以自行填写词语。中国好、生
活好、胃口好……“国潮看好罐”
一经上市，便收获大量网友好评，
也掀起了年轻人的爱国情怀。

借助新平台。“触网”近10年
的内联升，去年疫情期间玩起直
播。程旭说，现在直播收入能占到
部分门店月收入的三分之一，转
变了“坐店等客”的传统模式。

推出新产品。成立于1921年
的五芳斋，通过京东平台充分调
研用户消费特征和偏好，推出多
个“爆款”定制商品。“618”第一周
里，五芳斋在京东平台销量同比
增长超10倍。

京东大数据研究院首席数据
官刘晖说，老字号品牌所秉承的工
匠精神与产品创新相辅相成。重视
用户细分需求和体验，不断提升技
术、设计、服务和营销水平，这是老
字号“永葆青春”的核心。

潮起，新未来

抓住“国潮”崛起势头，老字

号如何从“网红”到“长红”？
专家指出，在消费升级背景

下，“国潮”崛起激活了中国传统
文化，也为具有传统文化特色的
老字号品牌复兴提供了契机。

不久前商务部发布的一份调
查显示，经商务部认定的1128家
中华老字号企业中，84%的企业
在2019年处于盈利状态，年营业
收入 5000 万元以上的占比近
50%。老字号复兴仍有广阔空间。

事实上，老字号发展也面临
共有难题：电商落地效果欠佳、产
品更新迭代缓慢、品牌力薄弱等，
亟须解决。

依绍华说，要做到“长红”，老
字号更要有忧患意识，在坚守的
同时做好创新，注重品牌延伸，拓
展经营领域，加载服务功能，增强
消费者的体验价值。

“老字号要将博大文化、创新
科技、强大制造和广袤市场融合
在一起，才不会只是一阵潮流，而
成为真正引领‘国潮’的品牌。”依
绍华说。 （新华社于佳欣周蕊）

成都肖家河街道
“两优一先”表彰大会暨
庆祝中国共产党成立100周年
文艺演出举行

本报讯（记者 李林晅）6月25日
晚，由四川成都高新区肖家河街道
党工委主办的肖家河街道“两优一
先”表彰大会暨庆祝中国共产党成
立100周年文艺演出在肖家河文化
家园举行，以文艺演出的形式回顾
党的奋斗历史，歌颂党的光辉业绩。

晚会分为“红船初心”“砥砺奋
进”“扬帆远航”三大篇章，通过红
色歌曲演唱、诗歌朗诵、舞蹈表演
等节目表达肖家河党员干部和群
众的爱党爱国之情。此外，一部聚
焦肖家河街道辖区内老一辈工作
者为国奉献一生的微纪录片让全
体现场观众为之动容。

晚会上，主办方还为吴素清、
王光国、雷万荣、黄明俊四位老党
员颁发了“光荣在党 50 年”纪念
章，肖家河街道党工委对优秀党
员、优秀党务工作者、先进基层组
织进行表彰。

成都青白江区庆祝
中国共产党成立100周年
歌咏比赛决赛举行

本报讯（记者 李林晅）6月 25
日下午，成都市青白江区庆祝中国
共产党成立100周年歌咏比赛决
赛在大弯中学初中部举行。活动由
四川省成都市青白江区委员会、区
人民政府主办，青白江区委组织
部、区委宣传部、区委统战部、区文
明办、区教育局等单位联合承办。

活动当天，来自青白江区各单
位的18支合唱队同场竞技，以饱
满的热情共抒心声，以精彩的演唱
讴歌党和祖国的伟大。经过紧张激
烈的角逐，最终区人大办、区政府
办分别以《祖国颂》和《唱支山歌给
党听》荣获本次歌咏比赛特等奖。
另外，大赛还评出了7个一等奖、9
个二等奖。

本报讯（记者 胡桂
芳）6月25日，永恒的信
仰——大型四川曲艺剧
《周永开》新闻发布会在
成都召开。该剧由中共
巴中市委、巴中市人民
政府主办，中共巴中市
巴州区委、巴中市巴州
区人民政府承办创演，
经过创编团队十多次改
稿和导演团队3个多月
的辛苦排练，将于 7 月
初亮相舞台。

周永开，巴中市巴
州区人，现年 93 岁，是
全国优秀共产党员、中
国共产党成立100周年
的“七一勋章”提名人。
在离休后的30年里，始
终坚守“人可以离休但
共产党员永不会离休”
的承诺，继续带领党员
群众为地方经济社会发
展默默奉献。

据了解，《周永开》
为无场次大型四川曲艺
剧，作品采取意识流的
表现手法，以周永开这
个主要人物为轴心，通
过“一人多事多点”的布局，呈现出
一幕幕或激情如火或柔情似水的
生活场景。该作品坚持跨界融合的
理念，以曲艺元素为内在主题元
素，以曲艺手法为主要呈现手法，
有效借鉴和融入戏曲、话剧、歌剧、
舞剧、诗剧等手段，力求剧目具有
可观性、可视性、可品性，力求思想
性、艺术性、观赏性的三统一。同时
立足民族民间文化，坚持四川曲艺
风格，力求四川文化特质，彰显中
华文化气派。在四川曲艺特质的统
领下，变化地将四川清音、四川扬
琴、四川竹琴、四川莲花落、四川金
钱板、四川谐剧等艺术元素有机融
合，力求多手段、多色彩、多方位、
多角度地艺术表达。
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