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建强用好文艺评论阵地
胡妍妍

文化和旅游赋能全面小康
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放眼新时代，温暖人心的文
化惠民工程，催人奋进的艺术
创作，有诗亦有远方的文旅融
合 发 展 ，筑 牢 全 面 小 康 文 化
根基。

近日，文化和旅游部部长胡
和平在国务院新闻办公室举行的
发布会上，深入介绍文化和旅游
赋能全面小康的有关情况。让我
们透过这样一份亮眼的成绩单，
感受百姓不断增强的获得感、幸
福感、安全感。

● 发挥“扶志”“扶智”

作用，为打赢脱贫攻坚战贡

献力量

一系列帮扶项目有力实施，
一批优秀扶贫题材艺术作品与观
众见面，“非遗+扶贫”工作深入开
展……文化和旅游系统有力发挥

“扶志”“扶智”作用，为打赢脱贫
攻坚战贡献文化力量、旅游力量。

胡和平说：“我们致力推进文
化和旅游扶贫，为打赢脱贫攻坚

战贡献力量。”
立足自身特色，以优秀文艺

作品、文化产品引导群众立脱
贫志，以特色文化产业、乡村旅
游等带动群众走致富路。比如，
湖南十八洞村、贵州花茂村等
积极发展乡村旅游，许多村民
开起乡村民宿、农家乐，卖起农
家饭、土特产，实现资源变资
产、变收入。

积极开展行业扶贫、定点扶
贫，加大文化和旅游援疆、援藏工
作力度，出台帮扶政策、实施帮扶
项目，实现帮扶目标。比如，帮助
山西静乐县等地建立传统工艺工
作站，将非物质文化遗产资源转
化为热销商品，促进农民就业
增收。

● 提供更多文化食粮，

振奋全面建成小康社会精

气神

河北梆子《李保国》、民族歌
剧《马向阳下乡记》《扶贫路上》、

话剧《塞罕长歌》……近年来涌现
的一大批优秀文艺作品鼓舞斗
志、振奋精神。

“我们致力推动文化繁荣发
展，为全面建成小康社会凝神聚
力。”胡和平说，加大舞台艺术和
美术创作力度，鼓励文艺工作者
多创作、多演出、多办展，提供更
多营养丰富、群众喜闻乐见的文
化食粮，让人民群众在畅享艺术
大餐的同时，振奋全面建成小康
社会的精气神。

进入新时代，覆盖城乡的六
级公共文化设施网络更加完善，
文化和旅游惠民工程深入实施，
群众自办文化活动如火如荼，保
障群众享有基本公共文化服务，
丰富精神世界、实现全面发展。
目前，全国共有群众文艺团体
44 万多个，每天都有千百万群
众在城乡各地跳广场舞、搞大
家唱。

与此同时，文化产业持续健
康发展，愈加丰富的文化产品供
给让群众多样化、高品质的文化

需求得到更好满足，也为国民经
济发展提供新动能。2019年，文
化及相关产业增加值达44363亿
元，占GDP比重达到4.5%。

加强考古和文物保护利用、
非物质文化遗产保护传承，让文
化遗产“活起来”，到博物馆看展
览逐渐成为社会新风尚，许多非
遗产品进入寻常百姓家，中华优
秀传统文化得到广泛弘扬，全社
会文化自信不断增强。

● 推动文化和旅游深

度融合，让诗和远方浑然

一体

读万卷书，行万里路。今天的
旅游已成为小康社会的刚需和标
配，成为大众的一种生活方式、学
习方式和成长方式。

“我们致力促进旅游高质量
发展，为全面建成小康社会添动
能。”胡和平说。

构建以A级景区、旅游度假
区、乡村旅游、红色旅游等为主要

载体的旅游产品供给体系，培育
体育旅游、工业旅游、研学旅游、
沉浸式体验等新业态，产业发展
基础更加坚实、群众旅游选项更
加多元。比如，利用北京冬奥会契
机，吸引越来越多的群众走向冰
场、走进雪场。

把握机构改革契机，推动文
化和旅游深度融合，让诗和远方
浑然一体，让人们更好领略自然
之美、文化之美、生活之美。比
如，利用革命文物、新时代红色
地标等资源发展红色旅游，成为
许多游客参观游览的必选项，
2019 年 红 色 旅 游 人 次 达 到
14.1亿。

培育繁荣有序的国内游、入
境游、出境游市场，发展智慧旅
游、完善旅游设施，群众享受旅
行更方便更快捷、旅游体验更舒
适更美好。2019年，国内旅游总
人次超过 60 亿，旅游总收入达
6.63万亿元，综合带动作用发挥
明显。

（新华社周玮余俊杰）

回看中国当代文学史，《青
春之歌》《红岩》《林海雪原》《乔
厂长上任记》《平凡的世界》等一
批经典作品之所以能掀起传播
热潮，与文艺评论密切相关。伴
随这些作品的问世，主流报刊不
仅组织编发评论家、学者的专业
论述，还精心选登不少普通读者
的热情来信，通过不同角度的评
论、研讨，阐发作品特色，帮助读
者理解，提炼创作经验，甚至带
动文艺潮流，引领审美风尚。

而今，许多人习惯看电影之
前，先上网查一下电影评分和网
友评价，看完电影之后，再随手
打个分、发条短评。这些反应迅
速、结果直观的作品评分，以及
针对性强、观点鲜明的网络微
评、快评，成为互联网时代文艺
评论的特色构成。近年来，一些
低调而有匠心的电影实现票房

“逆袭”，很大程度上缘于网络
“大众点评”带来的口碑效应。

时代在变，媒介在变，文艺
评论的特点也在变。无论是以各
类报纸、期刊、广播、电视等为代
表的传统文艺评论渠道，还是生
机勃发的网络新媒体平台，都是
组织开展文艺评论工作的重要
阵地。在一个文艺评论主体庞
大、渠道多元、形式丰富的时代，

更需要坚实有力、引导有方、管
理有序的文艺评论阵地。加强新
时代文艺评论工作，建强阵地、
用好阵地是必然要求。

建强用好文艺评论阵地，才
能切实提升主流文艺评论的战
斗力、说服力和影响力。传统文
艺评论阵地在对文艺现场长期
地追踪、关注与互动中，形成一
定的专业优势、品牌优势和人才
优势，具备较成熟的组织开展文
艺评论工作的经验。建强用好阵
地，就要在巩固传统优势的基础
上，强化议题设置和价值引领的
功能。对于文艺领域的基础性问
题、前沿性问题、倾向性问题，对
于具有趋势性和前瞻意义的新
人新作，对于广受社会关注的重
点作品、热点现象和焦点问题，
文艺评论应主动出击，加强研
究，正向引领。通过抓住“重”、关
注“新”、回应“热”，更好引导舆
论、市场和受众，提升主流文艺
评论的战斗力、说服力和影响
力。与此同时，要用好网络新媒
体评论平台，推出更多接地气、
有人气、聚共识的全媒体评论产
品，放大主旋律的声量，扩大正
能量的覆盖面，开拓主流文艺评
论的新空间。

建强用好文艺评论阵地，才

能促进专业评论和大众评论有
效互动。人民是文艺审美的鉴赏
家和评判者。时下活跃在网络新
媒体平台的大众评论，不乏真切
生动的感受、深刻新颖的见解和
有的放矢的批评，体现着文艺评
论的朝气锐气和人民群众的智
慧力量。这些反过来也会影响专
业评论，促使文艺评论家更好回
应读者观众需求，增强评论的有
效性、针对性。但也应看到，避免
情绪化、肤浅化、娱乐化的倾向，
也需要更多专业评论走进网站
平台，参与话题讨论、评论发声，
发挥专业评论优长，提升大众评
论水准，推动专业评论和大众评
论有效互动。

建强用好文艺评论阵地，既
要善用媒介又要健全管理。既要
端正价值取向，严把内容导向
关；也要完善技术手段，让技术
更好地服务文艺评论的开展。评
分网站要不断提升技术、完善管
理，有效防止刷分控评现象。社
交平台要出实招，杜绝有组织地
滥用网络评论博人眼球、无底线
营销。大数据和算法固然很“懂”
用户，但不能只考虑迎合需求，
更有义务丰富用户的文化选择、
提升人们的精神追求。无论媒介
如何变化，都不能丢掉文艺评论

的公信力，不能弱化文艺评论提
高公众审美水平、涵养社会文化
风气的职责。

建强用好文艺评论阵地，离
不开强有力的组织保障。把文艺
评论工作纳入繁荣文艺的总体
规划，加强组织领导，建立健全
协调工作机制，阵地建设才能有
序推进；健全激励措施，完善文
艺评奖体系，改进学术评价导
向，阵地建设才会更有动力；壮
大评论队伍，加强网络文艺评论
队伍建设，培育新时代文艺评论
新 力 量 ，阵 地 建 设 才 有 充 足
后劲。

空前丰富的文化市场、活力
迸发的文艺创作、需求多元的读
者观众，都需要文艺评论发挥价
值引导、精神引领和审美启迪的
作用。建强用好文艺评论阵地，
文艺评论将会更加掷地有声、更
好激浊扬清，有力推动新时代文
艺健康繁荣发展。

紫薇盛开 李陶 摄

在我的老家武汉，每年中秋节
前后，家家户户都有吃坨子粑的
习俗，它和月饼一样，是家乡一道
特色美食，寓意团圆，象征幸福和
吉祥。

坨子粑，是将泡好的糯米磨成
浆、滤干后揉成面团，像做包子一
样，把蒸熟的绿豆包在里面，制作
成拳头般大小的粑粑，上尖下圆，
一个个放在土灶大锅里蒸，不一
会儿，一锅热气腾腾的坨子粑就
出笼了。

在我的记忆里，端午节，吃粽
子、小麦粑；春节，吃苕片、麦年
果、汤元和糍粑；中秋节，母亲不
管有多忙，都要做几十个坨子粑
给我们吃。

记忆中，每到中秋节前，母亲
会把新收的糯米浸在水桶里，再
兑上少量黏米。翌日，把泡好的米
用筲箕捞起来，洗净，拿到磨房里
去磨浆。这时，父亲站在石磨前，
双手用力推磨，有时，我也帮父亲
搭把手。母亲则在磨子旁，一勺勺
将糯米放在磨孔里，经过全家人
共同努力，米浆终于磨完了。接
着，母亲拿来纱布，将米浆包在纱
布里，挂在磨杆上滤干。

母亲在做坨子粑前，先将新鲜
的绿豆去壳，煮熟，捣碎，放上盐，
捏成团，做成馅。开始做坨子粑
了，只见母亲将滤干的糯米浆揉
成“面”，分成一坨坨，用手压平，
将绿豆馅放在里面，收边，合拢，
左手托起，右手顺时钟方向慢慢
向上捏，捏成宝塔形，一个漂亮的
坨子粑就成形了。

坨子粑捏成形后，放在大锅里
蒸。母亲在锅里放上水，把扒蒸支
在锅里，铺上纱布，再把坨子粑放
在扒蒸上，最后盖上锅盖，大半个
小时后就蒸熟了。坨子粑出笼后，
里黄外白，散发着诱人的香味，令
人回味无穷。

母亲做的坨子粑，香糯可口，
吃起来既有糯米的绵软，又有绿
豆的清香，小时候我特别喜欢吃。
长大后，我每年都要回老家吃母
亲做的坨子粑，而且还要带上几
个回来送人，剩下的放在冰箱里，
想吃的时候，在铝锅或微波炉里
热一热，解解馋。每当吃到母亲亲
手做的坨子粑，我就感到特别的
舒心、愉悦，仿佛又回到了记忆中
的童年，记忆中的村庄，想起记忆
中的家乡味道。
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石景山区推出
4条配套旅游线路

笔者日前从北京市石景山区
获悉，为全面做好服贸会观众接待
工作，石景山以“漫游石景山”为主
题，专门上新“百变今钢”“博物京
西”“潮玩打卡”“石景红旅”四条旅
游线路，方便游客在参加服贸会之
余，深度了解首钢这座百年老厂的
华丽巨变和西山永定河文化魅力。

在四条推荐线路中，“百变今
钢”主题线路既包含位于首钢园内
的北京冬奥组委冬奥展示中心、滑
雪大跳台等冬奥运动主题标志性
建筑，也包含三高炉、首钢极限公
园等利用首钢工业遗存改造更新
的时尚新地标。

“博物京西”主题线路以西山
永定河文化带为核心，精美的法海
寺明代壁画、承恩寺品“燕京八
绝”、京西五里坨民俗陈列馆等具
有文化特色的标志性景点均包含
其中。

“潮玩打卡”主题线路包含石
景山游乐园、郎园Park等潮玩打
卡地，给参观者带来炫酷的活力
体验。

“石景红旅”主题线路中既可
以走进八宝山革命公墓重温红色
记忆，也可以前往八大处公园，参
观《红色电波》主题展，感受中华人
民共和国成立前夕的荣光时刻，还
可以走进 4D影院，搭乘“飞越中
国”航班，一览祖国大好河山。

（《北京青年报》刘婧）

新华社北京8
月 31 日电 文化
和旅游部等 8 部
门近日联合印发
《关于进一步推动
文化文物单位文
化创意产品开发
的若干措施》。措
施明确，要把握正
确导向，坚持以社
会主义核心价值
观为引领，深入挖
掘文化文物资源
的精神内涵，使文
化创意产品成为
广大人民群众感
悟中华文化、增强
文化自信的重要
载体。

措施强调，要
坚持保护为先，合
理利用文化文物
资源，避免过度商
业化、娱乐化。革
命历史类文化创
意产品要以历史
事实为基础，反对历史虚无主义。

措施提出，要落实文化文物单
位文化创意产品开发试点政策，试
点单位可通过知识产权作价入股
等方式投资设立从事文化创意产
品开发的企业，并按要求将企业国
有资本纳入党政机关、事业单位经
营性国有资产集中统一监管体系。
鼓励试点单位结合自身情况，创新
开发方式，吸引社会力量参与文化
创意产品开发。

措施提出，要健全收入分配机
制，合理确定绩效工资总量，试点
单位上一年度文化创意产品开发
情况的评估结果将作为核定绩效
工资总量的重要依据。要落实奖励
政策，按照有关规定对符合奖励条
件的文化创意产品开发、经营管理
人员进行奖励，经批准发放的奖励
不计入所在单位绩效工资总量。

措施部署了增强文化创意产
品开发主体活力的系列工作，包括
建立完善全国文化和旅游创意产
品开发信息名录、制定文化文物资
源数据化采集行业标准、支持文化
创意产品开发行业组织发展、实施
旅游商品创意提升行动、推进“创
意进景区”“创意下乡”工作、组织
开展全国文化和旅游创意产品推
进活动等。


