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考古旅游，要把考古放在第一位
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一直以来，大众想要“亲近”
考古并不容易，“看不懂”“太深
奥”是多数人观看考古遗址之后
的感受。随着人们物质生活的改
善和精神需求的不断提高，越来
越多的人对文化旅游提出了更高
的要求，考古旅游近年来也迅速
发展，成为文化旅游中势头强劲
的领域。那么，“考古+旅游”如何
发展？

没有考古工作就没有考古旅游

如今的考古旅游主要分为考
古遗迹游和考古遗物游，考古遗
迹游主要依托大遗址和考古遗址
公园，考古遗物游主要依托各大
博物院及博物馆。从兵马俑到三
星堆再到各大博物馆，各考古旅
游目的地时常引发大众考古旅游
的热潮，成为了考古旅游的热点
话题。

中国考古学会公共考古指导
委员会常务副主任、中国社会科
学院考古研究所研究员刘国祥
在近日河南省文化和旅游厅与
清华同衡共同主办的以“考古旅
游的发展前景”为主题的高端对
话活动上表示，考古旅游，首先
要把考古放在第一位，没有考古
工作就没有考古旅游。如果没有
做好考古调查、发掘和整理工
作，源远流长、博大精深的中华

文明就得不到展示和呈现。因
此，考古工作者要通过不懈努
力，不断推出有影响力的考古学
术成果。

“与此同时，同等重要的就是
要做好考古成果的传播。”刘国祥
说，只有把考古成果传播出去，才
能让更多的人认识中华文明起源
和发展的历史脉络，不断增强民
族凝聚力、民族自豪感。其中考古
旅游就是进行考古传播的一个重
要途径，同时对考古遗址地也是
难得的机会，通过利用好其考古
资源，能够提升其知名度，促进当
地经济社会的发展。

“所以考古旅游的目标是什
么？其最终的目标是强国富民。”
刘国祥说。

刘国祥以四川宣汉县罗家坝
遗址的保护利用举例。“罗家坝
遗址发掘后，我们在宣汉组织召
开了一次关于罗家坝遗址与巴
文化的学术研讨会。会后编辑出
版了论文集，并将巴文化元素注
入宣汉巴山大峡谷的文化内涵
宣发中，由此带动了宣汉县的经
济社会发展。现在巴山大峡谷已
经成了国家 AAAAA 旅游级景
区，原来山里头最穷的老百姓，
现在都过上了富足的日子，这是
一个典型的文旅产业发展带动
当地脱贫致富的例子。宣汉县在
开发巴山大峡谷的过程中，充分
利用了罗家坝遗址的考古成果，

考古旅游的价值得到充分体
现。”他说。

考古遗址应该有考古的气质

目前，从游览形式上来看，考
古旅游主要以参观游览为主，缺
乏开放式游览和创意型的体验模
式。由于以往考古工作者的思路
所限，考古遗址所承载的重大的
文化价值及历史信息，在展示传
达方式方法上多数局限于静态展
示，缺乏互动性、参与体验感更多
维的展示方式，亟待创新展示
方法。

“考古旅游和一般的观光旅
游不太一样，需要有好的旅游产
品。考古旅游有门槛，旅游者需
要有一些学识基础，比如当游客
去安阳或者二里头游览，有考古
相关知识的人去游览和一般的
游客去游览是完全不一样的，遗
址的城墙立在那儿，不懂的人看
到的就只是一个土疙瘩。”在“考
古旅游的发展前景”活动上，北
京大学考古文博学院教授徐天
进表示。

徐天进认为，提供一个好的
旅游产品，从政府的角度应该把
考古旅游目的地变成一个真正让
老百姓能够充分共享的资源，而
不是一个简单的文化消费的产
品，它应该是一个源源不断地给
人们精神滋养的场所。而旅游规

划者，做考古旅游目的地规划的
时候也需要慎重考虑如何将其转
化的问题。

“大规模建设考古旅游目的
地现在很热，但是大量的资金涌
入，大规模的建设，对环境的改善
和破坏同时存在。比如现在各地
涌现的考古遗址公园的建设，一
方面考古遗址公园把遗址整体保
护下来了，另外一方面过度建设，
使得考古遗址公园太像公园，遗
址的特有气质没有了。”徐天
进说。

中国考古学会常务理事、河
南省文物考古学会会长孙英民也
认为，考古遗产旅游目的地的打
造，要注意考古气质的打造，这是
它的产品特性。

考古导游知识储备更关键

徐天进认为，让收藏在博物
馆里的文物、陈列在广阔大地上
的遗产活起来，还需要培养一批
专门的考古导游，这些导游要具
备一定考古知识储备，尤其是针
对一些尚未开发的考古遗址。

“目前对旅游景区的评判，主要
是考量旅游配套设施的情况。考
古遗址的旅游，并不需要很刻意
强调配套设施，重要的是传递遗
址的历史价值和出土内容的重
要意义。”

考古研学旅游的迅猛发展，

成为考古旅游与教育结合的有力
抓手，各遗产地陆续推出模拟考
古体验活动，文物修复、文物的模
拟制作等相关体验课程，大大增
加了公众对于考古的深入了解和
认知。徐天进认为，考古研学游，
可以先策划一条考古旅游路线，
提前收集相关资料让参加者做一
些阅读，并在出发之前组织一个
简单的讲座，旅游的过程当中做
些笔记、写些游记和感想等，这样
可以就某方面达成深入和全面的
学习旅游。

孙英民认为，考古专业的高
校教师、考古在职和退休从业人
员，都可以利用闲暇时间先期开
展工作。文博考古单位也要有意
识，为讲好中国考古故事创造条
件。“河南在考古遗产方面是一
个特殊的地区。从目前的条件来
看，至少河南的洛阳、开封、郑
州、安阳4个地区具有打造成为
考古展示旅游目的地的基本条
件。河南这4座古都都沿黄河布
局，作为黄河文化的核心区，这4
个古代都城应该结合黄河国家
文化公园建设，活化文物利用，
用丰富的考古成果讲好中国故
事。河南省也可以联合国内考古
大省山西、陕西，搭建一个考古
旅游的平台。”作为生于河南在
河南开展考古工作的考古人，孙
英民建议。

（《中国文化报》李佳霖）

增强中国文化国际传播能
力对于建设文化强国具有重大
意义。电影作为话语的重要载
体，无疑是对外文化传播交流的
排头兵，增强中国电影的国际影
响力是提升我国文化国际传播
能力的重要手段。而在数字网络
时代，仅仅从审美层面下功夫，
提升影视作品的思想艺术性显
然无法让中国电影更有效突围，
中国电影要想真正走出去，需要
思想艺术与先 进 科 技 的 双 重
合力。

中国影视业已经进入一个
高速发展阶段，无论数量还是质
量均有相当大的提高，以电影票
房收入衡量，中国已跻身于世界
电影大国行列，成为仅次于美国
的第二大电影市场，2020年中国
首次超过北美成为全球第一大
市场。但一个不争的事实是，中
国电影的海外发展整体上并不
尽如人意，虽然也取得了一定成
绩，在国际影展上频频获奖，海
外票房也有所增长，但与国内电
影市场相比，海外市场却面临着
有影响力的影片数量少、整体票
房低的境况。

有学者提出中国电影在重
视民族性的同时也要重视世界
性，以国际观众共有的情感元素
为电影导向，以世界可以接受的
叙事方式为电影手段，讲述中国
故事。这固然是推进中国电影走
出去的一个有效途径，但不可否
认的是，文化、历史、语言等多方
面因素，让东西方文化差异中存
在的误解很难快速化解，电影跨
文化传播中的文化折扣问题及
西方文化霸权的存在，令中国电
影很难单纯依靠文化审美力量
突围。

中国电影要打破困境，实现
突破，必须转变发展思路。电影
不仅是艺术品，更是文化工业产
品，电影生产比拼的不仅是艺术
还有技术，先进的技术手段是打
破文化壁垒的有效方式之一。科
技手段的运用在任何时候都受
到欢迎，它不受限制，是全世界
都接受的硬通货。人们在接受科
技所带来的愉悦享受时，自觉或
不自觉地都接受了其蕴含的思
想与内涵。因此科技才是打破文
化壁垒的硬通货，它可以助力中
国电影跨越文化障碍，真正走出

去，与欧美电影形成有力竞争。
科技不仅具有“随风潜入

夜，润物细无声”的“化合”效果，
有助于打破文化壁垒，而且先进
技术还是电影竞争的制高点、决
胜点。好莱坞电影的风行，先进
的工业技术起了决定性作用。电
影作为视听艺术，是艺术与科技
的深度结合，科学技术的竞争往
往成为竞争的关键所在。全世界
正持续地面临数字时代的技术
转型与文化转型，传统电影叙事
技法与审美方式在数字化时代
受到了直接挑战，如何将新媒介
艺术融入电影，如何以崭新的交
互性审美、沉浸式体验吸引观
众，如何解决数字时代电影面临
的新挑战，这是国际电影发展的
前沿领域。在数字网络时代，电
影的制作与发行已经发生翻天
覆地的变化，好莱坞电影虽然领
先一步，但并没有完全掌握技术
霸权，一样面临着数字化时代的
新挑战。这是中国电影难得的可
以弯道超车的发展机遇。

当然，思想艺术性还是电影
成功的根本因素。技术特效能给
观影者强烈的视觉冲击和音效

美感体验，思想艺术则展现着我
们民族的审美取向和人文情怀。
如果说技术创新是中国电影进
军国外市场的敲门砖的话，那么
讲好中国故事则是中国电影实
现对外有效传播的内动力。中国
电影作为中国文化软实力的重
要载体之一，肩负着跨文化传播
的重任，我们在强调技术创新的
同时，一定不能忽视电影创作的
人文内涵，要向世界展示中国的
电影文化以及民族文化的独特
魅力。

对于中国电影而言，顺应未
来时代格局发展的深层逻辑，坚
持科技创新驱动发展战略，进一
步推动技术、文化和电影产业深
度融合，思想艺术与先进技术联
手，两条腿走路，才能真正走出
国门，走向世界。

中国电影走出去需要思想与技术的合力
于文秀 马宇飞
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在杭求学四年，
最能令我留下味蕾记
忆的当数西湖畔的桂
馔。大学毕业三十余年
了，每当金秋时节，总
要去几趟杭州，去观赏
杭城那争艳竞馨的桂
花，去品味西湖畔那诱
人食欲的桂馔。

“三秋桂子，十里
荷花”是自古以来人
们对杭州西湖的由衷
赞美。杭州栽培桂花

历史悠久，早在唐代就栽植桂花，
唐代大诗人白居易在《忆江南》中
有“山寺月中寻桂子”之句。如今，
桂花更成为杭州的市花。

西湖不仅以种植桂花闻名天
下，且以出产“色绿、香郁、味醇、形
美”四绝的西湖龙井饮誉世界。正
因如此，在西湖赏桂，更能体验“桂
花点茶”之情趣。在桂花盛开之时，
西湖之畔，桂涛声声，桂雨纷飞。倘
若用透明的玻璃杯沏上一杯西湖
龙井茶，任凭那朵朵金色桂花从树
上轻轻落入茶杯之中，不经意间会
发现，澄碧明亮的茶汤中早已飘浮
着朵朵金粟，那翠碧的龙井茶与金
色的桂花珠联璧合，相得益彰，意
趣盎然。此时，桂花的香气从茶杯
中氲氤上升，馨香四溢，呷上几口，
细细品啜，满口生香。此情此景，堪
称西湖赏桂之妙处。

品赏西湖桂花之余，可走进西
湖之畔的酒店餐馆，好好品尝杭帮
名菜“桂花鲜栗羹”。提起“桂花鲜
栗羹”，不禁想起流传已久的民间
传说，相传唐玄宗时的一个皓月当
空的中秋之夜，杭州灵隐寺的僧厨
正在烧栗子粥，此时，无数芳香扑
鼻的金色桂花随阵阵秋风飘逸而
至，恰巧落在栗子粥中，众僧食之，
都说当日的栗子粥味道特好，纷纷
夸道：“真乃天赐美食”。从此，“桂
花栗子粥”名噪杭城。后来，经历代
厨师改进，在原有“桂花栗子粥”基
础上，再加入西湖藕粉作羹，成了
名闻遐迩的“桂花鲜栗羹”这一杭
帮名菜。也难怪金秋到西湖赏桂的
游客总喜欢点上这道以鲜栗子肉，
佐以西湖藕粉、桂花等烹制而成的

“桂花鲜栗羹”，一尝为快，这不，细
细品味“桂花鲜栗羹”，那桂花芳
香、鲜栗肉脆嫩，足令食客回味无
穷、齿颊留香。

除了品尝“桂花栗子羹”，还可
品味西湖桂花藕粉。西湖桂花藕粉
采用优质西湖鲜藕，再加入西湖桂
花，呈半透明糊状，入口细腻爽滑，
清香扑鼻。

金秋游西湖，享受了西湖桂花
的美丽，也体验了西湖桂花的美味。
我赞美西湖，还有那湖畔的桂花。

金
秋
西
湖
桂
馔
美
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峨眉山市举办
“吟中秋颂国庆书画文
献作品展”

本报讯（刘春雷）为丰富广大
农民朋友精神文化生活需求，近
日，四川省峨眉山市“吟中秋颂国
庆书画文献作品展”在九里镇付河
村农民美术馆举行，为当地农民群
众献上了一份文化厚礼。

本次展览由峨眉山市九里镇
政府、峨眉山市图书馆、峨眉山画
院、峨眉山市民间文艺家协会、峨
眉山市农民美术馆共同主办，书画
家们用一幅幅精美的作品赞美新
时代、歌颂中国共产党，深切表达
对祖国、对家乡的热爱之情。

近年来，九里镇积极践行“农
民书画之乡”建设，先后在付河村、
白衣村、雷场村等地设立峨眉山市
农民书画图书室及峨眉山市地方
文献农民书画创作室，并开设农民
书画培训班，目前已成功举办了六
届“农民书画展”。经过几年发展，
峨眉山市以九里镇为中心已形成
了一支 30 多人的农民书画家队
伍，其中5人加入四川省美术家协
会等省级艺术组织。2020年10月
26日，乐山市第一家农民美术馆在
九里镇付河村正式开馆。

新华社北京 9月
26 日电（记 者 于佳
欣）商务部消费促进司
副司长王斌9月26日
表示，商务部正会同各
地全力做好国庆假期
市场供应与居民消费
保障。总体研判，今年
国庆期间，生活必需品
市场供应足、品种丰、
价格稳。

王斌在商务部当
日召开的“保障节日市
场供应 促进消费潜力
释放”新闻发布会上
说，受新冠肺炎疫情影
响，今年国庆消费与往
年相比将凸显四大趋
势，即本地消费、周边
消费、居家消费成为新
热点；绿色消费、智能
消费、健康消费更加受
青睐；个性化、品质化
需求增加，中高端消费
热度不减；线上线下加
快融合，体验式、场景
化消费需求将不断
提升。

他表示，商务部正
会同各地全力做好国
庆假期市场供应与居
民消费保障——

强化市场监测。加
强米、面、油、肉、蛋、
奶、菜等生活必需品市
场监测和预测预警。密
切跟踪市场变化，及时
发布相关信息，稳定市
场预期。

加强货源组织。加大对重点地
区生活物资生产调运和供应保障
力度。指导商贸流通企业结合节日
消费特点，增加生活必需品备货
量，提高补货上架频率，切实保障
市场供应。

强化兜底保障。组织重点地区
发挥区域联保联供机制作用，做好
极端情况下应急保供工作。近期，
福建全省主要生活必需品日均供
应量超过2万吨，货源充足、供应
稳定。黑龙江组建市场保供专班，
建立“点对点”供应机制，保障封闭
小区生活必需品供应。

做好储备调节。王斌说，节前，
商务部会同有关部门向7省市投
放中央储备牛羊肉，满足少数民族
地区群众节日消费需求。今年以
来，累计组织投放中央储备猪肉9
万余吨，牛羊肉8300吨，收储中央
储备冻猪肉4.2万吨。

此外，商务部还指导各地在做
好常态化疫情防控、落实好安全生
产措施的前提下，因地制宜组织开
展形式多样的促消费活动。

“总体研判，今年国庆期间消
费市场将呈现繁荣稳定发展态势，
生活必需品市场供应充足、品种丰
富、价格平稳。”王斌说。
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