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吃粮食，要粗细互补；吃菜肴，要
荤素搭配，而春天餐桌上的素味，不可
少了那缕淡淡的野菜香。

吃野菜，怀有忆苦思甜的情感是
肯定的，但更惹人的是那天然、本真的
味道，说优雅点儿，这叫“咬春”。而对
于“采春”，也就是挖野菜，现在的人们
也许有点儿“伤脑筋”，因为可能认不
清、分不明哪些是可食用的野菜。还
好，这活儿我会，这全靠母亲的悉心
传授。

初春，正是各种野菜疯长的季节。
用母亲的话来说，野菜十分“泼皮”，扔
在哪儿就长在哪儿，不用施肥浇水，也
不用除草松土。一场春雨过后，鲜嫩的
野菜便从地里拱出来，棵棵都带着泥
土的芳香，转眼就覆盖了地皮。雨水节

气之后，母亲总会带着我去采春，我提
着一个小竹篮，母亲拿一把小铲刀，不
用刻意搜寻，就能发现碧嫩的野菜，马
兰头、荠菜、折耳根……母亲一边挖，
一边给我报这些野菜的名字。但年少
的我起初只觉得好玩，不长记性，挖了
几次也没记住它们的特征，后来，在母
亲的耐心指点下，我总算弄明白了马
兰头是一种叶面上有一层短毛的植
物；而荠菜矮矮的，油绿发亮，一簇簇
地窝在溪边。

采春乐趣无穷。我一边挖野菜，一
边背诵母亲教我的诗句：“城中桃李愁
风雨，春在溪头荠菜花”“马兰不择地，
丛生遍原麓”……野菜青青，有的如春
尖茶，有的外实中空，有的牵着长长的
藤蔓，有的裹得里三层外三层，形状各

异，煞是好看。或扯，或挖，或铲，当一
棵棵野菜装满了竹篮，一个个沾满泥
土芬芳的野菜名字便也深深地留存于
我的脑海中，从此它们鲜活在每年的
春天里。

采回来的野菜，用清水洗上两遍，
便可以下锅了。无论是凉拌还是炒制，
即便是被盐、辣椒、豆油、陈醋、蒜泥、
花椒等浸过，也不失本味。将野菜盛在
洁白的瓷盘里，那色彩青翠欲滴，令人
垂涎。野菜的口感也很独特，有的酸
涩，有的微甜，有的滑腻，有的生脆，无
论哪一种，都让你的味蕾留香，真可
谓：一口野菜满嘴春。

挖野菜，采撷春天。那些野菜沾着
晶莹的露珠，带着春的气息，让我久久
回味……
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央视开年大戏《人世间》步入尾
声，已累计吸引超4亿受众观看，而在
以年轻人为主要用户的网络社交平
台上，豆瓣网友打出8.1的评分，B站
UP主的原著解读与短视频博主的

“高燃片段剪辑”相映成趣。有网友
说：“本想推荐给老妈，自己却哭得稀
里哗啦”，我们不禁要问：上一辈的故
事为何能引发“隔代追剧”的现象？

其实，《人世间》并非孤例。国产
剧《父母爱情》、韩剧《请回答，1988》
等都曾成功调制出“让年代变年轻”
的配方。但《人世间》在当下依然有
其稀缺性，首先就体现在它印证了

“爆款公式”的失灵。
近十年来，“IP改编+流量明星”

被一些影视制作方视为撬开市场的
金钥匙，逐渐成为笼罩行业的某种

“定律”，然而换来的却是大量低质
的流水线产品与难以为继的制片成
本。虽然年轻受众曾是“爆款公式”
的主要消费者，但相较于电影，观众
为电视剧付出的时间成本成倍增
加，大同小异的快餐吃腻了，自然会
想享受一顿营养精致的大餐。这就
要求制片方必须回归戏剧创作规
律，锤炼从“养眼”到“入心”的能力。
去年大受追捧的《觉醒年代》《山海
情》《扫黑风暴》等优质现实主义题
材电视剧，无一不在此处下过“笨功
夫”——不为戏而戏，戏就在其中。

《人世间》再次回应了这种创作
趋势。它一点儿也不“狗血”，甚至有
意排斥可能会增加收视率爆点的情
节，始终保持着审慎的距离感，既不
刻意表达对角色的认同与否，也不
粉饰他们的命运，只是让人物在起
伏不定的境遇中浮沉一生，冷静得
近乎残酷。恰是这份距离感营造出
了真实感和随之产生的沉浸感，使
人感慨：人生无常、因果不虚。

如果“反套路”能让年轻观众
“看得进去”，58集时长和50年的时
空跨越，又如何让他们“坐得下来”？

确实有人批评《人世间》越演节
奏越慢，似乎全不在意当下观众被
短视频养成的“3秒耐性”。导演李路
却说：“有纵深感的故事才能更好地
回想当年”。作为一部志于讲述“五
十年中国百姓生活史”的作品，它串
联起诸多大事记：知青插队、三线建
设、工农兵大学生、知青返城、恢复
高考、国企改革……无疑，这些年代
记忆与年轻人之间横亘着时间的深
沟，怎样达成作品与观众的审美共
振？《人世间》把一件事做到了极致：
极致的落地感、极致的烟火气。

人世间，必有烟火气，拍好了它，
观众便不难从百态人生中找到父母、
亲友，甚至自己的影子。对个体来说，
宏大叙事与大时代只是景深，真实生
活着的人才是前景的焦点。

通过平凡的人物落地有声而非

一地鸡毛，既需要对每个年代精准
的艺术描摹能力，又要超脱具体的
历史事件，在叙事之余，提炼一条统
领全剧的“价值金线”：大时代中的
个人选择，普通人的性格光辉，塑就
了生生不息的中国精神。创作者们真
诚地相信平民史诗的力量，尽力完成
好自己的工作和生活，这种人就应该
赢得尊重。年轻人何尝不处在一个新
的大时代？何尝不是怀揣梦想、跌跌
撞撞？上一辈在生命历程中炼得的
人生智慧，何尝不能给年轻人启发
和信心？

收视分析指出，《人世间》开播后
不久，剧集带动各年龄段人群收视显
著上涨，尤其激发了年轻高学历人群
的追剧热情。中心城市15-24岁人群
收视率上涨149%，25-34岁人群上涨
112%，大学以上学历观众收视率上涨
149%，印证了梁晓声的那句话：“不要
低估任何一代年轻人”。

钱穆先生在《国史大纲》中说：
“所谓对其本国已往历史略有所知
者，尤必附随一种对其本国已往历
史之温情与敬意。”《人世间》对年代
剧拓宽受众年龄层的启发正在于
此：题材厚重，而非沉重；笔触轻盈，
而非轻浮，用厚重的时代、轻盈的表
达，撩拨更多人的情感共鸣，凝聚更
多人回望来路的目光。

为贯彻落实文化和旅游部《“十四
五”艺术创作规划》关于国家美术发展
和收藏工作的相关要求，加强对优秀
成果的推广和传播，2022年文化和旅
游部继续开展全国美术馆馆藏精品展
出季活动，并于近日启动申报。

2022 年全国美术馆馆藏精品展
出季以充分展示国家美术收藏研究成
果，促进国家美术资源共享和美术馆
事业高质量发展，为喜迎党的二十大
胜利召开营造良好氛围为宗旨目标。
参与申报的展览应以美术馆自有藏品

为主，深入挖掘本地美术资源，加强藏
品研究与学术策划，展现时代气象，抒
写人民史诗，弘扬社会主义核心价值
观。展览举办期间将开展多种形式的
学术研讨、公共教育和宣传推广活动，
进一步推动美术馆藏品活化与利用，
以丰富多彩的美术文化活动，满足人
民群众日益增长的美好生活需要。

文化和旅游部艺术司将组织专
家对申报项目进行评审并公布《2022
年全国美术馆馆藏精品展出季活动
目录》。 （《中国文化报》刘淼）
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习近平总书记指出，科技创
新、科学普及是实现创新发展的
两翼，要把科学普及放在与科技
创新同等重要的位置。来自中文
图书市场零售数据监测机构开
卷的数据显示，近5年来，科普类
图书在整体图书市场的码洋比
重保持上升，其中少儿科普百科
类图书成为主要推动力，在2021
年更是成为少儿板块第一大细
分类，在整体图书市场中的码洋
比重超过6%。成人科普、少儿科
普图书为何市场表现分化？哪些
因素正驱动着科普图书出版市
场发展？

2022年全国美术馆馆藏精品展出季启动申报
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少儿科普增长明显

开卷相关分析师介绍，成人科普
图书在市场中规模小且比较稳定，少
儿科普规模相对较大，近年来呈明显
增长趋势。造成这一现象的原因，主
要在于家长更为关注孩子的知识储
备，愿意为孩子购买少儿科普图书，
但自己愿意阅读成人科普的读者数量
有限。

“无论是看科普、查辟谣，移动端
都很方便，而且专注做科普内容的平
台也很多。”“今年看书不多，闲下来
就顾着听播客了。”当前，互联网百
科、微信公众号等一定程度上满足了
大众的科普需求，加之成人阅读趋向
碎片化，大众读者对科普图书需求较
低，且更倾向于阅读其中趣味性强的
图书。

相较起来，少儿科普表现十分亮
眼。笔者了解到，少儿科普百科类图书
动销品种数远超成人科普图书，主要
聚焦在历史、地理、物理、动物等人文、
自然科普，且码洋规模持续扩大，尤其
是2020年以来，少儿科普百科在整体
市场中的码洋比重超过6%。

“这一波科普图书出版‘春天’的
来临，既有外部因素，也有出版业内部
因素。”中国新闻出版研究院副研究员
原业伟介绍，从外部来看，科学普及已
经成为全社会的共识，也成为国家发
展战略的重点。特别是国家新闻出版
署印发的《出版业“十四五”时期发展
规划》中明确提出，推出一批弘扬科学
精神、普及科学知识的科普读物。在抗
击新冠肺炎疫情中，中国科协及下属
中国科学技术出版社、各省科技出版
社和专业出版社发挥优势，宣传科学
抗疫，这也成为科普读物发展的重要
推动力。

另一方面，从内部因素来看，近年
来，出版专业化成为趋势。“很多专业
类出版机构在本专业领域精耕细作，
并与童书策划机构、插画师合作，出版
机构具有严谨的科学理念，童书策划
机构和插画师有敏感的市场洞察力和

内容制作能力，产生了一批高质量的
科普出版物。”原业伟说。

短视频带动 爆款频现

“少儿科普码洋比重明显增长，原
因之一在于开卷分类中少儿科普百科
类的范畴更广，除天文、地理、生物等
自然科学外，还包括历史、经济等社会
科学方面的图书。”开卷相关分析师介
绍，少儿科普图书在平均单品种销量
上也要高于成人科普，这得益于短视
频电商的带动。2021年，在短视频电商
中，少儿板块码洋比重达60.4%，其中
少儿科普百科码洋比重超过30%，是
占比最高的细分类。尤其是一些知识、
启蒙类图书表现更加突出，这类图书
更易找到卖点、击中父母的痛点，在短
视频、直播中脱颖而出。

“随着‘80后’‘90后’逐渐为人父
母，整个社会对科普读物的认可程度
逐步提高。目前我国儿童读物的重要
购买者还是父母，在重科学、有知识的
一代父母的影响下，选择高质量的科
普读物成为必然趋势。”原业伟说。

在此背景下，少儿科普图书爆款
频现。开卷数据显示，《小狗钱钱》《我
们的身体（新版）》《DK博物大百科》
《大宇宙》《玩转科学：游戏中的科学和
知识》等少儿科普百科类图书销量领
先。原业伟也观察到，与中华传统文化
相关的科普类图书很受市场欢迎。例
如二十四节气科普知识出版物、中医
药科普出版物等，在原创类科普读物
中所占比例较高。

“孩子虽然才不到4岁，我一直很
重视亲子共读，除了常规绘本外，也根
据微信公众号推荐入了很多科普绘
本，比如很经典的《我们的身体》《DK
那些重要的事》《看不见的旅行》《神奇
校车》，许多少儿科普图书会根据孩子
的特点来讲述科普故事，让我们大人
都觉得很有意思。”宝妈小琪说。

内容和形式更趋多样是少儿科普
爆款的重要因素之一。新生代父母对
儿童阅读、教育高度关注，他们希望孩
子从小接触未来所需的知识。在这样

的背景下，少儿科普图书的内容覆盖
面越来越广，出现了《给孩子讲量子力
学》《给孩子的编程启蒙书》等内容。同
时，新型印刷技术的应用，使少儿科普
图书形式更为有趣，如采用特殊光影
透视效果的“手电筒看里面科普透视
绘本”系列，融合立体、转盘、推拉、触
摸等多种形式的《我们的身体》等。

科普出版还需纵深发展

回溯少儿图书市场的发展轨迹，
20多年来少儿图书市场一路高歌猛
进，2016年后始终占领市场第一大板
块。开卷数据显示，2012年之后，少儿
文学码洋比重持续下降，少儿绘本和
少儿科普百科比重逐渐增大，2018年
之后少儿科普类图书码洋比重增幅明
显，在 2021 年成为少儿第一大细
分类。

原业伟认为，少儿出版市场经历
了数十年高速增长的黄金期，积累了
大量优秀的插画作者、童书策划人和
畅通的发行渠道。近年来精细化出版
和原创内容比例提高成为出版业发展
的大趋势，提高了童书出版的门槛要
求。科普读物的平均制作门槛和知识
水平整体高于童话书，这也就提高了
童书出版的整体水准。

在市场向好的同时，科普出版领
域也存在发展难题。原业伟认为，当
前，与科普读物相匹配的科普新媒体
尚未普及。以科普中国、科学辟谣为代
表的以专业科技出版机构为主导的科
普新媒体数量不多，影响力还不够。凯
叔讲故事、KaDa故事等新兴的、专门
针对少儿打造的有声平台、动漫平台
有一定的科普产品，但与童话故事、历
史故事的数量相比还较少。出版社打
造的少儿有声阅读平台缺少有影响的
案例，其中科普内容也较少。整体来
说，针对少儿科普的新媒体，目前还缺
少成人科普般有影响力的平台。未来
出版机构转型成为内容服务机构是大
势所趋，少儿科普出版物的新媒体推
广有待进一步提高。

（《中国文化报》鲁娜）

近日，《2021中国电视剧发展报
告》发布会在北京举行，青年观众眼中
的优质国产剧关键词和喜爱的十大国
产剧、十名电视剧角色公布。

2021年，主流文化、主流平台、主
流电视剧持续引领中国文艺精品创
作，批量原创精品开辟了国产电视剧
的新气象，电视剧行业发展跨入了新
阶段。此次发布的报告从年度趋势、生
产、创作、传播等9个方面展开解读，
全面梳理了2021年度中国电视剧创
作与产业发展的客观情况。

2021年青年观众眼中的优质国产
剧关键词是：正能量、剧情吸引人、演技

在线、三观正、主旋律、时代感、文化自
信、小人物大时代、温暖、烟火气等。

2021年青年观众最喜爱的十大国
产剧是：《觉醒年代》《大决战》《山海情》
《跨过鸭绿江》《扫黑风暴》《叛逆者》《流
金岁月》《功勋》《小舍得》《理想之城》。

2021年青年观众印象最深的十名
电视剧角色是：陈独秀（《觉醒年代》）、
彭德怀（《跨过鸭绿江》）、林楠笙（《叛
逆者》）、蒋南孙（《流金岁月》）、陈延年
（《觉醒年代》）、李水花（《山海情》）、李
延年（《功勋》）、林警官（《扫黑风暴》）、
南俪（《小舍得》）、刁大顺（《装台》）。

（《人民日报》刘阳）
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