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从盲盒到元宇宙博物馆越来越年轻
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5月18日是“国际博物馆日”，国际
博物馆协会将今年国际博物馆日的主
题定为“博物馆的力量”。近年来，随着
《我在故宫修文物》《国家宝藏》等影视
节目的热播，文物、考古逐渐成为热门
话题，博物馆也成为网红打卡之地。而
为了达成2035年基本建成世界博物馆
强国这一目标，官方陆续出台多项政策
促进文博事业发展，各地博物馆也积极
探索多种方式——从考古盲盒、文创雪
糕到数字藏品，从“云展览”到“元宇
宙”，满载“老古董”的博物馆在创新中
保持年轻活力，不断释放能量。

挥动“洛阳铲”挖出无限
创意

2019年12月，热衷于买盲盒的职
场“90后”李佳明为了和朋友拼单，从
网购平台推送的商品列表里选中河南
博物院的一件考古盲盒，到货后，她用
盲盒里附带的迷你“洛阳铲”一点点开
挖，从一大块“土疙瘩”里挖出一枚古
钱币复制品。

这时的她完全预料不到，一年后，
在社交平台的强力“带货”之下，这个
系列的考古盲盒成了国内文创圈的头
号网红。

据报道，河南博物院2021年共售出
考古盲盒30多万个，销售额达3000万元
人民币，其中一批还出口到了加拿大。

去年，三星堆遗址因连续“上新”
频上热搜，三星堆博物馆趁热打铁推
出考古盲盒。从事美术设计工作的李
丛下单了3个盲盒，其中的带土盲盒
里装着“三星堆遗址同款红土”，李丛
用小铲和刷子小心挖掘，挖出了一枚
迷你版“青铜兽面”。另外两个“川蜀小
堆”盲盒不用挖土，打开后是两个根据
文物设计的萌版玩偶。

“现在考古类、文化类的盲盒都设
计得很有趣。”李丛说，这三个小小的

盲盒一共 200 多元，“虽然有些‘烧
钱’，但我觉得考古盲盒比一般的玩偶
盲盒更值得买，因为它有文化内核。”

博物馆周边纪念品自带历史与文
化光环，如果加上一点设计感和实用
性，吸引力更是加倍，让消费者来不及
审美疲劳便又下一单，而这也正是文
物们魅力穿越千年的又一次证明。

今年2月，有博主在B站（哔哩哔
哩视频网）晒新疆博物馆的各种“良心
文创”，包括“草原石人”启瓶器、“五星
出东方”布艺杯垫、带挖耳勺的指甲刀
等，不仅实用，而且都只要十几元。而
当一张烤馕造型的鼠标垫出现在屏幕
上，不少网友瞬间笑喷，弹幕里飘过一
大片“马上去下单！”

数字藏品受欢迎“天下
第一剑19块9，你值得拥有”

现在，“沉浸式”考古盲盒已成为
很多博物馆的文创“标配”，售价在几
十元到一百多元不等，内容和包装各
有巧思。比如新疆博物馆的“时间盲
盒”里，藏宝的陶罐里盛满来自塔克拉
玛干沙漠的黄沙，另外送了一包棉花
种子。挖出宝贝后，可以把沙子装进附
赠的沙漏里当装饰品，掏空的陶罐则
可用来种棉花。

创意之下，科技加持，文创从静态
走向“活态”，也从实物走向了数字化。
去年下半年，支付宝小程序“粉丝粒”
（后改名为“鲸探”）陆续上线了中国国
家博物馆、湖南省博物馆、金沙遗址博
物馆、湖北省博物馆、河南博物院的

“镇馆之宝”数字藏品，每次上架都是
“秒空”的节奏。

如湖北省博物馆的“越王勾践剑”
3D版限量发售1万份，结果引来60万
人在线拼手速，3秒即售罄。抢到的人
欣喜若狂：“‘天下第一剑’只售19块
9，你值得拥有。”

据笔者查询，“鲸探”App上有不
少来自各大博物馆的数字藏品，如甘
肃省博物馆的铜奔马，四川博物院的
东汉陶狗，湖南省博物馆的商代豕形
铜尊等，价格多在30元以内。腾讯旗
下的数字藏品交易平台“幻核”App今
年4月推出英国国家美术馆、波士顿
美术博物馆馆藏的梵高画作系列，单
件188元，虽然比其他数字藏品贵很
多，却也相当抢手。

如何入场元宇宙？50家
博物馆联名倡议“积极参与建构”

数字藏品方兴未艾，有人花几十
元买下，再转手高价卖出，完全无视商

品介绍页面上“请勿进行炒作、场外交
易”的提醒。如何避免数字藏品沦为炒
作工具？博物馆、交易平台以及相关机
构都积极提供应对之策。

去年10月，国家版权交易中心联
盟牵头制定并发布国内首个面向数字
文创领域的行业公约《数字文创行业
自律公约》，其中就提到防范投机炒作
和金融化风险，以及防范洗钱风险。

今年4月，国家文物局在北京组织
召开数字藏品有关情况座谈会，会上
提出，文博单位要坚持公益属性，不应
直接将文物原始数据作为限量商品发
售，要确保文物信息安全等。

对于博物馆这样的公共文化服务
机构，藏品数字化、“云”端看展览，都

是有利于文化传承与传播的发展趋
势。如何利用技术造福于民，则需要各
方持续探索和努力。

今年3月，来自全国50家博物馆、
高校的60名馆长、学者联名发布《关
于博物馆积极参与建构元宇宙的倡
议》。倡议指出，面对如浪潮般汹涌而
来的“元宇宙”，博物馆要充分认识到
自身的资源优势，在参与建构“元宇
宙”中实现博物馆自身的高质量发展。

倡议发起人之一、上海大学教授
段勇说，“元宇宙”概念及其应用场景
虽然还存在不确定因素并有一定泡
沫，但无疑是把握新一轮科技革命和
产业变革新机遇的战略方向。

（《中国新闻》程小路）

今年5月18日是第46个国际博物
馆日，其主题是“博物馆的力量”。

岁月无声，唯物能言。如今，一些
博物馆成为新晋网红，社会影响力不
断提高；越来越多的展览，展示出越来
越多的研究成果，在保护好文物的同
时，讲述了生动的历史故事，展现出辉
煌的中华文明；博物馆对当今文化价
值、文化理念、经济社会发展的影响越
来越大，尤其是对人们的精神世界的
潜移默化式的浸润越来越深……这些
都表明，博物馆的确是有力量的。

具体而言，在文物保护方面，博物
馆发挥出传承历史文脉、增加文化自
信、弘扬民族精神的巨大作用；在藏品
研究方面，博物馆探寻历史密码、发掘
历史故事，传承了宝贵的历史文化财
富；在展览陈列方面，博物馆丰富了全
社会的历史文化滋养，满足了人们触摸

历史的精神文化需求；在教育熏陶方
面，博物馆积极发挥实践教育基地的作
用，传播历史知识，让人们开阔了眼界，
提高了历史素养，逛博物馆已成许多人
向往的美好生活之一；不少博物馆的文
创产品开发，不仅让文物“活”起来，还
产生了较好的经济效益……可以预计，
未来博物馆还将给我们创造更加美好
的文化生活。

故而，应让更多博物馆迸发出它
们的力量。博物馆应通过运营、科技、
展览等创新，提高公共文化供给品质，
加大对馆藏文物的开发力度，以提升
自身吸引力，拉近与游客间的距离。各
地相关部门也应对博物馆强化扶持，
尤其是对公益性较强、社会效益较好
的民办博物馆，可给予重点扶持，助其
良好发展。

还要让更多人能够感知博物馆的

力量。目前国内绝大多数博物馆是免
费开放，但仍有部分博物馆需花钱买
门票，其中既有民办馆，也有公办馆。
因此近年来，有识之士屡屡呼吁，可通
过政府购买服务，或给民办馆与公办
馆同等待遇等方式，推动民办馆免费
开放；而公办博物馆则要“应免尽免”。

当每个博物馆的力量都能充分、
持续地迸发，公共文化服务的效能显
著提升，人们就能更加深刻地感受到
五千年悠久历史文化的洗礼。

让博物馆的力量充分迸发
何勇海

酸滚水泡馍是河南灵宝特有的
一种快餐，不妨这样解释，如果做羊
肉汤时完全不加羊肉，灵宝人会说，
这就是酸滚水。故名思议，滚水即开
水，调点醋就是酸的了，加点盐，放点
葱花或芫荽，就成了酸滚水。酸滚水
泡馍操作简单，特别在农忙时节，灵
宝人常这样吃。

我对酸滚水泡馍情有独钟。年轻
的时候，夏天上地干活，总是天不明
就要赶到地里。爸吆喝着牛犁地，我
拿铁锨要把牛犁不到的地方翻一遍。
从天不明干到太阳一竿子高，大约要
四个小时。这个时候，牛困人饥，于
是，就习惯性地朝路上看，这时，妈总
会很准时，也很是时候地送饭来的。

这顿饭还不是早饭，算是早点
吧，通常是酸滚水。妈也是天不明就
起来，一番打扫洗刷之后，就开始做
酸滚水泡馍。往锅里添几瓢水，弄点
柴禾在灶膛里点着，再拿个黄馍放在
灶膛一侧烤着。随着一番极富韵律的

风箱拉动声，灶膛里的火苗也随着风
箱拉动时的节奏，很和谐地忽高忽低
地舞动摇摆。这时的黄馍随着温度的
升高，散发出一种诱人的甜香。我家
做黄馍的原料是用的老品种玉米磨
的面粉，老品种玉米产量不高，但味
道很好。磨面用的是石磨，磨前还要
把玉米先在锅里轻煮一煮，晒干后再
用石磨加工，这样精雕细琢出来的食
品，当然香气扑鼻了。

水烧滚了，馍也烤干了。妈把开
水装进热水壶，把黄馍用布巾包好。
然后剥一根大葱，切碎放进碗里，再
给这些碗里放些盐，倒点醋，放些油
辣子。弄好后，馍和碗一起放到一个
干净的竹篮里，然后妈一手提篮，一
手提壶向地里走来。

见妈来了，我立刻快步冲到田
头，接过篮和壶。打开包馍的布巾，黄
馍的香味扑鼻而来。这时不争气的肠
子像是也闻到香味一样，和胃一起狂
翻乱搅，大呼大叫地要我赶快咬几

口。递给爸一个馍，我顾不上许多，狠
狠地大咬几口，顿时，肚子里舒服极
了。黄馍的表面被烤得焦黄，硬硬的，
脆脆的，再细嚼黄馍，一种淡淡的甜
味充溢口腔，好吃极了。

妈把碗平放在地上，拿起壶塞，向
碗里倒开水。那滚烫的水重重地打在
葱花上，我仿佛听到了葱花发出了被
灼烫的咝咝声。这时，葱花爆出一种稍
辣还涩的香味，那香味入鼻入肚，诱人
极了。我不知道荡气回肠这个词语是
不是源于此处，只是那万分饥饿困乏
之时，闻到这股香味，叫人全身酥痒，
急于将它吞下肚。

把热热的黄馍泡在碗里，碗中的
水还烫烫的。凑到碗的边缘啜一小
口，那咸淡适中，酸酸的，辣辣的滚水
让你感到肠胃舒服极了。这样的人间
美味也只有饥饿之极困乏之极的人
才能体会它的甘美。就像伯牙之于钟
子期，高山之于流水，那是饥渴之与
食物的交流啊。细嚼入嘴的葱花，有

一种淡淡的甜味，它没有生葱的辛
辣，也没有熟葱的嫩淡，入口噌噌响，
脆脆爽，后味绵长。那种甜，丝丝缕
缕，绵延不绝，香美绝伦，无与伦比。

一碗酸滚水泡馍下肚，身上不乏
了，肚里不饿了，再装上一袋烟，坐在
田头美美地吸上几大口，真是舒服极
了。看看蓝蓝的天空，跟一起在田间
劳动的邻居们说几句笑话，把牛往草
旺的地方拉拉，感觉日子可太美了。

那时候，每天早上都吃妈送的酸
滚水泡馍，甘美可人。后来，吃妻送的酸
滚水泡馍，唇齿留香。现在住在城里，饭
菜的丰盛程度远盛那时，也尝试自己做
过多次酸滚水泡馍，却再也没吃出当年
的味道，找不到那时的感觉了。

当年的酸滚水泡馍，想必已化作
我的梦了吧？

酸滚水泡馍
刘晓伟

2020年，成功创建
四川省第五届省级文明
城市之后，犍为县以此
为基点，奋力争取更高
荣誉。为进一步提升城
市品牌，完成争创全国
文明城市的目标任务，
犍为县结合地方特色产
业、城市景观、历史文化
等制作了具有“犍为特
色”的涵盖景观小品、宣
传海报、台历、扇子、围
裙、抱枕、直尺、钢笔、
手机壳、环保手提袋等
20余种文创产品，展现
了“千年儒城·古郡犍
为”的独特魅力。

2020 年 ，犍 为 县
尝试以本地特色景区、
历史文化元素为主题，
融入社会主义核心价
值观、文明旅游、关爱
未成年人、中华优秀传
统文化设计的公益广
告、景观小品活跃在犍
为各个公园广场、主次
干道、学校周边、景区
景点、社区小区、机关
单位，成为了传文明、

提素质、促和谐的“形象大使”，为城
市增添亮丽的色彩，无声而有力地
号召大家共同参与文明城市创建。
因宣传效果良好，犍为县以犍为特
色产业、古镇景观、非物质文化遗产
等元素辅以社会主义核心价值观、
创建宣传标语等内容制作而成 20
多种创文伴手礼从 2021 年开始出
现在街头、入户宣传以及创建有奖
问答等活动中，因其美观且实用，
深受广大群众的喜爱，使创建文明
城市意识更加深入人心。截至目
前，累计发放具有“犍为元素”的创
建文明城市宣传台历、水杯、扇子、
围裙、抱枕、帽子、直尺、钢笔、钥匙
扣、手机壳、环保手提袋等 8 万余
份，张贴宣传海报5万余份，制作创
建文明城市景观小品12个。

通过打造创建文创产品，既传播
了文明理念，又推动了社会主义核心
价值观和文明常识融入群众生产生
活。进一步提升创建文明城市工作在
全县范围内的覆盖率和知晓率，让社
会主义核心价值观在每个人心中生
根发芽。依托这些独具特色的创建文
明城市宣传产品，彰显了犍为的特色
城市文化品牌，整体提升了城市文明
水平，为创建文明城市营造了文明和
谐的社会氛围。

5月 16日，“第十
三届中华少儿电影配
音大赛”公益活动线上
启动。活动以优秀国产
电影为切入点，孩子们
可免费报名、免费参
赛，以“声”为媒云端竞
技。《大闹天宫》《阿凡
提》《宝莲灯》《大鱼海
棠》……孩子们可在一
系列经典或新出的动
画佳作里探索声音的
魅力。

活动今年共设16
个分赛区，在以往北京、
天津、河北、内蒙古、河
南、贵州、广东、广西、新
疆、重庆等赛区的基础
上，增设了武汉、浙江、
东北分赛区以及新加
坡、澳大利亚、德国等3
个境外赛点，其他地区
选手可通过网络赛区
报名，参与比赛。

在当前受新冠肺
炎疫情影响孩子们居
家学习时间较多的情
况下，活动通过学习配
音，丰富课外学习内
容，发挥电影视听艺术在“抗疫”中的积
极作用。大赛优选电影配音素材，孩子
们既可以体验到《大闹天宫》《阿凡提》
《宝莲灯》等经典动画，也能尝试《大鱼
海棠》《姜子牙》《哪吒之魔童降世》《雄
狮少年》等近几年深受大家喜爱关注的
影片。同时配合“双减”政策，活动以赛
促训，利用中国电影博物馆的优势资
源，结合中小学课程教材，挖掘课本中
的英雄人物，凝聚和挖掘红色文化，以
配音为基础，设置配音讲堂题材以及小
选手才艺展示主题。此次活动还拓展了
诗歌、朗诵、短剧等体验形式，引导学生
阅读经典、品味语言、体验情感，让居家
学习更有温度。

据悉，该活动由中华全国妇女联
合会家庭和儿童工作部、中国关心下
一代工作委员会办公室、北京市委宣
传部指导，中国电影博物馆和中国电
影家协会共同主办。在过去举办的十
二届活动中，各地少年儿童在交流中
学习配音知识和技能，熟悉电影“有声
语言”可视化表现，还和其他孩子建立
了深厚的友谊，留下了难忘回忆。这项
活动也为加强素质教育提供了新思路
和新载体，为电影事业的人才培养储
备了后备力量。 （文汇网）
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四川博物院特展
荣获全国博物馆
十大陈列展览精品奖

本报讯（记者 李林晅）5月18日，
2022年国际博物馆日中国主会场活
动在湖北武汉举办。活动现场，第十九
届（2021年度）全国博物馆十大陈列
展览精品推介活动结果揭晓，四川博
物院“山高水阔 长流天际——长江流
域青铜文明特展”荣获“十大陈列展览
精品奖”。

记者了解到，“山高水阔 长流天
际——长江流域青铜文明特展”于
2021年9月28日在四川博物院开幕。
该展览精选48家文博单位的518件珍
贵文物展出，其中，一级文物多达209
件，涵盖了长江上中下游多个地区的重
器。展览主线选取代表长江上中下游
的巴蜀、荆楚、吴越文化，结合最新考
古发现和研究成果，展示语言丰富，手
段多样，诗词歌赋、地理地标点缀其
间，色彩基调采自长江水与青铜器，营
造出水光潋滟的沉浸式空间和诗情画
意的景象，展示了长江文化中极具开
放、繁荣的青铜文化，呈现了长江流域
异彩纷呈而又相互交融的文化景象和
多元一体的中华文明，向观众贡献了
一场精彩的视觉盛宴。

本次展览还吸引了文旅经济、创
意产业、大数据等14家企业的赞助与
支持，拓展了办展新模式，打造了“国
潮青铜少年团”专属人设 IP 形象，策
划了“触梦青铜”文创嘉年华活动等。
三个月的展期里，线下观众24万，线
上观看360.4万，相关报道3692篇，社
交媒体互动量64万，微博话题阅读量
超过5500万。


