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在山东省东营市广饶县，去西关
小镇夜游，在广场上看一场露天电影，
到城市书房读一本自己喜爱的书，在

“家门口”文体活动室来一场酣畅淋漓
的乒乓对决……这些休闲娱乐新选
择，印证了文化惠民的脚步坚实有力。

“送”文化、“种”文化、“兴”文化。
今年以来，广饶县以满足群众文化需
求为导向，持续强力推进文化惠民工
程，大力推进公共文化设施建设，积极
开展各类群众文化活动，持续提升文
化惠民工程影响力，为老百姓的幸福
生活“加码”，营造出直抵内心的幸福
感、获得感。

文化阵地
乐享“精神家园”

走进“24小时城市书房”，书架上
陈列着各式各样的书籍，休闲桌椅以
及各类绿植提升了书房的颜值和艺术
感，让这里尽显雅致和创意。书房还设
置了儿童读物专区，放置适合少年儿
童阅读的书籍和绘本，让孩子体验读
书的愉悦。家住怡馨园小区的李先生
每个周末晚上都会带着孩子来城市书
房读书，“和他一起读读绘本，感觉时
间过得特别快，孩子特别开心。”李先
生说道。

据悉，“24小时城市书房”采用现
代化、网络化、自助式的服务模式，广
大读者可通过身份证、借阅证刷卡直
接进入，为市民提供便捷、高效、全天
候图书借阅服务。同时，书房还配备党
建、文学、少儿绘本等各类书籍2700

余册，阅览座席12个，全部实现自助借
还，享受24小时不打烊服务，满足了群
众阅读的新需求。

文化惠民，健全公共文化设施是
基础。广饶县投资1300万元建成市民
文化活动中心，建成24小时城市书房
1处，正在“西关小镇”新打造1处城市
书房。全县建成乡村剧场197处、数字
文化广场60处、图书馆总分馆村级服
务点143处，469个村（社区）建成综合
性文化服务中心，全部面向群众免费
开放。县有馆、镇有站、村有文化服务
中心的三级文化设施网络基本形成，
让公共文化服务触手可及。

多彩活动
品味“文化盛宴”

“快点！电影快开始了！”夜幕降
临，广饶街道颜二村村民成大姐和她
的姐妹们相约，去乡村剧场看电影。大
家都沉浸在电影剧情的发展中，时而
会心一笑，时而闷声不语，完全融入了
电影的紧张氛围和怀旧之情当中。

“公益电影放映进村我们非常欢
迎。平时很少去电影院看电影，现在家
门口就能看到电影真是太好了，丰富
了我们的生活，希望以后这样的活动
越来越多。”成大姐表示。

文化志愿服务、文艺下乡、送电影
下乡……丰富多彩的文化活动点亮了
百姓多彩生活。开展“送万福·进万
家”、“瑞虎迎新春·线上猜灯谜”元宵
节庆祝等群众文化活动，第23届“广饶
之夏”已演出120余场。组织开展“进

千村乐万家”文化惠民巡演活动，全年
组织送戏下乡531场，实现全县行政村
全覆盖。继续实施农村公益电影放映
工程，全年开展送电影下乡6144场，
目前已放映5900场次。

免费培训
“种子”开花结果

日前，在兴安小学，一场“吕剧进
校园”活动为孩子们带来了别开生面
的传统戏曲文化大餐。吕剧演员们带
来了经典吕剧《姊妹易嫁》选段，学校
吕剧艺术团的小演员们也纷纷登台献
艺。演出现场，同学们还踊跃上台，跟
随吕剧演员们学习了吕剧表演的一些
简单动作，感受到吕剧文化的韵味与
魅力。“我是从四岁开始学吕剧的，广
饶是吕剧的发源地，我们应该将吕剧
传承并发扬下去。”三年级学生孙紫淇
说道。

吕剧是广饶县的金字招牌，广饶
县积极实施吕剧振兴工程，切实把吕
剧这个艺术瑰宝传承好、弘扬好。推进

“吕剧进校园”工程，目前已进校授课
91课时，加强了吕剧艺术教育的普及。
为了提高群众基础文化素养，广饶县
积极主动开展贴近实际、贴近生活、贴
近群众的文化公益培训，成功打造了

“百姓文化大讲堂”公益艺术培训品
牌，今年开设21门成人课程、5门少儿
课程、4个非遗传习课堂及15个分馆
联动培训课程，培训600余课时，年培
训1.2万余人次，满足群众对精神文化
生活的需求。

全民运动
点亮健康生活

每天清晨，在广饶县月河全民健
身体育公园里，到处是晨练者的身影，
跑步的年轻人、练习乒乓球的中年人、
挥杆击球的老年人……运动成为了一
种新风尚，构成了一道亮丽的风景线。

今年投资 1200 万元新建的县月
河全民健身体育公园，内设2个羽毛球
场、1处篮球场、1处足球场、4个门球
场、1处田径场、10个乒乓球场地，为
周边市民提供了日常休闲健身的运动
场地。

为不断满足群众全天候开展体育
活动的需求，广饶县在县级建有高标
准县全民健身中心、游泳馆，在镇级建
成农民体育健身工程9个，在村级建设
农民体育健身工程540个，安装全民
健身器材3689件，全民健身工程实现
全覆盖。截至目前，人均体育场地面积
达2.35平方米，县、镇、村三级健身场
地健身设施网络基本形成。广饶县现
已建有月河体育场、凯泽体育场、锦湖
体育场、县月河全民健身体育公园等
几处较大规模室外公共体育场。利用
城市绿轴、环湖水系、城市公园等建成
健身步道、骑行道等10余处健身长廊。
全县共建有公共体育场地2048个，体
育场地面积为122.02万平方米。同时，
积极举办体育赛事，先后举办了广饶
县第十二届全民健身运动会篮球邀请
赛、环湖长跑、围棋、游泳等20余项赛
事，群众体育活动丰富多彩。

本报讯（陈露）为进一步提升
文明城市形象，提高群众对文明城
市创建的知晓度、满意度、参与率，
今年以来，四川省宜宾市筠连县结
合城市旅游名片、社会主义核心价
值观、地方特色标识、市民公约等
制作了一批具有筠连特色的文创
产品，产品涵盖帆布手提袋、景观
小品、公益广告、文明城市创建倡
议书等。

“爱党爱国，建设筠连。同心抗
疫，守护家园。移风易俗，崇尚科学，
勤俭节约，健康生活。”在筠连县的
小区楼院，都可以看到涵盖了文明
言行、优秀传统文化、法治建设等内
容的市民公约。融入了社会主义核
心价值观、市民公约、关爱保护未成
年人的公益广告宣传栏遍布在筠连
县各个社区、小区楼院，号召市民群
众自觉提高文明意识，共同守护文
明家园。

川红小镇的美好风光、玉壶冰

清的亮丽风景，都变成了印制在帆
布袋上的图案。环保袋上还印有社
会主义核心价值观、“将文明‘袋’
回家”等字样，同时融入了筠连特
色形象标识、自然美景、省级文物
保护单位等元素，既美观又实用，
深受广大市民群众的喜爱。

据悉，筠连县今年累计制作发
放 1万只创建文明城市环保帆布
袋，线下发放创建文明城市倡议书
2万份。依托新时代文明实践中心，
制作具有文明实践元素的水杯、扇
子、U盘、钥匙扣、手持电扇等积分
兑换奖品4万余份。设立文明城市
景观小品30个，在230个小区楼院
统一张贴规范的公益广告，进一步
提升市民群众共创文明城市的意
识。依托这些独具特色的创建文明
城市宣传产品，彰显了筠连的特色
城市文化品牌，整体提升了城市文
明水平，为筠连创建省级文明城市
营造了文明和谐的社会氛围。

本报讯（锦文）为进一步学习宣
传贯彻党的二十大精神，营造文化
进万家的良好氛围，10 月 26-28
日，“强国复兴有我 庆祝党的二十
大”2022年成都市“走基层”文化惠
民活动暨首届社区艺术节——“传
承廉洁文化 共建诚信锦江”活动，
在四川省成都市锦江区东湖公园
举行。同时，作为“非遗在社区”系
列活动和“天府文化传承”系列活
动之一，本次活动还巧妙地融入了
精彩纷呈的非遗展览和展示。

活动分为艺术展览和非遗展示
两个部分。在展览部分，各种摄影、书
法、美术、非遗剪纸作品内容丰富、风
格多样，充分展示了党的十八大以
来，中国共产党团结带领中国人民奋
进新时代的坚定决心，热忱描绘了新

时代新征程的恢宏气象。同时，把廉
洁教育送到寻常百姓家门口，让党员
干部群众在春风化雨般的感受中陶
冶道德情操、涵养清风正气。

在非遗展示部分，成都糖画省
级代表性传承人陈启林、棕编市级
代表性传承人陈金蓉、成都面人市
级代表性传承人张龙贵分别带来
了糖画、棕编、面塑的展示，只见他
们动作娴熟、行云流水，不一会儿，
一个个精美的非遗作品就从他们
手中诞生：有寓意幸福甜蜜的糖
画、有栩栩如生的棕编、有俏皮可
爱的面塑……让市民大开眼界，直
呼“厉害”。与此同时，市民们还踊
跃参与非遗技艺体验，和在场的非
遗传承人积极互动，近距离感受非
遗文化的魅力。

儿时，我家住在小
镇上，那时生活条件差，
一日三餐缺少油水。记
得我过十岁生日，母亲
带我到饭店，买了一碗
阳春面，还切了三角钱
猪头肉，那时我们叫烧
腊肉。夹一片肥白的烧
腊肉放进嘴里，满嘴流
油，香得连舌头都差点
要咽进肚子。

后来读书，读到周作人写的《猪
头肉》：“小时候在摊上用几个钱买猪
头肉，白切薄片，放在干荷叶上，微微
撒点盐，空口吃也好，夹在烧饼里最
是相宜，胜过北方的酱肘子……”这
情景跟我记忆中吃猪头肉的那一幕
酷似，不由得会心一笑。

猪头的不同部位有不同的口感，
“猪拱拱”说的是猪拱嘴，其味清幽不
腻；猪舌头，又称之为口条，切薄片，
清香细腻；猪耳朵表皮滑润，中间一
层软骨，越嚼越香；瘦头肉烂而不柴，
肥头肉看上去是厚厚的肥膘，却肥而
不腻，夹一块入口，唇齿留香，欲罢不
能。猪头美味由来已久，历史上苏东
坡、袁枚等都是猪头肉的拥趸。

儿时的记忆真是刻骨铭心，觉得
老家猪头肉是世界上最好吃的东西。
长大以后，外出求学、工作，不常回老
家，但每次回去，必吃猪头肉。老家小
镇西桥口的徐家猪头肉很有名，店面
不大，青瓦房，红门帘，让人有一种穿
越到过去的感觉。“酒好不怕巷子
深”，慕名而来买猪头肉的人络绎不
绝，来晚了的人往往空手而归。

能把猪头肉做到声名远播，让人
闻之垂涎，不是等闲之事。据店家介
绍，他家用的老卤汤是老祖宗传下来
的，有十多种中草药。而且不管是多
么供不应求，每天只做五六个猪头，
也从不开分店。为了确保每个环节都
掌握得恰到好处，店主心无旁骛地盯
着，绝不假手他人。这样做出来的猪
头肉，绝对口味纯正，有上佳的品质。

似乎全国各地有点名气的猪头肉
店还不少，但是一个人的味蕾是很固执
的，哪怕走过天南海北，吃过山珍海味，
家乡的老味道永远是让人魂牵梦萦的
心头之好。有一个老乡在外地工作，听闻
每次有家乡熟识的人去她所在的城市，
她都千叮万嘱地求人家带猪头肉。说是
不想还好，某一个时刻突然就想吃老家
的猪头肉，想得食不甘味、夜不能寐。

历史上有“莼鲈之思”的典故，想
那西晋的张翰，就因为思乡、怀念家
乡的美食，竟然辞官回乡，堪为思乡
的典范。如此看来，老乡的“猪头肉之
思”与张翰可有一比。

在中国丰富的旅游资源中，古镇

绝对是排得上号的“实力派”。有如假

包换的真古镇，也有人为打造的假古

镇，总之近年来各类古镇如雨后春笋

般涌现，各类古镇游的开发也是热火

朝天。

但正如中国古城与文化研究院

院长林鹏曾表示的，“中国有2000多

座已开发或正在开发的古镇，但让人

记住的不超过8座。”古镇开发的高

度雷同导致“千镇一面”问题越发凸

显，游客会发现古镇可能名字各不相

同，但酒吧、民宿、工艺品铺子几乎是

一个模子刻出来的，就连卖的“特色

小吃”也都差不多：红柳烤肉、臭豆

腐、大鱿鱼、奶茶，到处都是。

古镇游之所以一度走热，得益于古

镇自身的历史文化魅力，也有赖于对古

镇的商业开发，如果不是商业化，很多

古镇依然可能是养在深闺人未识，不说

造福当地居民，可能就连自身的生存与

传承都会成为问题，最终随着时间的流

逝消失于历史的长河之中。

因而，对于古镇的商业化开发是

有必要的，但必须要警惕的是，当下

对于古镇的过度商业化，这种趋势不

仅在让众多古镇一步步丧失灵魂，也

让越来越多的游客反感，尤其是众多

年轻游客开始对古镇游避而远之。

其实，古镇曾是不少年轻人心向

往之的地方。可随着过度商业化，不

少古镇早已“不古”，大片特色建筑被

改造成了千篇一律的酒吧、民宿，在

古镇几乎再也无法感受到专属当地

的文化与生活气息。

在年轻人越发追求个性的今天，

古镇如果继续在过度商业化的道路

上狂奔，那只会遭遇年轻人更坚决地

“用脚投票”。古镇要想重获年轻人青

睐，避免过度商业化是基本前提。当

地政府部门必须在商业开发和古镇

传承保护之间搞好平衡，有时甚至要

懂得牺牲一部分商业利益。

如果说，避免过度商业化是做

“减法”，那在讲好古镇文化故事上，

就得充分做好“加法”。一方面，要充

分发掘古镇的历史、文化资源，并有

针对性地进行二次开发创作，突出古

镇的文史特色，走差异化路线，打造

专属的古镇游特色产品。如凤凰古城

之所以蜚声海内外，与沈从文的小说

《边城》密不可分，如果放着这样的

“大IP”不开发，而是走“来得快去得

更快”的粗放式网红路子，如同捧着

金饭碗讨饭。

另一方面，在吸引商家、游客走进

来的同时，更要确保当地土生土长的

居民能留下来。古镇游既要见历史见

文化，更要见人见场景。古镇的魅力要

靠各种文化景观来展现，但更需要当

地人和他们最真实的生活场景作支

撑。抽离这些元素后的古镇显然成了

缺失灵魂的盆景，也会让古镇的质感

与身价大打折扣。能给游客较好体验

感的往往是那些“商住两用”的古镇。

年轻人在旅游选择上可能相对

更挑剔，但有“真材实料”的古镇游对

他们依然充满吸引力。在快节奏的工

作、生活背后，“车马邮件都慢”的古

镇正是他们内心向往的归处。处于转

型升级阶段的古镇，要想重获年轻人

的青睐，可能真得听听他们的意见。

避免过度商业化
古镇才能重获年轻人青睐
夏熊飞
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山东广饶
文化惠民为幸福生活“加码”

东营文
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看展览、品廉洁、逛非遗……

成都：文化惠民活动送到百姓家门口

文明“袋”回家

宜宾市筠连县打造特色文创产品
助力文明城市创建

销
魂
猪
头
肉

丁
维
香


