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文化赋能体育
从竞技到情感共鸣

“比赛第一，友谊第十四”“没有假球，全是世

仇”“赢了拿奖金，输了跪祠堂”……“苏超”等赛

事中，一些应援口号引发广泛传播。网友一边调

侃“胜负欲溢出屏幕”，一边又被其中的幽默与真

诚戳中笑点。对于观众和广大网友而言，这些口

号的“出梗”意义远大于字面上的争强好胜——

它们用夸张的反差解构竞技的严肃性，反而让赛

事多了几分接地气的亲切感。

不少媒体用“始于足球，成于文化”“始于龙

舟，不止龙舟”来形容这些赛事，点出其本质是文

化载体、文化舞台，即以体育之名唱好文化大戏。

“苏超”这类体育赛事满足了现代人对归属感

的渴望。人们通过支持家乡参赛队伍，个体重新获

得集体荣誉感与情感寄托。很多人虽然看不懂比

赛规则，但明白是为城市、家乡荣誉而战。而让人

产生这种情感联结的，正是其具有的超越体育本

身的文化价值。

这些赛事将地域文化符号转化为可感知、可

参与的场景，让本地人重新回味和审视本土文化，

也让外地人透过赛事读懂一方水土的精神密码。

“村超”舞台上，苗绣队服、芦笙伴奏、酸汤鱼奖品，

都是黔东南非遗基因的具象

化，村民在为球队呐喊时，

也是在为自己的民族文化

骄傲；“苏超”过程中，苏州

评弹元素的战袍、南京金

陵折扇的队徽，让江苏13

个城市的居民在为家乡球

队加油时，自然强化了对

“江南文脉”的集体认同；

“龙超”赛场上，“高速过

弯”“急刹倒挡”等杂技式表演，让

每一个佛山人内心涌起自豪感。

而在成都，世运会赛场内外，

一场场文化活动生动诠释着国际世界运动会协会

主席何塞·佩鲁雷纳一年前的预言——“成都世运

会将不仅是一场体育盛会，更是一场文化盛宴。”

泰国运动员“右甩”“左翻”练起川剧水袖，

阿根廷运动员戴上舞狮头套变身抢眼“黄狮”，

“成都”“你好”等“外国腔”中文此起彼伏……世

运村内的一系列文化活动，吸引很多外国运动

员争相体验。制作绳编、学写汉字、烹饪川菜、练

习八段锦……大家“玩”得不亦乐乎。

从融入竹节与凤鸟纹样的火炬“竹梦”，到正

面嵌入太阳神鸟、背面以竹叶寓意坚韧的奖牌“竹

光”，再到以大熊猫和川金丝猴为原型的吉祥物

“蜀宝”与“锦仔”……各种四川的文化符号，在世

运会的诸多细节中缓缓融入。这些元素，连同盖碗

茶、川剧、火锅、高铁等呈现在世界各地运动员的

社交媒体上，向外传递着中国的吸引力。

无论是“村超”的乡土热情、“苏超”的江南风

雅，还是成都世运会的国际范与巴蜀味，它们都以

体育为媒，将地域文化的基因转化为鲜活的故事

与体验。当运动员与观众在赛场上欢呼、在互动中

沉浸，体育便不再是胜负的较量，而成为文明对话

的舞台、文化自信的表达。

仔细考量江苏省政府对苏超的重视，这与疫

情之后的文旅消费爆火不无关系。现如今，体育不

仅仅是文娱生活的重要组成部分，更有凝聚人心、

打响地域文化名片的作用。在苏超等体育赛事爆

火之前，演唱会在全国遍地开花，再往前看，淄博

烧烤和“尔滨”的爆火也说明了文旅新方向是地域

文化特色与服务。

体育赛事
何以成为文化盛宴的

“最佳舞台”？

◎ 张峻榛

体育赛事之所以能成为文化传播的最佳平台，首

先在于其天然的聚众效应。一场赛事能够瞬间聚集数

万现场观众和数百万线上观众，这种注意力集中是其

他文化活动难以企及的。更重要的是，体育赛事特有

的情感张力——胜利的喜悦、拼搏的精神、团队的荣

誉——为文化传播创造了最佳的情感共鸣点。

当代体育赛事与文化融合呈现出三个鲜明特征：

在地性、互动性和创新性。在地性体现在对本土文化

元素的深度挖掘，如“苏超”将苏州评弹元素融入战袍

设计；互动性表现为观众的深度参与，如滕州定向赛

让参赛者成为城市文化的探索者；创新性则展现在文

化表达方式的突破，如“龙超”将传统龙舟技艺转化为

“高速过弯”的视觉奇观。这些特征共同构成了体育文

化盛宴的“新配方”。

放眼未来，体育与文化的融合需要警惕同质化陷

阱。各地在借鉴成功经验时，必须深耕本土文化沃土，

找到独特的文化表达方式。成都世运会的“竹梦”火炬

与“蜀宝”吉祥物之所以打动人心，正是因为它们承载

了独一无二的巴蜀文化基因。同时，要注重文化表达

的当代转化，用年轻人喜闻乐见的方式讲述传统文化

故事，让古老文明在竞技的活力中焕发新彩。

体育赛事与文化的深度融合，正在创造一种新型

的公共文化空间。在这个空间里，竞技成为文化交流

的媒介，赛场变成文明互鉴的舞台。当世界各地的运

动员在成都世运村体验绳编、书写汉字、练习八段锦，

他们带走的不仅是对中国文化的认知，更是对中华文

明的情感认同。这正是体育赛事作为文化载体的独特

价值——它让文化传播超越了语言和文字的局限，在

运动的激情与欢乐中直抵人心。

从竞技比拼到文明对话
体育赛事“ ”的文化密码出圈

世运村每日举行文化

体验、露天表演等多元文化活动，世运

广场通过文艺展演、体育互动等推动赛事热度向

城市生活延伸，超过2200名运动员和嘉宾参与了城市文化体

验活动……刚刚结束的成都世运会，也是一场充满“国际范”和“巴蜀

味”的文化盛会。

“我们开展了丰富多彩的文化活动，让中华优秀传统文化的深厚底蕴在

竞技的活力中焕发新彩，让各地朋友因世运会相聚相知，推动全球文

明交流互鉴。”在8月14日召开的成都世运会市场开发

与文化活动专场发布会上，成都世运会执委会宣传部

（开闭幕式部）专职副部长高怡强说。

目光放眼全国，近期，“苏超”掀起层层热浪，“浙BA”

紧随其后。体育与文化的深度对话不断创

造着视听奇观。

而在此之前，贵州“村 BA”“村

超”一度火成现象级事件，广东佛山南海“龙超”持续刷

屏，鄂尔多斯“草原村排”品牌越来越响

亮，成渝地区双城经济圈和美乡村乒乓

球邀请赛等未办先火。这

些体育赛事频频出圈的背

后藏着文化密码。

展望
避免同质化，
需挖掘差异化文化基因

苏超“石破天惊”的本质，是一场多

重社会情绪与媒介传播的精准耦合。天

时、地利、人和都为“苏超”创造了流行的外

部条件，于是“一石激起千层浪”，快速向外

传递能量，持续打破社会圈层，引起广泛的

共鸣。

可见，要培育“苏超现象”，绝不能只是

简单复制地区性业余体育赛事的模式，而是

要因地制宜，发掘社会群体的关键情绪需

求，寻找周围的“寂静点”和“真空期”，缔造

顺应现代社交模式的情感连接方式，并寻求和当

地特色产业、社会组织、宣传平台等开展协同合

作。唯有不囿于特定模式，才能形成更广泛的触

动与传播，“一鸣惊人”或许难以复制，但“百家争

鸣”可绵延不绝。

赢得大众认可的差异化体验是体育赛事成功

的必要条件，没有文化赋能的同质化赛事难有生

命力。“苏超”的一大创新在于将地域文化，特别

是地域间文化差异转化为情感纽带，通过历史底

蕴场景化（比如徐宿的楚汉德比）、地域矛盾趣味

化（比如苏锡的机场保卫战）、传统文化动态化

（比如扬州漆器展演嵌入中场表演）等，在赛场对

抗中巧妙达成文化共识、文旅协同。

文化认同是体育赛事的“情感黏合剂”，

只有将城市文化符号转化为大众可参与、可

传播、可消费的情感载体，才能唤醒集体荣

誉感，实现文化价值与赛事热度的互促互

进、持续攀升。

办好体育+文化类赛事，需要深挖地域

文化IP，梳理独特的历史、非遗、民俗

等文化资源，鼓励各地围绕核心文化

IP设计特色赛事主题，打造特色品

牌；创新文化融合形式。鼓励和

引导各地在赛事策划与执行中

创新融入地方文化元素，通过场

景营造、互动体验、艺术展演等

方式，增强赛事的文化沉浸感。

（综合《光明日报》《解

放日报》等）

线上无法替代线下
沉浸式体验的“文化磁场”

一系列体育活动爆火背后，实际上折射出

社会文化心理的变迁。

互联网时代，刷视频、看直播几乎成为每个

人的日常。直播、短视频内容让人眼花缭乱，给

人一种通过网络可以得到一切的错觉。然而，线

上再热闹，也无法代替人们对线下真实体验的

需要。

“村超”“苏超”等体育赛事的出圈，与近年

来演唱会、沉浸式文旅等爆火有着相似的背景，

很大程度上源于人们在虚拟网络遨游太久后，

对真实连接、深度体验的强烈渴望。

8月10日，2025“好运山东”定向运动联赛

首站（枣庄站）在滕州龙泉广场热烈的欢呼声中

收官，这不仅是一场体育竞技的盛会，更是一次

城市文化的深度体验之旅。800余名参赛者、

240多支队伍，穿梭于滕州的大街小巷，用脚步

丈量城市脉络，用心灵感受历史底蕴，共同见证

了体育与文旅融合的无限魅力。

定向赛的魅力，在于它打破了传统旅游的

“旁观者”视角，让参赛者成为城市故事的“主

角”。参赛者化身城市探索家，凭借智慧与协作，

穿梭于墨子纪念馆感悟“兼爱非攻”的深邃哲

思，在龙泉塔下触摸千年时光的厚重肌理，于王

学仲艺术馆感受艺术灵韵的流淌。

滕州市体育事业发展中心党组书记、主任

丁涛说：“本次城市定向赛是‘体育+文化+旅

游’的一次有力创新，通过设置一些景点打卡，

把我们滕州的历史文化景点有机地串联，通过

一场赛事达到了解一座城的目的。”

来自聊城的杨晓茹和父母、弟弟一家四口

专程来滕州参赛，这也是他们第一次来到这座

城市。“今天来参赛非常开心，给我印象深刻的

是滕州博物馆和墨子纪念馆，很多之前书本上

学过的东西，都被呈现在眼前了，没想到这些可

以离我这么近。”杨晓茹8月底就要出国留学

了，她想借参赛的机会和家人一起深度游览一

下滕州，领略祖国的大好河山。

从“参加一场赛”到“认识一座城”，不光外

地游客有这样的感觉，滕州市民苗雪一家五口

也通过比赛，对城市的了解更加深入。

“一直生活在滕州，这次定向赛在找答案的

过程中，我对滕州的历史、文化，有了更深刻的

了解。与其到处旅游，不如多在家门口转转。”苗

雪说。

赛事通过趣味互动，让静态的文物“开口说

话”、变为可触摸的故事，成为传播滕州文化的

新载体。

这些赛事营造出一种过节般的氛围，比赛

没有过多商业包装和功利性，参赛者因热爱而

拼搏，观众因为简单的快乐而欢呼。它为人们提

供了一个更纯粹的社交平台。在这里，陌生人会

因为一次精彩的配合而击掌，会为落后者的坚

持齐声加油。这种纯粹像一块干净的海绵，吸走

日常的疲惫与焦虑。人们不再盯着手机屏幕里

的虚拟互动，而是真切感受着身边人的呼吸与

呐喊，让情感在眼神交汇、肢体碰撞中自然流

动。人们需要线下真实体验，更需要如此简单的

快乐，正是这样的简单与纯粹，让这些赛事超越

了竞技本身，成为城市里最动人的烟火气。

本版制图 刘英卉

贵州“村超”重启
今年有新目标

7月26日晚，罗伯托·巴乔、罗伯托·

卡洛斯亮相“村超”球场，在现场3万多名

观众的欢呼声中，贵州“村超”重启。

“‘村超’是全县群众共同打造的金字

招牌，承载着太多人的热爱和期待。”榕江

县委书记徐勃感慨，感谢各方救援力量的

最好方式，就是把“村超”办得更好。

把“村超”办得更好，榕江今年有新

目标。除了传统赛事，全国赛总决赛已于

8月10日正式开赛。榕江县旅游产业发

展中心综合事务股股长吴相霞介绍，首

届“村超”全国赛总决赛由全国36个赛区

的51支球队参加，斩获总冠军的队伍将

获邀参加后续举办的“一带一路”“村超”

国际友谊赛，并作为全国“村超”草根战

队参加2026年“村超小世界杯”。

吴相霞说，在全国赛、国际友谊赛

中，“村超”也将进一步落实文旅体融合

发展理念，构筑中华优秀传统文化的展

示展演平台，创新拓展国际合作维度。

“我们将深入挖掘乡村旅游资源，持

续推出‘来榕江看村超、游村寨、吃牛瘪、

听大歌、住民宿’快旅漫游路线，将塔石、

平永、头塘、八开、加宜纳入中国乡村旅

游1号公路延展

线，与从江县加

榜梯田等景区形

成联动；持续做

好‘以节促旅’，

引导市场主体、

行业协会、乡镇

村寨围绕‘村超’赛事配套

举办半程马拉松赛、萨玛

节等节事活动，将‘村超’

流量导入乡镇村寨和周边

景区，推动乡村旅游发展；持续加强山茶

油、茶叶等农产品研发，开展精深加工合

作，开发‘村超’冠名或联名产品，树立榕

江农特产品品牌，实现农业生产、农产品

加工、休闲旅游等环节有效衔接。”吴相

霞说。 （据《中国文化报》张欣）


