
4

四川日报报业集团主管主办 社址：成都红星路二段70号 电话：办公室（028）86967113传真 通联发行部（028）86967130 记者部（028）86967136 编辑部（028）86967141 事业发展部（028）86967175 邮编：610020 四川日报报业集团印务公司承印

深 读 2025年10月10日 星期五 编辑 黄祎鸣 版式 刘英卉 校对 任超

正逐渐成为旅游的“精神向导”文化

国庆中秋假期，“文博热”持续升温，

“为一座馆，赴一座城”成为众多游客出行

的新选择。陕西西安多家文博单位开设新

展，以丰富的展览和贴心的服务，迎接各

方游客。

走进西安博物院，“碗礁瓷语——碧

波启封的丝路时光舱”文物特展是游客

必看的重头戏。“展览以清代康熙年间

沉没于福建平潭海域的‘碗礁一号’沉

船出水瓷器为核心，从沉船发现、考古

发掘到文物研究、文化阐释，全面梳理

了这批康熙景德镇民窑外销瓷的历史

价值与艺术成就，通过陆海对话的独特

视角，生动再现了海上丝绸之路的贸易

盛况与文化交融。”西安博物院策展人

孙振楠介绍。

登临西安城墙，静默千年的13座军

事防御敌楼焕新为公益性展馆于10月1

日首次对公众开放，形成了一条串联古

今、融通文脉的文化长廊。这条长廊以“城

墙历史”“中华文明”“陕西非遗与民俗”三

大主题脉络为核心，将军事防御遗迹转化

为文化传播载体，实现了从“远观不可近

赏”到“家门口的文化客厅”的转变。

今年双节假期，云南普洱景迈山上的

翁基古寨游人如织。寨子里几乎家家户户

都设有茶室，游客尽可推门而入，不必拘

礼，热情的主人会奉上一壶清茶，共享满

室茶香。在叁文传统手工制茶技艺非遗工

坊，游客品尝着古树茶的醇香，聆听布朗

族世代相传的种茶故事，再来上一口满是

山野清甜的鲜果，惬意盎然。兴致浓时，更

有游客跟随芒景村翁基村民小组的村民

叁文，体验采茶、杀青、炒茶、揉捻等制茶

环节，最后将普洱茶的韵味封存在亲手制

作的茶饼中。

游客不再是只看风景，而是追求深度体验和情感共鸣

目前，文旅融合在各地已成风起云涌

之势，成功的案例数不胜数，但也存在不

少瑕疵和遗憾：有未能突破体制障碍，文

化遗产传承动力不足的问题；有文化价值

挖掘不够，缺乏核心叙事，项目流于一般

化的问题；有忽视项目定位和目标客群，

导致调性被破坏，体验感不足的问题；还

有忽视在地文化利用，过分追求无中生

有，导致项目缺乏生命力的问题。

近年来，随着文旅赛道的升温，各地

不计成本、争先恐后地营造了一批古城古

镇不夜城，一批海洋馆和海底世界，一批

主题公园和民族风情园，一批玻璃栈道和

彩虹赛道，有些地方还刮起了世界名胜

风，“网红景观”频频“撞脸”和“撞衫”。

这些项目有一个共同的特点，就是忽

视优秀在地文化的活化利用，属于典型的

拿来主义、盲目跟风。须知，一个文旅项目

离开在地文化的支撑，就缺了根脉和灵

魂，就少了个性和特色，就成了无源之水、

无本之木、无心之躯，也就丧失了内在竞

争力和持久生命力。

正是因为这类项目单纯模仿外形而

无文化内核，所以才衍生出了同质化的

建筑、欺诈式的营销和短暂的网红泡沫，

扑面而来的是千篇一律的小吃街、千镇

一面的仿古建筑和生搬硬造的网红景

观，最终造成恶性竞争、资源浪费，游客

也会出现严重的审美疲劳，项目也就难

以持久。

中国地大物博，文脉绵长，每一片土

地上都有属于自己的地理特质、风土人

情和文化遗产。底蕴深厚的在地文化，是

真正的“流量密码”；以自身独有的在地文

化引流，才是各地文旅可持续发展的“破

圈之道”；基于深厚文化底蕴和鲜明地方

特色打造的差异化、个性化、高品质文旅

产品，才能带来不可替代的竞争力，进而

焕发出跨越时空、超越国度、历久弥新的

非凡魅力。

一方面，以文塑旅，要深度挖掘中华

文化基因。从古老传说、传统技艺到民俗

风情，要将历史典故、传统技艺、民俗风

情等文化元素转化为沉浸式演艺等特色

旅游项目，让旅游产品成为承载中国故

事的生动载体，增强文化传播力与吸引

力。另一方面，以旅彰文，要充分发挥旅

游的流动性和传播性。将地方建筑风格、

艺术特色等文化符号融入景区建设，配

合特色旅游线路规划，串联起各地文化

地标，将静态文化转化为动态体验，让文

化与旅游相得益彰，进而实现文化传播

与旅游发展的良性互补，最终逐步构建

起“文化赋能旅游品质、旅游带动文化传

播”的双向循环，达成社会效益与经济效

益的统一。

（综合《光明日报》、上观新闻等）

如今，越来越多游客不再满足于拍照

打卡的浅层体验，而是追求更深层次、个

性化的文化体验。面对这样的需求转变，

地方文旅该如何创新表达，才能带给游客

耳目一新的感受？

夜幕降临，位于河南中牟新区的建业

电影小镇响起阵阵惊呼——铁花匠人扬

起铁花，万千星火在夜空下绽放。武汉游

客李萌举着手机，镜头里的璀璨与身边的

欢呼声完美交织，“光影掠过斑驳建筑时，

好像穿越回了百年前的老郑州！”这个双

节假期，中牟凭借“传统文化+潮流体验”

的独特模式，成了众多游客追寻的“诗和

远方”。

“我们不做简单的文化堆砌，而是通

过多元、深入的呈现方式，让文化真正

‘活’起来。”建业文旅品牌部经理刘凯鹏

说，“核心是让游客在体验过程中产生深

刻共鸣：既能设身处地感受文化魅力，又

能与之建立情感连接，最终实现与文化的

共情。”

在西安、洛阳、开封等历史文化名城，

国风IP、文化遗产、历史故事等元素吸引

了大量热爱传统文化的游客；在古老的文

化小镇，游客在街巷间体验流传千年的传

统民俗，感受烟火气息。非遗工坊、非遗主

题线路、非遗表演与旅游紧密结合，游客

可以在古镇、村落中亲身体验剪纸、扎染、

制陶等传统技艺。

在“国潮风”的带动下，不少景区文创

产品成为“爆款”。故宫的《千里江山图》系

列文具、敦煌的壁画主题盲盒等文创产品

销售火爆；各文博场馆纷纷推出考古盲

盒、文创雪糕、主题桌游等创意产品，成为

游客“打卡”选购热点。

旅游产业与游戏、动漫、影视主题的

结合，进一步拓宽了文旅消费市场。一部

受欢迎的影视剧，常常带火一座城市的旅

游——影视剧《繁花》让上海黄河路热度

攀升，《我的阿勒泰》助推新疆旅游爆发式

增长。继国产游戏《黑神话：悟空》后，

2025年暑期热映电影《浪浪山小妖怪》再

次带火了山西古建。

据介绍，推动文化和旅游深度融合

发展，是“十四五”期间文化和旅游发展

的一条主线，也是一大亮点。优秀文化

资源得到更加充分的挖掘、利用，更多

的文化创意元素有机地融入旅游开发，

既让旅游更有内涵、更有吸引力，也让

广大游客在旅游中体验文化魅力、获得

精神享受，在润物无声中传播价值理

念、人文精神。比如将文旅融合纳入国

家5A级景区和国家级旅游度假区的等

级划分标准，引导各地建设一批富有文

化内涵的旅游景区、度假区，推出了一

批文化特色鲜明的旅游休闲街区、乡村

旅游目的地。

刚刚过去的国庆中秋假期，许多

游客在旅游的过程中，不再是简单的

“看山看水看风景”，而是追求那些能

带来深度体验和情感共鸣的旅程。

从走马观花的“打卡”，到追求深

度体验与情感共鸣的“沉浸”，游客需

求的升级，清晰地指向一个核心：文

化，正从旅游的配角跃升为灵魂。

如何将这股文化之“魂”巧妙注

入旅游之“体”？如何更好地推动文

旅融合，提升旅游供给的文化味儿？

是文旅发展的一道“必答题”。

古镇建设别再陷入
“复制粘贴”的循环

◎ 孔德淇

红墙黛瓦、小桥流水、仿古商铺……这些

曾被奉为文旅圭臬的元素，如今成了不少仿

古小镇的“尴尬注脚”。人民网记者近期调查

发现，湖南、四川、重庆等地一批被寄予厚望

的“明星仿古项目”，如今或门可罗雀、土地

闲置，或烂尾停工、荒草丛生。随着“千镇一

面”的仿古小镇沦为“城市伤疤”，规划中的

民生便利变成公共服务失衡的“痛点”，我们

不得不追问，古镇建设到底该走向何方？

简单粗暴复制的仿古小镇，输在“没灵

魂”。有的地方拍脑袋决策，把仿古当“万能

公式”：拆了老房子，照搬别处的亭台楼阁；

塞进千篇一律的小吃店、纪念品铺。这样的

小镇，没有当地的历史记忆，缺乏独特的民

俗文化，只剩“仿古建筑的空壳”。游客来一

次就不想再来，商户撑不下去纷纷撤离，最

终只能在冷清中荒废。

盲目跟风的建设逻辑，错在“轻民生”。

不少地方把仿古小镇当成政绩工程，只盯着

招商引资的成效与表面景观的光鲜，却无视

群众的实际需求与区域的长远发展。忘了民

生根本的项目，就像没有根的树，注定长不

高、站不稳。

“复制粘贴”乱象的本质，是懒政思维与

短视功利作祟。有的地方认为“别人建得火，

照搬准没错”，不愿花时间研究本地特色；有

的企业觉得“仿古成本低、见效快”，不愿投

入精力做文化挖掘。最终，“千镇一面”的恶

性循环越陷越深，游客审美疲劳，商户经营

困难。殊不知，古镇的价值不是仿古建筑的

简单堆砌，也不是网红元素的生硬拼凑，而

是历史与现实的自然交融，是在地文化与当

代生活的深度共鸣。少了这份独特性，再精

致的仿古小镇也只是“空壳子”。

古镇要“活”得长久、“火”得扎实，核心

在守底色、添活力。重庆磁器口不盲目拆建，

留住老茶馆、老商铺，让川剧变脸、手工制瓷

等非遗在街头传承；浙江乌镇不搞仿古商品

城，守住水乡格局与白墙灰瓦，引入戏剧节、

文创市集注入现代活力；陕西袁家村不照搬

江南模样，深挖关中民俗，让游客体验“晨听

鸡鸣夜观星”的乡村生活。这些小镇既有历

史温度，又有生活气息，凭借独特地方特色

与人文温度，自然能将游客请进来、留下来。

破解古镇建设的困局，亟待算清“三本

账”。一算“文化账”，挖掘本地的历史故事、

民俗风情，让建筑有记忆、小镇有灵魂；二算

“民生账”，尊重居民意愿，保障就业民生，使

建设成果惠及群众；三算“长远账”，不搞“一

锤子买卖”，根据实际情况规划业态，避免盲

目扩张。同时，监管部门要对盲目跟风、损害

民生的项目及时叫停，对造成资源浪费、环

境破坏的严肃追责。唯有如此，才能杜绝“复

制粘贴”的懒政，防止“城市伤疤”的出现。

古镇是历史的“活化石”，是民生的承载

地，不是任人打扮的道具，更不是随意复制

的模板。少些盲目和功利，多些用心和真诚，

才能让古镇真正成为记得住乡愁、留得住人

气的好地方。

现象：从“看”到“品”的旅游之变

本质：“文化味儿”正成为核心竞争力

突破：文旅融合之路的“堵点”与方向

本版制图 刘英卉

北京杜莎夫人蜡像馆闭馆

9月 30日的北京前门大街，3000平方

米的北京杜莎夫人蜡像馆迎来最后的“告

别”。馆内成龙、周杰伦、关晓彤等99尊名

人蜡像静静矗立，只有些许灯光划过，与

2014年开业时游客争相合影的场景形成

鲜明反差。

这已是杜莎夫人蜡像馆今年在中国关

闭的第二家场馆。4个月前，重庆馆悄然谢

幕。不止中国市场，近一年多来，杜莎夫人蜡

像馆在美国旧金山和土耳其的场馆也陆续

摘下招牌。

“因为合约问题，闭馆了，客流一直一

般。”前台的工作人员表示，这家2014年开

业的场馆，在运营 11年后迎来终章。8月

起，北京馆的门票已降至99元，但仍难挽

客流。

而早在5月，运营近9年的重庆杜莎夫

人蜡像馆已悄然闭馆，原址现已变身书店。

“和蜡像合影太老土”，已成为年轻一

代消费者拒绝的理由。馆内互动区域流于

形式，明星蜡像更新速度赶不上“新晋流

量”偶像的迭代，与年轻人的兴趣偏好产生

“时差”。

线下体验也在分流。步行在上海杜莎夫

人蜡像馆所处的南京西路，500米内便聚集

了VR沉浸剧场、实境剧本杀等比蜡像馆体

验更有趣、社交属性更强的游玩项目。

“早年游客去蜡像馆，是因为缺乏近

距离接触名人的渠道；如今科技打破了这

种信息差，静态蜡像自然失去吸引力。”中

国主题公园研究院院长林焕杰表示，高成

本与低复购的矛盾，更让蜡像馆陷入运营

困局。

盘古智库高级研究员江瀚则指出，新一

代文旅的稀缺性已从“名人符号”转向“体验

独特性、情感共鸣与文化在地性”。

有业内人士表示，新一代文旅产品的

赌注并非大 IP，市场也不会再给200年的

情怀溢价，关键在于能否让“亲子两小时”

的短暂体验，升级为“全家两天一夜”的沉

浸式叙事。 （据每日经济新闻）


