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冰箱贴从普通

纪念品跃升为文创

“顶流”的成功路径，

为整个文创产业提

供了宝贵的经验与

启示。

文创产品不能

停留在对传统文化

元素的简单复刻与

搬运，而应深入挖掘

文化内涵并进行创

新转化与表达。南京

的艺府文创品牌，深

入挖掘当地“法国梧

桐”这一城市文化符

号，将梧桐叶的形态、纹理融入文创设计，开发

出钥匙扣、书签、冰箱贴等系列产品，还提供刻

字、定制图案等个性化服务，让消费者能将“南

京记忆”随身携带，深受年轻人喜爱；中国海盐

博物馆则从地方历史文化中提取“盐”这一核

心元素，结合盐的结晶形态、制盐工艺等，开发

出“盐城盐”主题联名文创，涵盖日用洗化类、

家居生活类、实用工艺品类等多个系列，让盐

文化以更贴近生活的方式走进大众视野，实现

了文化传播与市场效益的双赢。

技术赋能是提升文创产品吸引力的关键。

AR互动、夜光材质、3D打印等现代技术的应

用，打破了传统文化与现代生活的隔阂，让文

物、历史以更鲜活、有趣的方式与消费者互动，

增强了产品的体验感与趣味性。

文创产品要精准对接用户的情感需求，

实现从“实用品”向“情感载体”的转变，通

过挖掘用户在旅行、成长、社交等场景中的

情感诉求，构建产品与消费者之间的情感共

鸣，从而打造核心竞争力。东华大学服装与

艺术设计学院教授、博士生导师陈庆军认

为，文物冰箱贴“本身小巧精致，饱含历史

和文化，在方寸间寄托了深厚的民族感情，

又可以解读为从传统走向未来的设计典

范”。冰箱贴的走红充分证明，文创产品只

要牢牢抓住文化内涵、创新创意与情感共鸣

这三个核心点，就能以小切口撬动大市场，

为文化传承与产业高质量发展注入源源不

断的新活力。

（综合《新闻晨报》《武汉晚报》《华夏时报》等）

冰箱贴冰箱贴

曾几何时，冰箱贴仅仅是用来固定便签、

照片的功能性工具，材质多较为廉价，设计也

停留在简单的图案印刷。如今，它却摇身一变

成为年轻人出行“必购清单”上的榜首之选。

来自山西的90后游客轩轩（化名），是位资

深冰箱贴爱好者，今年“十一”假期到河南开封

游玩时，在古城文创店一眼就相中了清明上河

图主题的金属冰箱贴。“你看这磁贴上的古桥

栏杆，纹路清晰得能数出雕饰；河面上的小船，

连船帆的褶皱都刻画出来了，金属光泽摸起来

很有质感。”她反复摩挲着磁贴，直言“三四十

块钱能买到这样有文化细节的纪念品，性价比

太高了。”

无独有偶，上海00后秉文（化名）在开封3

天的旅行中，餐饮消费约800元，买冰箱贴就

花了400元左右。其中一款宋代簪花主题的磁

贴让他格外珍视，“查资料了解到宋代簪花之

风盛行，上至帝王将相下至平民百姓都把簪花

看作雅事，这个磁贴把当时的审美趣味具象化

了，买回去能记住这次旅行的独特文化体验。”

更值得关注的是，年轻人对冰箱贴的收藏行

为，正从最初的“随手购买”转向“体系化构建”。

不少年轻人将玄关处的装饰画直接换成

定制的磁吸展示板，把各地带回的磁贴按旅行

时间或地域分类陈列；还有人因家中冰箱门早

已被磁贴层层覆盖，开始将收藏阵地向大门、

书房磁吸黑板甚至书桌侧面延伸。

网友Konoe的收藏方式更是引发广泛关

注，她花费数年时间，辗转各地博物馆与文创

市集，收集了从新石器时代的彩陶纹样、夏商

周的青铜鼎纹，到秦汉的瓦当图案、明清的瓷

器纹样等29个文物冰箱贴。她按照历史脉络将

磁贴分门别类排列在展示板上，打造出一面“华

夏一万年”的微型文明墙。这条“终于集齐了所

有朝代的华夏一万年”的帖子，点赞量高达9.6

万，评论区里网友们纷纷感叹“这才是真正的文

化收藏”。这种收藏热潮的背后，是年轻人对生

活美学的追求，更是他们用这些小物件构建个

人文化标识、表达自我价值的生动体现。

博物馆文创冰箱贴的强势走红，让“把博

物馆带回家”成为当下年轻人的消费新选择。

在某社交平台上，“博物馆冰箱贴”“文物磁贴”

“把博物馆搬回家”等相关话题的阅读量累计

近1500万，无数网友晒出自己收集的博物馆

磁贴，分享“与文物朝夕相处”的乐趣。

北京的徐女士就是一位收藏达人，她在家

中的玄关处，用4块黑色磁吸黑板拼接成了一

整面墙的文物冰箱贴展示区。从按朝代分类、

调整排列间距，到为每个冰箱贴标注文物名

称、出土地点与历史背景，每一步都细致入微。

她介绍，展示区里的400多个冰箱贴，一半以

上都是带着孩子参观各地博物馆时购买的，

“带孩子逛博物馆时买一枚冰箱贴，既能让他

对文物留下直观印象，又能作为旅行纪念，回

家后还能借此重温历史知识，一举两得。”

最近两年，越来越多博物馆都将镇馆之

宝变为精巧的冰箱贴，比如北京古代建筑博物

馆推出的天宫藻井解构冰箱贴，成为冰箱贴界

的招牌断货王。

需要拼手速的，还有中国国家博物馆的孝

端皇后凤冠木质冰箱贴。整个凤冠金翠交辉，

绚丽夺目，用了木质和铝箔的冰箱贴几乎复刻

了明代皇后的绝美凤冠，成了不少人心心念念

的必买冰箱贴。

技术与创意的深度融合，让博物馆冰箱贴

更具吸引力与收藏价值。天宫藻井解构冰箱贴

按照藻井真实结构分五层绘制设计，最后一

片星空顶采用了夜光材质，可以立体拆分，或

堆叠摆放，完美复刻了星空藻井。陕西历史博

物馆的彩绘雁鱼铜灯冰箱贴，灵感来源于馆藏

汉代文物彩绘雁鱼铜灯，这盏文物因“雁腹储

水滤烟”的环保设计被称为“古代黑科技”。冰

箱贴不仅还原了“雁颈修长、双足并立、回首衔

鱼”的古典风貌，还创新性加入微型亮灯装置，

轻轻一按就能让雁腹内的灯光亮起，重现“黑

科技神灯”的光彩；常州博物馆推出的AR互动

冰箱贴，选取馆藏古画为设计原型，消费者通

过手机扫描磁贴上的二维码，就能“激活”古

画，让平面的人物、场景变为动态影像，这种沉

浸式体验深受年轻消费者喜爱。

冰箱贴爱好者夕瑶，面对被做成冰箱贴的

博物馆镇馆之宝，根本控制不住买买买的欲

望。9月去西安旅游时，夕瑶一直在努力抢陕西

历史博物馆的预约名额，但最后只约到了陕历

博分馆。意外之喜是，她在分馆买到了彩绘雁

鱼铜灯冰箱贴。“这是把文物合法带回家的最

好途径，一面墙的冰箱贴，就可以体验收集文

物的快乐！”夕瑶拿着冰箱贴爱不释手。

《2025-2030年中国冰箱贴产业运行态势

及投资规划深度研究报告》显示，2025年冰箱

贴成为文创爆款，常州博物馆“国风超有戏”系

列冰箱贴半年内销售1.5万个；苏州博物馆的屏

风摆件冰箱贴上线不到一个月卖出5000多个。

冰箱贴能够持续“圈粉”，其核心魅力在于

其承载的深厚情感联结，它不仅是一件装饰

品，更是一段记忆的物化载体。上海白领李女

士的冰箱门是一面充满温情的“情感记忆墙”，

上面贴着女儿幼儿园手工课做的黏土冰箱贴，

虽然边缘粗糙、造型稚嫩，却是孩子第一次独

立完成的手工作品，她特意用透明保护壳将其

封存；有和父母一起去周庄旅行时买的木质古

镇剪影贴，上面雕刻着小桥流水人家的景致，

记录着阖家出游的温馨时光；还有闺蜜出国带

回的梵高《星空》复刻冰箱贴，深邃的蓝色与旋

转的星云，承载着朋友间跨越山海的深厚情谊。

在社交平台上，“冰箱贴背后的故事”话题

阅读量超8亿，网友们纷纷分享自己的收藏：有

刻着结婚日期与名字的情侣定制冰箱贴，见证

着爱情长跑的圆满；有孩子出生那年的生肖主

题冰箱贴，凝固着新生命降临的喜悦。这些小

小的冰箱贴，让家电变成了充满温度与回忆的

“记忆载体”。

冰箱贴能成为文旅“顶流”，与火热的文旅

产业也密切相关。如今在热门景区、网红博物

馆，冰箱贴几乎已是纪念品标配，带回一枚当

地的冰箱贴，成为不少年轻消费者留存旅行记

忆的固定选择。

年轻人爱买：从旅行纪念到文化收藏，体系化构建仪式感

博物馆文创成“顶流”：把“文物”合法带回家的最好途径

情感价值新载体：让冰箱有更多家的温暖

经验与启示：还有什么文创能复制冰箱贴的火热？

近日，“冰箱贴已经比冰箱贵了”的话题悄然登上热搜，引发广泛热议。
某社交平台上，“冰箱贴收藏家”话题浏览量突破3亿，用户们交流着各种淘

贴攻略、限量款抢购心得。
于是，大家开始讨论，为何年轻人愿意为冰箱贴一掷千金？到底是否值得呢？

在物质丰裕时代，人们更愿为情感联结付费。冰

箱贴是记忆的物化载体，通过收藏行为，消费者构建

着自我叙事与身份认同。

——北京大学社会学系副教授 王明

一个小小的冰箱贴，比拼颜值、工艺和创意的背

后，能以小见大，从中看到了属于我们自己的传统、

民族、地域特色，也寄托了情感、记忆，以及对未来的

展望。将博物馆冰箱贴带回家，是年轻人对于中国文

化的敬意。

——东华大学服装与艺术设计学院教授、博士

生导师 陈庆军

大家通过收集冰箱贴留下人生旅途的记忆。不

少文创冰箱贴是具有文化价值的，这就更能满足年

轻人对精神生活的追求，这并不是小商品市场批发

的冰箱贴能代替的，因为这是我们在当地参观、游

玩买下来的，就打上了很深的文化烙印，冰箱贴不

是年轻人的“破烂”，而是记忆的载体，文化价值的

符号。

——华中师范大学教授 梅志罡

作为低价、高频的消费品类，冰箱贴吸引了广泛

用户群体，形成文旅、文创消费的“入门效应”，并延

伸带动其他高附加值产品的关注。

——北京市社科院副研究员 王鹏

为啥成年轻人为啥成年轻人““社交硬通货社交硬通货””？？

“冰箱贴比冰箱贵”不再是

段子，而是部分年轻消费群体的

真实写照。有收藏者3年投入近

4万元收集冰箱贴，最贵的一套

琉璃烧制“五脊六兽”售价达

1000元。因有网友戏称：“开关

冰箱前得先确认，掉落的可能是

半个月工资。”

很少有人会在购买冰箱贴时

计算“总账”。50元左右的单价，

在旅行开销中不过一杯咖啡钱，

决策成本极低。可当“随手购买”

积累起来，数字便格外惊人：一台

普通冰箱价格2000-5000元，按

每个磁贴50元计算，40-100个

就会“反超”。社交平台上，有人晒

出300多个磁贴花费近2万元，

是冰箱价格的4倍；有人调侃“买

冰箱是为了贴磁贴”，新冰箱到家

先挪磁贴而非放食材。

这种消费现象源于“小额高

频”的心理陷阱。中国消费者协

会专家指出，冰箱贴属于“非刚

需弹性消费”，其纪念意义让消

费者忽略单价叠加效应。更值得

关注的是，磁贴早已告别几元钱

的塑料薄片时代：故宫“瑞兽系

列”售价198元，敦煌壁画元素

磁贴单个68元。当“文创价值”

与“地域符号”叠加，单价悄然上

涨，而消费者“小便宜”的认知仍

未更新，形成“越买越多、越花越

超”的循环。

所以也有声音呼吁保持理

性。有网友算了一笔账：某网红

咖啡店推出的城市限定贴每月

更新，全套年消费近 3000 元；

“追系列就像无底洞，突然发现

够买台双开门冰箱了。”部分消

费者开始反思这种“细水长流”

的消费是否值得。

更值得关注的是，冰箱贴的

社交属性正催生攀比风气。在收

藏圈，拥有稀有款成为地位象

征，某艺术家联名款在二手市场

被炒至原价5倍。这种异化现象

让简单爱好变了味。

（据搜狐）

链 接

小额高频消费，小心不经意间的“超支”
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