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在这件小小的羽绒服里，藏着

当代青年的情感诉求，也折射出文

创消费的全新变革。

高校在公众的印象中是专业

的、严肃的，这种形象也造就了其

独特的信誉感和品牌价值。“高校

出品”不仅是一种产品，更传递着

高校精神和价值观，这也让人们对

其有天然的信赖，即高校会为维护

自身声誉而严控品质，“这么大的

学校不至于自砸招牌”。而且，背靠

丰富的文化和科技资源，有些高校

也在部分产品中融入“硬核科技”，

比如，哈工大羽绒服就采用了智能

温控技术与可呼吸面料。

高校定制羽绒服爆火，除了实

用实穿外，还附带符号特征、身份表

达甚至社交属性，也就是说，它是高

校文创产品的一种。作为校园文化

的物质载体，它也承载着高校自身

的形象展示和文化内涵。同时，它们

并没有因此而“品牌溢价”，反而让

消费者有了情怀和情绪之外更多的

理性消费理由。

时下，发力文创的行业不少，

30元的文创雪糕、58元的冰箱贴随

处可见，很多网友吐槽大部分产品

只是简单将景点、IP形象、名人名

言“转印”上去，价格就翻了好几

倍，有点“割韭菜”的意思。有媒体

调查显示，34.4%的受访者认为当

前文创“定价偏高”，46.9%觉得“文

化内涵挖掘不足”。同时，众多文创

局限于雪糕、胶带、帆布袋、钥匙

扣、冰箱贴、丝巾之类的商品上，让

人没啥新鲜感。

反观高校定制羽绒服，已经开

始尝试跳出“贴标签”的初级阶段。

无独有偶，在服装这类“新晋网红”

中，人民文学出版社“人文之宝”推

出的鲁迅系列“大先生的毛背心”，

复刻上世纪30年代鲁迅的标志性

穿搭，融入现代针织工艺，引发“鲁

迅OOTD（今日穿搭）”的现象级话

题，成为“可穿戴的文化符号”。

文创的革新，还体现在对使用

场景的拓展上。

从高校定制羽绒服到出版社的

经典IP活化，文创行业的每一次自

我革新，都是对“文化如何走进生

活”的回应，以实现“文化+实用”的

深度绑定。

（综合《中国新闻周刊》《工人日

报》、极目新闻等）

有专业媒体指出，高校定制羽

绒服掀起的消费热潮的背后，是校

园情感、设计美学与营销策略的完

美融合。但说到底，在大众市场，羽

绒服消费正回归务实——保暖是根

本，信誉是保障，而高校定制羽绒服

服”或许恰好能在这两方面提供一

份可信感。毕竟，“1吨鸭绒从17万

涨到58万”可是“高校定制羽绒服

爆火”之前几天的热搜。近两年，为

了选一件性价比高一点的羽绒服，

大家都抠破了脑袋。商场羽绒服动

辄两三千元，不想被“羽绒服刺客”

背刺的消费者，似乎在高校定制羽

绒服里找到了从从容容、体体面面

过冬的新解法。

人大羽绒服一共有3款，儿童款

399元，成人短款599元，成人长款

899 元。价格正常，很适合给全家

买。有工作人员表示，今年首次推出

的“人大红”配色，上线后销量很快

走高，已有款式断码，学生、校友、教

职工及家庭套餐购买者均不少。不

少网友在评论区留言“求购”，也有

网友表示羽绒服“有点好看”，该羽

绒服的官方购买小程序因访问量过

大一度无法打开。

这并不是高校羽绒服第一次被

“买爆”。去年底到今年初，小米创始

人雷军同款“武汉大学”羽绒服一度

卖断货，中央戏剧学院、北京电影学

院、中国传媒大学、哈尔滨工业大学

等院校的羽绒服也在网络热销。

其实，观察公众对羽绒服的情

绪背后，是对质量配不上高价的疑

虑以及部分商家弄虚作假的担忧，

而高校恰恰在此给予了消费者安心

与抚慰。别的不说，校园同款羽绒

服，总让人觉得，充绒量很足，暖暖

的很贴心。一方面，有标识自带名校

光环加持，穿出去“有面子”，另一方

面，网友觉得，给学生穿的那肯定得

保暖抗寒。

在羽绒服这个赛道上，若干大

学的产品成为网友的心头好：北京

电影学院建院75周年限量款羽绒

服充绒600克定价1099元，性价比

远超大多数品牌；哈尔滨工业大学

学生团队研发的智能温控羽绒服，

凭3秒速热、三档控温的“黑科技”

圈粉无数；中央戏剧学院的黑色长

款羽绒服因“明星同款”成功“种

草”，让学生排队4小时抢购……

只是，“人大红创”的页面暂时并

没有关于商品含绒量、面料、里料的

材质等的详细信息。所以，目前下了

定金的网友，可以说全凭一腔信任。

高校文创挖潜
羽绒服火爆带来什么启示？

价格与情怀的权衡
高校定制羽绒服到底值不值？

从“拒穿”到“爆单”
高校定制羽绒服有什么不一样？

高校定制羽绒服为何卖爆？

高校定制羽绒服
走红的背后

◎ 万代红

高校定制羽绒服走红，源于“价格亲民”

与“品质过硬”的双重诚意，这正是真诚营销

的核心底色。中国人民大学超绒羽绒服短款

599 元、长款 899 元的定价，武汉大学羽绒服

598 元起的预售价与防风防水面料配置，均

彰显了高校文创不以营利为首要目标，而是

服务师生、传播文化的初心。

正如网友所言，“不是买不起大牌，而是

高校款的诚意让人无法拒绝”。这种基于信

任的消费选择，也让高校定制羽绒服在口碑

传播中实现了自然热销。

高校定制羽绒服的长远发展，离不开品

牌保护的坚守。

热潮之下，山寨产品如影随形，低价劣

质的仿冒品不仅侵害消费者权益，更稀释了

高校的品牌价值与文化含金量。面对乱象，

北京大学通过注册商标、申请版权等方式织

密知识产权保护网，武汉大学则授权出版社

独家开发经营，以规范文创市场秩序。这种

主动作为，源于高校对自身品牌声誉的珍

视，更源于对消费者权益的看重。

以真诚为内核，让产品有温度；以诚意

打造优质产品，让消费有底气；以有效举措

维护品牌价值，让发展有支撑。唯有如此，才

能在喧嚣的市场中站稳脚跟，真正实现可持

续发展——毕竟，无论消费潮流如何变迁，

真诚永远是最动人的营销。

高校同款羽绒服热卖
各高校纷纷否认“正版”

律师：可能构成侵权

12月17日，笔者在社交平台发现，多家服装定

制公司发文，声称可售卖中央戏剧学院、清华大学、

中国人民大学等高校同款羽绒服。随后，笔者以消

费者身份联系上某家服装公司。商家表示，各大高

校羽绒服都可以购买，且均为正版商品，“各个高校

的衣服我们都有生产和销售，其他信息不能透露太

多。”当被问及个人是否可定制高校羽绒服时，该商

家称，“个人也可以购买，可以和其他个人订单合并

一起生产。”

笔者在该商家的朋友圈看到，中戏、清华、北

大、中传等多所高校的羽绒服均显示正在销售。在

商家生产出的同款羽绒服上，可以明显看到服装上

印有高校名称、校徽等。

另有商家称可以定制中央戏剧学院同款羽绒

服，但不是正版，价格为800元。中戏文创官方平台

显示，传统鸭绒羽绒服单件售卖价女款850元、男款

950元。

17日下午，笔者就此事联系多家高校文创售

卖店。人大红创一名工作人员回复称，仅人大红创

微信小程序为人大羽绒服的官方授权售卖渠道，

建议消费者通过该渠道购买，其他公司跟他们没

有任何关系。北大文创的工作人员回复称，只有北

大文创的微信小程序和校园线下销售店可以购买

北大羽绒服，与其他公司没有销售类合作。中戏文

创的工作人员同样称，只有微信小程序和小红书

官方平台授权售卖中戏羽绒服，其他渠道没有

授权。

针对服装公司以“高校同款”为卖点宣传是否

涉及侵权问题，广东哲清律师事务所马俊哲律师认

为，高校的名称、简称、校徽等通常已经注册为商

标，受《中华人民共和国商标法》保护。只要在生产

或销售的羽绒服上使用了这些高校标识，就构成了

对高校商标专用权的侵犯。同时，这种行为很容易

导致消费者误以为该商品是高校官方出品或得到

高校授权，从而损害高校的声誉和合法权益。此外，

服装的设计图、样板图如果具有独创性，可以作为

图形作品或美术作品受到《中华人民共和国著作权

法》保护。

若涉事服装公司确为高校服装代工厂，自行销

售是否构成侵权？马俊哲律师表示，如果经过高校

授权，加工厂能够直接售卖。但是，如果高校只是委

托加工厂生产服装，并未许可其销售权，如果加工

厂擅自销售，则构成侵权。 （极目新闻郭迩）

在基础教育

阶 段 ，宽 大 、单

调、男女同款的

运动式校服曾长

期占据主流。这

种服饰，主要是

为了满足统一管

理的需求，成为

一些人眼中朴素、“没有个性”甚至

略带束缚的象征，不少学生甚至将

穿校服视为“不得不做的妥协”。

如今，高校定制羽绒服某种程

度上是对这份“缺憾”的补偿。人大

羽绒服采用高蓬松度白鸭绒与防风

防水面料，简约大气的版型上绣着

校徽或校名缩写，专属“人大红”配

色辨识度拉满；中央戏剧学院、北京

电影学院的款式则自带文艺气质，

深蓝、墨绿底色搭配烫金校标，被学

生亲切地称为“艺考生战袍”。

对在校生而言，这是日常穿搭里

的一份骄傲；对校友来说，这是联结

青春记忆的一枚信物。“穿上它走在

街上，归属感爆棚。”人大一位毕业多

年的校友在留言区这样写下感触。

于是，高校定制羽绒服成为年

轻人主动选择的“时尚单品”，既能

御寒，又是集体记忆与文化归属的

载体，承载着一份对纯粹校园时光

的温柔回望。一位网友调侃：“小时

候穿校服想藏起来，现在穿校服想

发朋友圈。”

社交媒体的推波助澜，更是让

高校定制羽绒服的热度节节攀升。

中央戏剧学院的羽绒服在社交平台

上的相关笔记获过万互动；抖音平

台，“人大红羽绒服开箱”视频点赞

数也有好几万。这些带着校徽的羽

绒服，在“穿同款=同频”的默契下不

再只是一件衣服，还是年轻人之间

的“社交货币”。校友之间“凭衣互

认”，跨校学生互相“种草”，甚至非

在校生也因审美契合或情怀共鸣而

下单。一件羽绒服，就这样织起一张

联结青春与热爱的情感网络。

在中国人民大学的预售页面

上，不少已毕业的校友留言：“想给

全家都置办上”“穿上它，仿佛又回

到了熟悉的校园”。这份温馨的共

鸣，在各大高校的定制羽绒服评论

区屡见不鲜。

高校定制羽绒服精准踩中了年

轻人的消费需求点，兼具三重核心

价值：品质保障+文化背书+情感共

鸣。比起千篇一律的快消品牌，它更

“干净”、更“有根”，而校方的“书记

严选”更添了一份沉甸甸的信任感。

“我不是人大学生，但我喜欢那

种沉稳又热血的感觉。”一位购买者

的留言，反映出高校定制羽绒服走

红的深层逻辑。年轻人有“情感消

费”的需求，他们愿为有温度的故

事、情感与价值观付费。

“高校定制羽绒服的热销还源于

其承载的情感价值：对在校学生，它

是增强集体归属感的身份标识；对校

友，它是承载青春记忆的符号；对高

校仰慕者，它则是一种情感寄托。”艾

媒咨询首席分析师张毅这样解读。

近日，中国人民大学党委书记张东刚在社交平台发帖推荐该校上新的“人大超绒羽绒服”，优惠

后长款899元、短款599元、儿童款399元的定价，引发网友留言求购热潮。

这并非孤例。北京大学、中国政法大学、中国传媒大学、中央戏剧学院、北京电影学院、哈尔滨工

业大学等多所高校的定制羽绒服同步走红，印有校徽、校名的羽绒“校服”，从校园走向全

网，成为年轻人在社交平台的热门话题。

按理说，高校为师生定制的保暖衣物也只是普通的冬日服饰，何以热销得

“一衣难求”，成为爆款？

从不想穿到抢断货从不想穿到抢断货，，年轻人喜欢上了年轻人喜欢上了““校服校服””
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