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最近，“杀猪宴”热潮沸腾全网。

重庆合川姑娘“呆呆”1月9日发视频

求助杀猪，承诺管饭，上千名网友驱车来帮

忙，呆呆家连续两天摆起刨猪汤流水席。继

“呆呆”后，1月14日，江西丰城张巷镇东岭

村举办百桌流水席“杀猪宴”，八方游客与

当地村民共赴一场乡土盛会；同日，湖北黄

冈英山县温泉镇百涧河村村民娜娜家举办

“杀猪饭”，吸引了来自鄂、湘、川、苏等地的

大量游客。1月15日，安徽阜阳颍州区马寨

镇网红村干部李振雷出资自办“杀猪宴”；

同日，四川资阳安岳县通贤镇帽石村举办

的“刨猪宴”乡村民俗文化活动，吸引了上

万人参加……

在个别地方叫停“杀猪宴”时，还有一

些地方仍在开展这项活动。“杀猪宴”为何

受追捧？对乡村文旅有何启示？为烹出“好

滋味”，举办这种活动该注意什么？本期《文

明棱镜》对此予以关注。

对传统年味
和乡土温情的向往

◎ 董宏达

从重庆合川姑娘“呆呆”一句质朴邀约

开始，一场场围绕“杀年猪”展开的乡土盛

宴，在社交媒体上持续发酵。这股席卷多地

的热潮，绝非单纯的流量炒作，其背后是现

代人对淡去的传统年味的集体追寻，是对

疏离已久的乡土温情的深切渴求，更是传

统民俗在互联网时代的生动重生。

“杀猪宴”的火爆，本质是传统年味的具

象回归，治愈了都市人的“数字乡愁”。在城

镇化加速推进的当下，钢筋水泥的“丛林”隔

绝了人与自然的联结，也稀释了传统年俗的

仪式感。杀年猪、吃“刨猪汤”、围炉闲话，这

些曾贯穿冬日乡村的习俗，逐渐退化为都市

人记忆深处模糊的乡愁符号。而“杀猪宴”的

兴起，恰好为这份乡愁提供了具象的寄托。

大铁锅里咕嘟翻滚的“刨猪汤”香气四溢，人

们的欢笑声此起彼伏，这份热闹鲜活的场

景，让远道而来的游客直呼“体验到小时候

的味道”。人们奔赴的不是一碗简单的肉汤，

而是渴望在亲手参与杀猪、围坐共餐的仪式

中，寻回与土地相拥、与传统对话的情感体

验，在烟火氤氲中触摸久违的年味。

乡土温情的双向共振，为“杀猪宴”热潮

注入持久生命力。乡土社会的核心底色，是

守望相助、真诚相待的温情联结，这恰恰是

快节奏都市生活中稀缺的精神养分。合川

“呆呆”的求助邀约没有功利色彩，网友千里

奔赴不分彼此，齐心协力完成“杀猪宴”，这

份陌生人之间的信任与互助，打破了都市人

际关系的疏离感。资阳帽石村的300多名志

愿者默默付出，主办方贴心安排老人优先入

座，淳朴乡风在细节中流淌。这种不分地域、

不分你我的温情，让每一个参与者都感受到

被接纳、被重视的温暖，也让“杀猪宴”超越

饮食本身，成为一场凝聚人心的情感盛宴。

互联网的传播赋能，让这份年味与温

情实现全民共享，而非局限于乡土一隅。

“呆呆”的短视频、安岳县通贤镇帽石村党

支部书记关祖苹的直播间，成为传统民俗

走向大众的窗口，让藏在乡村的烟火气突

破地理边界，引发全网共情。网友线上围

观、线下奔赴，从屏幕外的旁观者变为民俗

活动的参与者，形成线上线下联动的文化

狂欢。这种传播不是刻意的流量营销，而是

源于习俗本身的质朴魅力与情感价值。

一碗“刨猪汤”，煮沸的是乡愁，是温

情，更是传统民俗的强大生命力。它告诉我

们，无论时代如何变迁，无论生活方式如何

迭代，人们对质朴生活、真诚情感联结的追

求从未改变。当更多人在这场乡土盛宴中

寻回久违的年味与感动，这份跨越城乡的

情感共鸣，终将成为滋养心灵的养分。

“杀猪宴”近期在多地走红，看似偶然，实

则是人们对真实生活质感的向往，对烟火人

情的眷恋。标准化的网红打卡点、流水线式的

旅游套餐，早已让不少人产生审美疲劳，而乡

村的“杀猪宴”还原了最本真的年俗场景。肥

猪出栏的热闹、柴火灶烹煮的鲜香、村民与游

客围坐畅谈的惬意，每一个细节都透着接地

气的亲切感。这启示我们，发展农村旅游，除

了打造农村景点，挖掘和呈现农村本土文化、

习俗也是一条不错的有效路径。

回顾近年来的文旅热潮，从山东淄博烧

烤的全民奔赴，到甘肃天水麻辣烫的一夜爆

火，从重庆荣昌“囟鹅哥”的热情投喂，到江西

景德镇“鸡排哥”的幽默出圈，都藏着一个共

同的文旅密码：烟火气和人情味。例如，淄博

烧烤没有奇特的口味优势，却凭着当地政府

与市民共同守护的真诚，不宰客、不涨价，出

租车司机热情指路，小店老板主动让利，让游

客感受到宾至如归的暖意，演绎出“一串烧烤

带火一座城”的佳话；天水麻辣烫的走红，并

非依赖店铺的高端装修与商业营销，而是依

赖街边小店的烟火气息，勾勒出最真实的市

井生活图景，让游客在味蕾满足之余，收获了

情感的慰藉。

最能打动人心的风景不是远方的名胜，

而是热气腾腾的寻常生活；最有效的营销不

是广告轰炸，而是让真实生活自己“说话”。烟

火气具有强大的感染力，真诚与实在成为各

地文旅业的名片。文旅业吸引游客的本质，是

人与人的连接、文化与生活的交融，商业气息

让位于真诚善意，营销回归生活本身，自然能

收获大众的青睐。

此番“杀猪宴”引发热潮，又为乡村文旅

发展提供了深刻启示：各地不必盲目跟风打

造人造景点、高大上的旅游项目、“标准化”的

旅游产品，要守护好带着烟火气的民间习俗，

诸如杀年猪、做腊肉、打糍粑、磨豆腐等；珍惜

温暖的人情，如邻里互助的乡情、主客相融的

温情；保留亲切的场景，如老屋檐下的灶台、

村口大树下的石凳、晒谷场上的竹匾……这

些看似平常无奇的朴素元素，恰恰是生活的

本真，也是城市游客最稀缺的“诗与远方”。

乡村文旅发展的核心是文化赋能，各地

可深入挖掘本土的民俗文化、生活场景，将杀

年猪、包粽子、赛龙舟等活动，打造成具有共

情点的文旅IP。鼓励村民主动参与，让村民成

为文旅发展的主体与受益者，通过民宿经营、

特色农产品销售、民俗表演等方式，实现文化

传承与经济增收的双赢。同时，要拒绝同质化

复制，立足不同乡村的地域特色与文化基因，

打造“一村一韵”的文旅名片，让每个乡村都

有自己独特的烟火气息。

城市发展旅游也一样，城市最动人的文

旅名片，是那些流淌在街头巷尾的寻常烟火。

这烟火气，是市井生活的真实写照，是居民与

游客共享的温暖瞬间，它以其质朴与鲜活，成

为吸引游客的核心魅力。

随着合川姑娘“呆呆”组织的“杀猪宴”火

遍全网，这种活动在全国呈现遍地开花之势。

但在热闹喧嚣背后，问题开始显现，比如，不

少游客只顾直播或拍视频，不给组织者帮忙

收拾现场、洗涮锅碗瓢盆，活动结束后垃圾遍

地、卫生无人打扫，等等，暴露出网友自发组

织大型活动的短板：规则与文明缺席。

随着越来越多地方开始推出“杀猪宴”活

动，数千乃至上万人的聚集，对食品安全、交

通疏导、卫生保障等提出了严峻考验。食材是

否合格、烹饪环境是否达标，关乎食客健康；

乡村道路能否承载滚滚车流、停车秩序如何

维护，影响活动体验；热闹过后的场地清理、

垃圾清运，更决定着活动的可持续性。若这些

问题得不到解决，原本喜庆的民俗活动很可

能出现混乱和不安全，让善意与温情打折。据

报道，1月17日，重庆两江新区蔡家岗街道举

人楼举办“刨猪汤”活动，现场人员聚集拥挤，

发生多人摔倒的情况，当地相关部门不得不

叫停该活动。

不得不说，一些地方组织“杀猪宴”活动，

除了营造“快过年了”的氛围，回馈网友、乡

邻，还有一个很重要的目的，就是扩大当地的

影响力和知名度。故这些地方的“杀猪宴”背

后，或多或少会有当地文旅部门的身影。这本

来是好事，但是，一旦“杀猪宴”活动缺乏规则

和文明，大家不愿看到的负面情况就会发生，

最终，活动非但没有给当地增加好名声，反而

可能导致“好事不出门，坏事传千里”的结果。

因此，“杀猪宴”活动可以搞，但是，要想

让“杀猪宴”持续释放温暖，离不开发起者的

合理规划与安排。发起者应提前明确参与方

式，招募志愿者分工协作；划定文明边界，倡

导游客少拍视频多帮忙、不蹭流量搞直播。有

了“有温度更有规则”的规划与安排，热闹才

不会陷入混乱。然而从现实来看，一些地方组

织“杀猪宴”，是受到“呆呆”的影响、头脑一热

就发布消息邀请网友前来参加，各项准备工

作却没有做好，结果一片狼藉、仓促收场。

为保障“杀猪宴”活动成功举办，地方相关

部门的支持配合，是不可或缺的兜底保障。比如

近期，在湖南一些地方组织的“杀猪宴”活动中，

市场监管部门现场抽检菜品，为食品安全筑牢

防线。地方政府参与“杀猪宴”活动，不必大包大

揽，关键是做好交通疏导、安全预案、食品卫生

保障等基础工作，同时借机挖掘本地的文化特

色，将“杀猪宴”与非遗展示、农事体验等结合，

打造民俗IP。职能部门的精准赋能，可让自发的

烟火气变成有序的文化盛宴，也能起到宣传当

地文旅资源、扩大当地影响力的作用。

当发起者的诚意、政府的保障、游客的文

明形成合力，这场流量盛宴就能超越单一活

动的范畴，成为激活乡村活力、传承民俗文化

的生动实践。

春节前夕，杀年猪、吃杀猪饭是许多农村

地区的传统年俗，承载着辞旧迎新、庆祝丰

收、阖家团圆、乡邻相聚等情感。当杀年猪年

俗借助网络“出圈”，必须冷静审视其背后的

法律边界与安全风险。

首先，杀年猪要合法。根据《生猪屠宰管理

条例》，我国实行生猪定点屠宰、集中检疫制度。

但农村地区个人自宰自食的情形，可豁免“定点

屠宰”要求。如果杀年猪的场所在农村地区，猪

肉仅限于现场参与人员自食，未用于销售，活动

没有经营性质，则现场屠宰环节不违法。

但在以下三种情形下，则可能构成违法：

其一，“杀猪宴”活动组织者出售剩余猪肉，使

未经官方集中检疫的生猪产品进入流通领

域，不再属于自食，而是经营行为，脱离法律

豁免范围，将面临没收违法所得并处高额罚

款的处罚；其二，当事人将年猪从农村地区运

至城镇小区或厂房等场所进行宰杀，即便仍

用于家庭食用或免费分享，其屠宰行为已因

脱离“农村地区”而构成违法；其三，由第三方

组织招揽游客并收取“体验费”“入场费”等，

就使享用猪肉与支付费用形成对价关系，构

成变相销售，踩踏了法律底线。这些情形，是

组织“杀猪宴”活动者必须注意的地方。

除了屠宰环节的合法性，由杀年猪衍生

的大规模聚餐活动，还关系到安全底线——

食品安全与公共安全。当一场杀年猪活动的

参与者达到数百甚至上千人时，已构成《中华

人民共和国食品安全法》及各地相关管理办

法中规定的“农村集体聚餐”，举办者须提前

向所在乡镇政府或市场监管部门报备。这是

一道必要的安全程序。

举办上千人参与的“杀猪宴”活动，还可

能构成《大型群众性活动安全管理条例》所规

范的“大型群众性活动”，其组织与举办必须

严格遵循法定程序。无论是个人基于求助分

享目的发起“杀年猪”活动，还是乡村干部或

基层政府为活跃乡村经济组织“杀年猪”活

动，只要预计或实际吸引的参与者超过一千

人，组织者就应依法向公安机关申请许可，制

定周密的安全保障方案，并承担相应的安全

主体责任。

“杀猪宴”是杀年猪民俗在网络时代产生

的新形态，组织者必须心怀敬畏、严守底线，

时刻牢记“农村、自食、非经营”的合法边界，

做到不售卖、不异地宰杀、不变相营利。对于

由此引发的聚集宴饮，则必须主动依法进行

聚餐报备，积极配合监管，确保食品安全措施

落到实处。对于达到一定规模的活动，更要提

前依法办理群众性活动审批手续，评估风险，

做好预案。

热闹不能掩盖规矩，情谊不能替代法治，

无论杀年猪活动由谁组织、以何种方式组织，

都应守住法治底线、安全底线与健康底线。只

有在法治的轨道上运行，民俗的活力才能得

到最好的保护，乡村的热闹才能真正转化为

祥和与安宁。

亟须为AI在出版领域
的应用划定红线

◎ 宋雨霜

据媒体报道，近日有网友爆料，其花

费 30 元购买的《人像摄影口袋书》有大量

人像图片疑似AI 生成，部分人物出现六根

手指、六根脚趾等明显的 AI 生成错误，部

分图片还存在手部姿态扭曲等问题，引发

热议。

数字时代，读者对内容的需求日益增

长，市场竞争迫使出版周期被不断压缩。在

这种情况下，AI 生成技术似乎提供了一种

“捷径”——无需支付模特费用、无需组织

拍摄、无需后期修图，只需输入指令，即可

“生产”出看似精美的人像图片。

然而，《人像摄影口袋书》事件暴露出

这种“捷径思维”的致命缺陷，即图片有了

生成的速度，却少了人类审美的真实和温

度。人像摄影图书的核心价值是传递真实

的拍摄经验与光影把控技巧，AI 生成的图

片完全脱离真实拍摄场景，连基本的人体

生理结构都出现错误，这是对读者的误导，

更是对摄影专业的不尊重。

该事件也提醒摄影工作者坚守摄影伦

理和真实边界。前不久在某城市的摄影大

赛中，疑似 AI 生成的作品斩获一等奖，后

被网友发现画面存在牌匾字体错乱等AI常

见错误。当摄影不再需要“摄”，当“创作”变

成 AI 生成，艺术的价值内核正在被掏空，

长此以往，会降低读者对实体书的信任和

敬畏。

当然，我们不应拒绝 AI 在出版领域的

合理应用，但必须警惕为降低成本、提高效

率而牺牲内容真实性和艺术价值的短视行

为。出版机构应建立专门的AI 内容审核机

制，编辑人员需要接受相关培训，掌握识别

AI 生成内容的基本技能。对于专业领域如

摄影艺术类图书，更应聘请相关专家参与

审核，确保真实性和艺术性并存。此外，消

费者的知情权必须得到保障。使用AI 生成

或AI 辅助创作的内容，应在图书醒目位置

明确标注。这既是对读者的尊重，也是维护

出版业的诚信。

出版行业组织应尽快出台指导性文

件，为 AI 在出版领域的应用划定红线，哪

些类型的图书可以有限使用AI 生成内容，

哪些类型应完全禁止，应有行业共识和明

确规范。

称家长“多余”？
家校沟通不该如此简单粗暴

◎ 张学炬

近日，西部某县一小学老师在班级微

信群晒出 10 多名未交齐试卷的学生照片

后，以文字表述称“以上孩子的家长可以

退出群了，因为你们在群里面也是多余

的，都不把信息传达给孩子们……”此事

引发关注。

家校联系群是家校合作的桥梁，教师

因情绪过激让家长退群，可能是责任心使

然，但客观上引发了家校矛盾，反而为今后

的沟通增加了更多“梗阻”和不确定性因

子。家校在育人目标上肯定是一致的，都希

望学生学习好、成长好。但近年来，家校冲

突屡屡发生，根源往往在于沟通方式方法

出现了问题。

教师要履好职、尽好责，这是赢得学生

尊重和家长信任的基石。教师应把自己的

分内事做好，不能把责任推给家长。比如辅

导学业、批改作业、提醒学生上学时备足学

习用品等，教师责无旁贷。家长应做好协助

工作，但可能因工作和生活压力等，未必能

配合好，教师应设身处地替他们着想，并反

思自己的工作是否到位，而非出现问题后

把火都撒在家长身上，称家长“多余”、让家

长退群，更是简单粗暴之举。

家校沟通，关键是把沟壑填平。教师在

与家长合力育人上，要做好沟通内容的敲

定，明确哪些方面需要家长支持，哪些方面

不必联系家长、以“不干扰”为原则。沟通不

到位，不但会耽误家长的时间和精力，也会

影响正常的教育教学。

家校之间每一次心平气和的对话，都

在为孩子的成长扫清障碍，也在为教育的

公信力添砖加瓦。

思考之一 为何受追捧？

思考之二 有什么启示？
最动人的文旅名片是寻常烟火

◎ 江德斌

思考之三 该注意什么？
热闹之下，规则与文明莫缺席

◎ 苑广阔

延伸阅读 怎么杀年猪？
杀年猪民俗应当守好法治底线

◎ 李英锋

沸腾的沸腾的““杀猪宴杀猪宴””如何烹出如何烹出““好滋味好滋味””

朱
慧
卿
图


