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每一条河流有人管，每一段岸线有人护

湖北十堰以“人的文明”带动“河流文明”
◎ 王敏本报记者朱乔明
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今日看点今日看点

“快递小哥代表”
建议取消春节“不打烊”引热议

2版 综合

4版 关注

福建省漳州市龙文区深化公共文明素养提升行动

打好“四张牌”文明清风来

清晨的福建泉州古城，阳光斜照进鲤

城区开元街道模范巷深处。小山丛竹书院

诚正堂内，坐满了静静阅读的市民。书页

轻翻，沙沙声与窗外竹影摇曳相应，时光

在这里静谧流转。

这座始建于南宋绍兴二十六年

（1156年）的书院，在870年后的今天，以

“文明实践+文化书院”的特色路径重焕

生机，持续滋养着一城文脉、一方人心。

冬日的犟河张湾区花果段，杨柳枝条轻

拂着澄澈的碧波，阳光在亲水步道上洒下光

影。68岁的杨志金正和退休老兵护河队的队

员们捡拾岸边落叶，铁钳碰撞的清脆声响，

与不远处孩童嬉戏的笑声、老人闲谈的家常

话交织在一起。岸边，“要像保护自己的眼睛

一样保护生态环境”标语，在暖阳下格外醒

目。谁能想到，这条如今水清岸绿的河流，曾

是劣Ⅴ类的“排污沟”。

作为南水北调中线工程核心水源区、全国

文明城市，湖北省十堰市肩负着“守护一泓清

水永续北上”的使命与“涵养满城文明”的责

任。这座城市创新开展的“文明河流”建设，以

“人的文明”为根基带动“河流文明”，再以“河

流文明”为纽带辐射全域文明，使精神文明与

生态文明相互滋养、协同发力，走出了一条独

具十堰特色的文明之路。

在2025年 12月召开的全国精神文明建

设经验交流会暨城市文明建设研讨会上，十

堰“文明河流”建设入选全国城市文明建设

案例。

全民参与
绘就文明护水“群像图”

“我们通过‘文明河流’建设，让320万市

民自觉自愿参与保水质。”十堰市委常委、宣传

部部长汤红兵介绍，开展“文明河流”建设，就

是要号召更多的人自觉自愿参与保水质，让保

水质成为全民自觉。

在十堰，“每一条河流有人管、每一段岸线

有人护”。2811名河湖长、5405名林长覆盖全

域，7000余名党员干部分段包保环丹江口水

库73万亩库面和2443公里库岸线，320万市

民人人护水爱水，每一方水域的洁净都离不开

“守井人”的默默坚守。

56岁的高富伟是丹江口市六里坪镇蒿口

村的河管员，每天天一亮，他就带着铁钳和捞

网踏上10余公里的巡河路。11年间，他的巡

河日志里密密麻麻记录着巡河情况。“只要身

体允许，我会一直守护这汪碧水。”他说。

曾经四代以船为家的蒋德新，在禁捕后主

动上交渔船加入义务清漂队，成为丹江口市

“小水滴”志愿服务联合会的一员。4年来，他

日复一日巡护库区，被评为中国好人。如今，全

市已有超1300名退捕渔民加入义务清漂队，

用转产转型践行守护之责。 （下转2版）

小山丛竹书院是泉州古代四大书院之

一。“闵文之祖”欧阳詹的文风在此流淌，南

宋理学家朱熹曾在此讲学，弘一法师李叔

同也曾于此讲经授课。八百多年沧桑，书院

虽屡经兴废，但文脉仍流淌至今。

“小山丛竹书院是泉州文化的一扇

窗。”泉州文旅集团副总经理、泉州市古

城保护发展指挥部办公室主任洪明海介

绍，2017 年，泉州市委、市政府结合“古

城双修”，以“重现盛景+修复场地+服务

社区”为规划理念，启动“小山丛竹”复建

工程。

“复建工作本着‘修旧如旧’的原则，采

用的材料都是回收的旧构件。”洪明海至今

记得修复的每个细节，“‘过化亭’亭子样式

参照老照片，院里种有黄皮刚竹、罗汉竹等

十几种竹子，以重现‘丛竹’风貌。”

2021年 5月，复建后的小山丛竹书院

正式向公众敞开大门，以开放包容之姿融

入现代城市生活。

漫步书院，朱熹手书的“小山丛竹”石

牌坊肃立依旧，不二祠内，游客通过“诗歌

打印机”邂逅泉州诗词，晚晴室中，老人们

低语弘一法师故事，诚正堂的3400册泉州

文化书籍，读者可免费借阅。

书院面积不大，却有三个出入口，多栋

建筑与周边社区、古城居民楼仅一墙之隔，

有的地方甚至没有围墙。“在这里，我们可

以听讲座，看书，或与邻居一同分享生活点

滴，也有机会认识更多朋友。”家住附近的

居民陈子为说，这是一座“没有围墙”的书

院，也是家门口的公园。

“书院的开放也重塑着与城市社区的

关系。”泉州市委文明办相关负责人介绍，

当地将书院与一峰书院遗址、威远楼等历

史空间串联，打造“天然文明实践课堂”，开

展“花开好市·书香润鲤”、家庭美德故事分

享、亲子共读等活动，让中华优秀传统文化

如春雨般，悄然浸润群众日常。

开放包容：文脉融于市井烟火

品牌打造：千年文脉滋养当代心灵

福建泉州小山丛竹书院敞开大门容纳古城烟火

这是一座“没有围墙”的书院
◎ 本报记者漆世平

14份善意、97声谢谢
这是一场跨越千里的温暖接力

据报道，近日，武汉视障女大学生李怡瑾

用视频记录下自己独自乘坐高铁从广州回武

汉的全程。网友统计，一路上至少有14人为其

提供帮助，而她一共说了97次“谢谢”。更有看

过视频的网友表示，不知为什么，看着看着就

哭了。

点评：这不是偶然的温情，出租车司机主

动联系民警、高铁工作人员提前守候站台、安

检员悄悄调整踏台高度、邻座乘客默默放低椅

背……这些细致入微的体贴，为李怡瑾铺就一

条安全、顺畅的回家路。

更动人的是，许多伸出援手的人，连名字

都没留下。他们只是旅途中擦肩的普通人，却

愿意多看一眼、多帮一把。一个又一个微小的

举动把零散的善意连成串，这样的温暖接力正

悄然成为公共服务中的“标准流程”，我们看到

了制度中的温度，看到了人们心中的柔软体

贴，看到了一个正在变得更包容、更有韧性的

公共空间。

春运人潮汹涌，总有些故事如星光般闪

耀。李怡瑾说，这些温暖给了她“自由行走的勇

气”。科技能缩短距离，制度的守护与人心的柔

软，则能让每一段旅程安稳抵达终点。当关怀

成为习惯，温暖便成了日常。 （黄祎鸣）

小山丛竹书院诚正堂内小山丛竹书院诚正堂内，，““小山人文讲堂小山人文讲堂””正在进行正在进行。。（（泉州文旅集团供图泉州文旅集团供图））

市民参与守水护水志愿服务市民参与守水护水志愿服务。。（（十堰市城市文明创建中心供图十堰市城市文明创建中心供图））

““没有围墙没有围墙””的小山丛竹书院的小山丛竹书院，，与与
城市社区城市社区、、古城居民楼相映古城居民楼相映。。陈起拓陈起拓摄摄

融入

书院面积不大，却有三个出入

口，多栋建筑与周边社区、古城居民

楼仅一墙之隔，有的地方甚至没有围

墙，这是一座“没有围墙”的书院，也

是居民家门口的公园

赓续

书院以“赓续文脉、服务文明实

践”为主线，打造了“小山人文讲堂”

“小山学堂”“小山研讨”“小山对谈”

“小山展演”“小山行读”“小山乡土教

育”七大文化品牌矩阵

转化

小山丛竹书院探索出一套可持

续的机制，联结多所高校知名学者保

障学术高度，深挖本土文化内容确保

文化温度，将传统书院的精神内核，

转化为现代城市的文明养分

如何让历史文脉滋养当代心灵，特别

是青年一代？书院的选择是：以内容为核，

以品牌为翼。

“人文生境：当前大众文艺中的山水叙

事”“从个体焦虑到文明不足：弗洛伊德的

文明史观”“从‘文明国’到‘帝国主义’：一

段思想史与政治史的钩沉……”今年元旦，

“小山人文讲堂”第七期在诚正堂开讲，来

自北京大学中文系、社会学系、法学院、历

史系的四位教授围绕文明史和思想史展开

对话，现场一座难求。

“小山人文讲堂”是小山丛竹书院七大

文化品牌之一。泉州文旅集团党委副书记、

董事廖雷生介绍，书院以“赓续文脉、服务

文明实践”为主线，打造了“小山人文讲堂”

“小山学堂”“小山研讨”“小山对谈”“小山

展演”“小山行读”“小山乡土教育”七大文

化品牌矩阵，为专家学者提供学术交流与

田野考察的平台，为市民提供轻量化文化

体验，为青年学子提供交流成长与实践参

与的机会，为外地游客讲述泉州本土文化

故事。

“每三个星期一个讲题，每次公益文化

活动都座无虚席，通常在公众号发布预告

不到10分钟报名人数就爆满，现场还有许

多人站着听讲。”小山丛竹书院日常活动志

愿者团队负责人、泉州师范学院教授陈敏

红介绍，书院已举办活动超120场，吸引万

余人次参与。

尤为值得关注的是书院对青年教育的

深耕。去年夏天，书院开启“小山乡土教育”

系列，两期“大学前乡土文化研习班”吸引

了近百名即将奔赴全国各大高校的泉州准

大学生。

研习班课程设计极具匠心，“6 堂讲

座+1次踏访”，从“宋元泉州”的海洋商贸

讲到非遗南音的婉转绵长，从古城保护的

现实挑战谈到闽南村落的乡土肌理……即

将赴长春学医的周墨涵说：“书院的研习，

让我能更深刻地认同乡土文化。”

“故乡影响一个人的一生，我们希望这

群准大学生在奔赴远方后，仍带着对泉州

家乡的热爱，成为泉州文脉自觉的赓续

者。”陈敏红说，这场面向青年的文化深耕，

效果远超预期，如今，不少学员成为书院在

全国各地高校的“文化使者”。

书院课程还特别增设“家风家训”主

题，通过分享历史名人的治家故事，在听众

心中播下“孝亲敬长、勤俭持家”的家风观

念，让书院成为连接传统文化与现代家庭

文明的桥梁。 （下转2版）

从“猪葛亮”到“顺丰速孕”
“碰瓷营销”当休矣

据媒体报道，近日，广东一家名为“东莞市

猪葛亮食品有限公司”的企业引发关注。公开

信息显示，其法定代表人名为“周瑜”。因“周

瑜”与“诸葛亮”在历史上的关联，该公司名称

迅速在网络引起热议。另有报道，“顺丰速孕”

因碰瓷“顺丰速运”被判赔偿20万元。

点评：此类“碰瓷营销”事件已非偶发，如

“倍某”轮胎驰名商标曾被用于运动饮料，法院

认定其构成跨类淡化侵权；还有“茶颜观色”与

“茶颜悦色”长达数年的商标之争，最终被判侵

权，等等。这种走“捷径”的做法，不仅容易引发公

众的抵触情绪，更潜藏着不容忽视的法律风险。

使用“猪葛亮”谐音商标的企业，或许认为

这是一种“创意”，但实际上却触碰了公众的文

化情感底线，难以建立真正的消费者信任。有

律师指出，此类名称可能违反“公序良俗”原

则，行政主管部门在市场准入时有权不予核

准。“顺丰速孕”直接模仿知名物流品牌“顺丰

速运”，已构成商标侵权，法院判决其赔偿 20

万元并公开道歉。

“碰瓷”名人或知名品牌的行为，或许能短

暂吸引眼球，却很难转化为持续的品牌忠诚度，

反而可能让企业陷入舆论质疑与法律纠纷之

中，得不偿失。这再次为企图通过“搭便车”获取

关注的企业敲响警钟，真正的品牌之路，还需回

归自主创新与诚信经营，无论多么急切，都不能

忽视了品牌建设的本质——提供有价值的产品

和优质的服务，而非一个哗众取宠的名字。

值得肯定的是，在“猪葛亮”事件中，该公司

法定代表人周女士已表示将注销公司，并对公

众情绪表示理解。这说明在舆论与法律双重压

力下，企业已开始重新审视这种营销方式的适

当性。总而言之，品牌建设不是一场博眼球的短

暂表演，而是一场关乎信任与价值的长期耕耘，

唯有坚持自主创新、尊重文化情感与法律规则，

才能在市场竞争中行稳致远。 （张微微）


