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守千年文脉，创青春国潮

山东让年轻人爱上“古韵国风”
◎ 张九龙

甘肃将9家博物馆“搬”进春运列车

春节的脚步日益临近，近日，山东省文化

和旅游厅发布了涵盖全省16市的春节文旅活

动“节目单”。各地市推出以灯会、庙会、市集、

演艺等为主题的数百场活动，融合传统年俗

与时尚体验，一场以“古韵国风”为内核的审

美变革，正顺着年轻人的脚步悄然蔓延。年轻

人在文化寻根中确立身份认同，在自信表达

中传递文化价值，在产业赋能中实现审美落

地，构成了古韵国风热潮的内在逻辑。

文化认同
水到渠成的血脉觉醒

审美选择的本质，是价值认同的外在表

达。在全球化浪潮中，年轻人渴望找到根植于

血脉的文化归属感。

“博物馆里的符号”变成“触手可及的伙

伴”，体现了年轻人对传统文化的情感认同。

2026年初，山东美术馆推出的“马彪彪”文创

系列爆红出圈。这款从齐白石《如此千里》画

作中提取灵感，融入山东民俗马元素与“龙马

精神”内核的卡通形象，以不羁的发型、灵动

的神态精准击中年轻人的审美点。售价69元

至299元的产品，每日销量占库存的三分之二

以上，一度出现“一彪难求”的抢购热潮。“马

彪彪”的成功，不仅在于设计的年轻化，更在

于其承载的文化分量。年轻人购买的不是一

件简单的文创产品，而是一份可展示、可分享

的文化认同。这份认同里，藏着对传统文化的

热爱与自豪。

日常化普及和生活化融入，则让文化认

同从“精神共鸣”走向“生活实践”，成为年轻

人表达自我的重要方式。与早期小众爱好者

执着于“形制复原”不同，如今年轻人穿汉服，

早已突破“节庆限定”，融入日常肌理。比如，

曹县汉服品牌“华羽集”捕捉到这一趋势，推

出适配日常的改良汉服系列，采用天丝、亚麻

等舒适面料，优化裙摆、系带设计，既保留东

方美学的含蓄内敛，又贴合现代生活节奏，销

量可观。

非遗体验的沉浸式参与，又让文化认同

在“动手实践”中不断深化，构建起年轻人与

传统的情感纽带。在聊城，临清贡砖制作技

艺、葫芦雕刻等非遗项目走进校园，中学生在

非遗代表性传承人指导下制作迷你贡砖、绘

制葫芦纹样，让中华优秀传统文化基因融入

青春成长。在潍坊，杨家埠木版年画匠人联合

高校设计专业学生，开发出“年画+手机壳”

“年画+卫衣”等年轻化产品，让古老年画成为

年轻人追捧的潮流符号。

文化自信
从追逐潮流到引领潮流

如果说文化认同是年轻人与传统的“情

感握手”，那么文化自信，就是这份情感沉淀

后的“底气发声”。古韵国风在年轻人中的走

红，本质上是当代青年文化自信觉醒的体现。

从追逐潮流到引领潮流，如今，年轻人用

国风审美打破了外来文化的审美主导，实现

了审美话语权的回归。曾经，日漫、韩流、好莱

坞大片长期占据年轻人的审美市场，穿洋品

牌、追外来潮流一度成为“时尚”的代名词。但

近年来，这种趋势悄然逆转：在社交平台，“国

风打卡地”话题阅读量持续增长，年轻人晒出

的不是海外地标，而是身着汉服在祖国大好

河山的打卡照片；在高校，国风社团取代日韩

社团成为热门的学生组织，非遗讲座、传统礼

仪体验等活动备受年轻人喜欢。这种转变的

背后，是年轻人文化自信的显著提升。

国风审美与地域元素的深度融合，则让

传统文化在创新表达中彰显独特魅力。山东

各地立足本土文化资源，打造了一批具有地

域特色的国风IP与文旅场景，让年轻人在体

验中增强文化自信。在青岛，非遗民俗展演活

动中，年轻人身着汉服体验非遗拓印、花灯制

作，龙凤呈祥、十二生肖等传统元素与现代灯

光技术交织，让古老民俗焕发新生；在济宁，

“文化云平台”整合70万件文物资源，通过“云

展演”“百姓讲堂”等形式，非遗课程触达700

万人次，不少年轻人通过线上课程学习儒家

礼仪、传统刺绣，进一步深化了对本土文化的

认同与自信。

科技与国风的创新融合，则让传统文化

以更鲜活的形式广泛传播，吸引和打动更多

人。现在，各地积极运用VR、AR、AI等现代

技术，赋能传统文化的展示与传播，让年轻人

在沉浸式体验中感受传统之美。科技的赋能，

让传统文化摆脱了“陈旧”“土气”“小众”的标

签，变得更酷、更潮，也让年轻人更加坚信，本

土文化不仅有历史厚度，更有时代活力。

产业支撑
中国制造的硬核赋能

文化因创新而鲜活，市场因文化而繁荣。

任何审美潮流的持续流行，都离不开坚实的

产业支撑。古韵国风之所以能成为年轻人的

“顶流审美”，看得见、摸得着、买得到，关键在

于强大的制造业基础与完善的国风产业生

态，为人们提供了充足的产品供给、创新空间

与创业平台。

全产业链布局的集群优势，让国风产品

实现“质优价廉”，为国风消费提供了基础保

障。以曹县汉服产业为例，经过多年发展，当

地已构建起从面料研发、创意设计、生产制造

到电商销售、跨境贸易的完整产业链，形成了

“5公里内生产出一件汉服”的产业生态。

中国企业的创新升级与品牌化发展，让

国风产品更加满足年轻人的个性化、品质化

审美需求。面对年轻人日益多元的审美追求，

国风企业主动转型升级，从“代工生产”走向

“原创设计”，从“低价竞争”走向“品质竞争”，

推出了一批具有核心竞争力的国风品牌。企

业的创新升级，让国风产品不再是“同质化爆

款”，而是能满足年轻人个性化审美需求的

“品质之选”，进一步推动了国风审美的普及。

政策扶持与服务保障，则为国风产业发

展营造了良好环境，为创业创新提供了有力

支撑。山东各级政府高度重视国风产业与传

统文化传承，出台了一系列扶持政策，从资金

支持、知识产权保护、人才培养等方面，为产

业发展保驾护航。

2月9日10时38分，G848次列车从兰州

西站驶出。与以往不同，这趟列车被打造成“高

铁流动博物馆”，将甘肃省内9家国家一级博

物馆“搬”进了车厢。

在甘肃简牍博物馆特色车厢，红色主调营

造出浓厚的春节氛围。车窗上装饰着取材于馆

藏文物的手绘木马卡通图案，行李架上贴着从

简牍中提取的笔迹各异的“马”字。行李架中间

悬挂的标签牌上，“永年”二字格外醒目。“这是

从简牍中提取的吉语，寓意吉祥永在、福寿延

年。”讲解员李林翰介绍。

座位上放置着文创产品，背袋里插着馆藏

纪念册，衣架上挂着文创书签，过道地面印着

博物馆标识……这些细节共同构建起一个兼

具观赏性与知识性的文化空间，浓缩了“一馆

一特色、一程八千年”的甘肃文化。

“高铁流动博物馆”由兰州铁路局、甘肃省

文化和旅游厅、甘肃省文物局联合打造，汇集

了敦煌研究院、甘肃省博物馆、甘肃简牍博物

馆、兰州市博物馆、天水市博物馆、武威市博物

馆、平凉市博物馆、临夏州彩陶馆（临夏州博物

馆）以及和政古动物化石博物馆等9家国家一

级博物馆。

旅客张听说：“感觉很新鲜，上车前的困意

全没了。听了讲解员对莫高窟的介绍，特别想

带孩子去实地看看。”

这不仅对旅客是新鲜体验，对讲解员而言

也是一次全新尝试。“以前我们试过在公交车

上讲解，但是站程短，故事常常讲不完，有的乘

客只能带着遗憾下车。高铁给了我们更充足的

时间，可以把文物故事讲得更完整、更充分。”

平凉市博物馆讲解员王怡钦说。

在这场跨越2600多公里的旅途中，讲解

员随车流动讲解，并组织开展壁画套印、简牍

封缄、书签制作、非遗“花儿”演唱、知识问答等

互动节目。6岁的王翊恺拿着参与互动获得的

文创说：“特别开心！今天坐高铁有奖品，还长

知识！”在这趟列车上，他通过文创杯垫“兰小

五”第一次认识了兰州市博物馆的门兽狻猊。

“‘高铁流动博物馆’将持续30天，希望在

春运期间给旅客带来不一样的乘车体验，也让

更多人了解甘肃的历史文化。”兰州铁路局客

运部副主任赵娟表示。

据悉，春节期间，部分博物馆还将在兰州西

站同步推出系列文化活动，实现文物“进站上

车”，让旅客在归途中感受到浓郁的文化氛围。

（据2月10日《光明日报》王冰雅 尚杰 樊

一航）

预制菜食品安全国标
公开征求意见

本报讯（柴嵘）2月 6日，国家卫健委发布

《食品安全国家标准 预制菜》（征求意见稿），

面向社会公开征求意见。

此次征求意见的标准首次对预制菜的概

念进行了细化明确。标准规定，预制菜是指以

一种或多种食用农产品及其制品为原料，使用

或不使用调味料等辅料，不添加防腐剂，经工

业化预加工制成，配以或不配以调味料包，加

热或熟制后方可食用的预包装菜肴产品。

标准明确将4类食品排除在预制菜管理

范畴之外。具体包括：主食类食品、仅经清洗去

皮和分切处理的净菜类食品、开袋即食的食品

（如预包装火腿肠、泡椒凤爪），以及仅向自己

连锁餐饮门店配送的中央厨房制作食品成品

或半成品。标准起草专家解释，上述被排除的

品类均已由其他相应的食品安全国家标准予

以管理和规范。

在食品安全管控方面，标准作出了严格规

定，明确规定预制菜不得使用防腐剂，并要求

尽可能减少食品添加剂的使用，严控可使用的

品种。标准将允许使用的食品添加剂种类严格

限定为：可在各类食品中“按生产需要适量使

用”的品种。

标准起草组在对200多家企业、超千款市

售预制菜产品进行调查分析的基础上，综合考

虑公众期待、营养品质和产业发展需要，明确

要求预制菜产品尽量缩短保质期，最长不应超

过12个月。标准起草专家表示，该规定旨在顺

应消费者的普遍期待，同时鼓励企业通过优化

工艺和贮运方式来提升产品风味、保持品质。

北京首家
线上专供养老助餐点投用

本报讯（孙奇茹）京东旗下七鲜小厨日前

成为北京市首家正式备案的线上专供养老助

餐点，部分门店已经同步上线“长辈专区”，为

北京老年人提供健康、便捷的用餐新选择。

“有了这个，我们生活方便多了，手机下单

订餐，定点就给送到家门口。”龙潭街道居民蔡

淑荣老人感慨。

如何让老年人在家门口就能吃上一口热

乎、健康、实惠的饭菜，成为养老服务的重要课

题。《北京市养老服务条例》提出，鼓励采用市场

运作、志愿服务等多种方式，支持餐饮企业、物

业服务企业、互联网平台企业、志愿服务组织和

志愿者为老年人提供送餐服务。在此背景下，七

鲜小厨打造了一套养老助餐解决方案，目前已

在东城区长保大厦店、君来江南店等门店落地。

为了让老年人用得顺手，平台打通了养老

助残卡在线支付功能。龙潭街道办事处副主任

张猊表示，希望通过数字化赋能养老助餐，让

老年人线上下单安心、支付放心、用餐省心。

琉璃作品琉璃作品《《繁花繁花》》融入融入
簪花元素簪花元素。。（（受访者供图受访者供图））

本报讯（记者 罗园 王露 文/图）2月 10

日晚，成都市东安湖大剧场锣鼓铿锵、戏韵

飞扬，四川省第三届川剧汇演汇报演出暨

2026新春戏曲晚会在此举行。全国文明家

庭卢廷俊家庭、四川省道德模范王从亮、成

都市道德模范何小伊、成都市“平凡之善”代

表郭小林等20名先进典型及家属代表受邀

到场，共赏川剧雅韵，共享城市专属礼遇。

晚会现场汇聚川剧艺术精粹，百余位

青年川剧演员以一曲《百花争妍》拉开演出

序幕。受邀观演的先进典型沉浸在浓郁的

艺术氛围中。全国文明家庭代表卢廷俊携

家人共赴这场戏曲之约，在现场还兴致盎

然地哼唱秦腔选段。

据悉，本次新春戏曲晚会由四川省委宣

传部、省文化和旅游厅、省文学艺术界联合

会联合举办。近年来，四川省坚持“好人好

报、德者有得”的价值导向，出台《四川省礼

遇帮扶道德模范和身边好人实施办法》，从

住房、教育、医疗等民生领域优先保障，到困

难补助、走访慰问常态化，再到重大节庆专

属观礼邀请，以全方位、实打实的举措，让道

德模范、身边好人切实感受到社会的尊崇与

温暖。图为川剧武戏新编《白蛇情·破禅关》。

四川省第三届川剧汇演汇报演出举行
先进典型代表受邀共赏

河北博物院
春节文博活动精彩纷呈

本报讯（史晓多）笔者2月9日从河北博物

院获悉，该院精心打造“博物馆里过大年”新春

系列主题体验活动，包括67个线上线下展览、

20项社教活动、2场主题直播、5项智能体验、

7项云端互动和10余项文创惠民活动，共计6

大类110多项活动。河北博物院还搭建了“博

物馆里过大年”主题场景，营造出“文物活起

来、年味浓起来”的节日氛围。

展览方面，重点推出6大新春特展，同时

线上开放50个数字云展览。其中，“燕赵乘春

复此行——京津冀协同发展专题展”于2月10

日开展，展览以京津冀三地城市关系的历史变

迁为主线，通过“古代京津冀：地域一体 文化

一脉”“近代京津冀：风雨破局 实业潮涌”“当

代京津冀：协同跃进 时代宏章”三大篇章，贯

通古今，梳理壮阔历程。同期开展的“马舞新春

——丙午马年全球生肖文化大联展”汇集数百

幅与马相关的文物图像，系统梳理马在中华文

明史上的演进脉络，并特别展出70余件套河

北博物院藏马题材文物，解读马在中华文明中

的精神象征。

社教活动方面，开设“博物馆里闹新春”

“寒假研学行”“约·会·国宝”等适合各年龄段

朋友参与的活动项目，观众可以亲手体验年画

拓印等技艺，也可以在讲解员带领下深度解读

文物背后的故事。互动传播方面，河北博物院

线上推出“马年说马”等两场主题直播和“乐享

河博”文物日历小程序等7项云端互动活动，

观众可以通过日历海报与亲友分享新春祝福。

● 年轻人通过文创产

品、汉服日常化穿戴及非遗

体验，将传统文化从“博物

馆符号”转变为情感认同与

生活实践。

● 当代青年通过国风

打卡、本土IP体验及科技融

合，实现审美话语权的

回归。

● 依托制造业集群、

企业品牌化升级及政策扶

持，使国风产业通过市场

繁荣持续焕发活力。


