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“津门焕新”影像展开幕

记录城市发展与更新成果
本报讯（雷风雨）“2025津门焕新”城市影像摄

影大赛作品展日前在天津市规划展览馆开幕。展览

不仅集中展出27件获奖作品，更首次系统解读天津

城市更新背后的治理逻辑与设计智慧。展览将持续

至3月31日。

本次大赛通过影像记录天津城市发展与更新成

果，展现风貌变迁与文化内涵。展览围绕海河治理、

街道提升、夜景营造等核心内容设置了五大主题展

区，采用“影像展示+技术解读”的双线叙事——观众

既可欣赏《天津夜景与北京群山同框》等获奖作品，

也能通过图文、模型深入理解“总师制”统筹、“道路

分级分类”实施等治理创新。

现场观展可见清晰的城市焕新脉络：从海河两

岸15公里慢行系统贯通到58条道路按快速通过

型、城市综合型、文旅漫步型等类别实施精细化改

造，再到超20万盏灯具构建“T字型”夜景格局……

每一处变化皆体现从“工程整治”到“人文治理”的

理念跃升。
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浙江省戏曲精粹晚会将开启全省巡演

一个舞台18种精彩
◎ 陆遥

马年文创爆款频出

年轻人热衷
为“情绪共鸣”买单

作为名副其实的戏曲大省，浙江孕育并

滋养着18个戏曲剧种，其中13个源自本土。

18个剧种，18番韵味，共同织就之江大地独

有的戏曲图谱。

倘若能在同一个舞台上，一次领略这18

个剧种的风采，该是何等震撼？

由浙江省委宣传部、省文化广电和旅游

厅主办，浙江京昆艺术中心和各设区市文化

广电旅游局承办的“青春戏曲 百城芳

华”——浙江省戏曲精粹晚会，在杭州首演

惊艳亮相后，这个新春，将走进全省各地展

开巡演。

如何以一台戏唱遍浙江戏曲的万千气

象？“浙里有戏”还藏着哪些好看好玩的惊

喜？笔者对话晚会主创人员，解锁这场戏曲

盛宴背后的创作密码与新春看戏指南。

全家福

“在我执导20多台大型晚会的经历中，

这是创作周期最长，也是最具挑战性的一

次。”提起这台构思了4个多月、文本修改了

18稿的浙江省戏曲精粹晚会，总导演翁国生

很是感慨。

难在哪里？

首先是节目编排。要在一台大戏中展现

全省剧种的特色样貌，既要“博采众长”，又

要衔接流畅。翁国生想到了提取不同剧种中

相同的剧目或人物共同亮相，比如三个剧种

合演《珍珠塔·跌雪》，四个剧种共演《红娘》，

四对杜丽娘与柳梦梅同台呈现《牡丹

亭》……各剧种同台竞演，韵味层叠，美不胜

收，从未在之前的晚会中出现。

其次是演员调度。对于这样一场综合性

晚会，主创团队尤其是导演组的每次修改都

“牵一发而动全身”，需要协调灯光、多媒体、

音效、装置、演员走位等各个环节。可以说，

每一次修改，都是一次痛苦的蜕变。

首演后，有一种声音让主创团队很暖

心：演出并没有只聚焦“出圈”剧种和演员，

而是同样把舞台给了小剧种和稀有剧种。

“我们不仅要让婺剧《三打白骨精》这样的节

目再绽光彩，也要让睦剧、和剧、湖剧这些稀

有剧种被看见、被珍视。当18个剧种的演员

并肩而立站在舞台上，在如水的江南月色下

定格成一幅戏曲全家福时，那种震撼是直抵

心灵的，这也是我们‘一场演出看遍浙江戏

曲’的题中之义。”翁国生说。

值得期待的是，这出好戏将走遍全省11

个设区市。“每一场演出都是‘独一无二’的。

我们在保留杭城首演60%精华节目的同时，

又吸纳和融合各地精彩的戏曲节目。在每一

个地方、每一个城市的剧场中，迸发出不一

样的戏曲火花。”翁国生说。

大联欢

1月28日晚，青春越剧《断桥》在杭州蝴

蝶剧场精彩亮相。该剧创排于2021年，如今

由“小百花”最新一代阵容全新打磨提升，以

焕新姿态与观众见面。

导演支涛介绍：“演员全部来自浙江艺

术职业学院与浙江小百花越剧院（浙百团）

联合培养的‘小百花订单班’。”这些平均

年龄只有18岁的年轻演员青春靓丽、活力

无限，延续着“小百花”青春、诗化、唯美之

风，让传统经典在新生代的诠释中绽放别

样光彩。

这抹灵动的戏曲亮色，正是2026戏曲

新春大展演的“青春代表”。这场横跨1月1

日至3月5日的文化盛宴，以全域覆盖的广

度、精品云集的厚度、文化惠民的温度，为浙

江百姓献上一场贯穿新春的戏曲大联欢。集

结95家国有及民营戏曲单位，将越剧、婺剧、

京剧、昆剧等剧种的202场演出，送到了繁

华市井、中心城镇与山区海岛的千家万户。

展演覆盖面广，且含金量足：遴选出的

136台剧目及6台戏曲综合晚会，既有爆火

出圈的婺剧《三打白骨精》《白蛇传》等热门

剧目，也有《苏东坡》《情探》等越剧佳作，还

有《玉簪记》《西厢记》等经典剧目，满足各地

观众对于不同剧种和剧目的喜好。

“浙里有戏，主打一个文化惠民。”浙江

省文化广电和旅游厅相关负责人特别指出，

202场演出中，乡镇及以下基层演出占比达

到59.9%。通过降低观演门槛，打通文化服务

“最后一公里”，方便群众就近观看，让全省

人民在家门口共享浙江戏曲发展成果。

烟火气

一台好戏的巡演，让全省观众一次性看

遍18个剧种。

各地戏曲的展演，让名家名篇和青春面

孔尽显风采。

除了这两种“豪华配置”外，配套推出的

“越韵中国年”2026越剧春晚、“跟着戏曲游

浙江”——百城戏曲文旅市集、“浙戏创

物”——戏曲文创产品设计大赛等系列活动

也同步开展。

百城戏曲文旅市集上，特设的戏曲舞台

与游园动线，让达人们化身“临时票友”，参

与戏曲体验、装扮互动、剧情打卡等活动。各

地精心准备的文创和美食也吸引了大家的

注意。从戏服的刺绣技艺中汲取灵感，运用

盘金绣制作成应景的文创小马礼品，不到10

天就售出几千只；来自余杭闲林的非遗茶果

设计者以越剧经典剧目《陆羽问茶》为原型

制作系列茶点，连馅料比例都可以根据客户

需求定制……

浙江婺剧艺术研究院副院长谢玲慧表

示，目前，各类周边都在火速赶制中，预计在

春节前还会上新一些冰箱贴等产品。

全省正在举办的“浙戏创物”戏曲文创

产品设计大赛，也广发“英雄帖”，招募潮流

创意。

桐乡团队从嘉兴桑蚕文化里寻得灵感，

以天然蚕茧为原料，设计出融合越剧身段

神韵的越剧茧偶，将戏曲文化寓教于乐；温

岭设计师融入戏曲脸谱以及海洋文化特

色，设计了别具一格的蟹壳画脸谱，成为当

地的特色文创产品……“浙戏创物”戏曲文

创产品设计大赛陆续收到来自省内外设计

师、非遗传承人、高校师生及文创企业的踊

跃投稿。

戏曲的盛宴，人民的节日。一系列韵味

悠长的戏曲演出与丰富多彩的文化活动，不

仅为农历马年新春氤氲出浓郁的文化年味，

更将以戏曲为媒，让传统文脉在新时代焕发

蓬勃生机。

春节临近，马年主题文创产品接连出

圈。此前，一款浙江义乌产的马年玩偶因嘴

巴被缝反，从“笑笑马”变成“哭哭马”，意外

成为网络顶流，3天内订单暴涨 300%。近

期，市场上还陆续出现了“拽马”“高冷马”

“抽象马”“干饭马”等各具性格的设计，这

些文创产品凭借独特的情绪表达，吸引大

量消费者购买。

“情绪文创”打动消费者

年轻人为何偏爱“情绪文创”？1月 10

日，天津的朱女士下单了一只“哭哭马”，

到货后就将其摆在了办公桌上。红绒的身

子配着金色项圈，大而无辜的眼神和向下

耷拉的嘴角，身上还绣着“马上有福”。“工

作累了，或者遇到不顺心的事，看到小马

委屈的表情，自己的情绪仿佛有了出口，

心理上多了陪伴和共鸣。”朱女士道出了

购买理由。

“马彪彪”的出圈，同样离不开其带来

的情绪价值。“如果是特别精致的文创产

品，可能还不会很想买，但这些马飘逸、自

由、潦草的状态，给人一种很放松的感觉，

满足了我的情绪需求，所以特别想带一只

回去。”1月 25日，从山东潍坊到山东美术

馆参观的张先生特意买了一只69元的“马

彪彪”。

“呆萌、抽象、疯癫、不羁的小马形象，

是很多年轻人的精神写照，小马的头发还

给消费者留下了二次创作的空间，所以这

款文创产品备受欢迎。”山东美术馆工作人

员刘小云说，“马彪彪”在网上火了后，很多

游客专门来馆一睹真容，带动展览参观量

快速上升。

中国传媒大学文化产业管理学院艺术

管理系副主任孙芊芊认为，“爆款小马”精准

俘获年轻群体，核心在于它们打破了文创

“精致化、吉祥化”的传统范式，用“非完美”

形象契合年轻人对真实感、松弛感的审美追

求。同时，它还成为年轻人宣泄压力的情绪

载体，具备社交分享属性。

“文化共创”助推产品“破圈”

记者了解到，在“马年吉祥物”“生肖玩

偶”“马年挂件”等品类的近期成交商品中，

造型圆润、表情生动的“情绪马”成为市场

主流。

以丑萌形象火出圈的“马”文创还有甘

肃省博物馆推出的“绿马”。绿马毛绒挂件

的原型是文物“铜奔马”（又名马踏飞燕），

一经推出就受到大家的喜爱，开售第一周

销量达到约2万件。现在“绿马”不仅成为甘

肃省博的抽象IP，而且玩起了“马的多重宇

宙”，有超大玩偶版、牛肉面马师傅、黑马、

博士马等。

负责“马彪彪”设计、生产和销售的小虾

米软陶艺术研究院相关负责人冯晓介绍，他

们从去年下半年起进行马年生肖设计，主要

是以软陶泥塑方式将二维古画变为三维文

创产品，设计原则是“要做能打动人的、能引

起共情的产品”。

“‘彪’，在一些方言中是憨或傻的意

思，‘马彪彪’这款文创，有人觉得它风风火

火，有人觉得它放松，不管是从外形还是情

感表达上，都贴合年轻人的消费需求，因此

在设计之初我们就预想到了它会火。”冯晓

介绍说。

孙芊芊表示，传统文创产品生产通常遵

循“设计—生产—营销”的线性逻辑，而“哭

哭马”“马彪彪”“绿马”等文创的走红，打破

了这一范式，其核心动因在于数字时代的意

义共创。

“这类个性化小马的走红并非设计者的

单向输出，而是网友通过二次解读、趣味玩

梗、话题传播完成的文化共创，网友将自身

的生活体验赋予文创形象，使其形成超越设

计本身的文化内涵，消费者从文化接受者转

变为文化参与者。”孙芊芊说，这也启示文创

产品设计和生产者，不仅要追求工艺完美，

更要捕捉受众的情绪需求、转化非传统创

意，寻求破圈新路径。

（据1月28日《工人日报》陶稳韩琨）

北京大兴打造
“一街镇一特色”文明品牌集群

本报讯（张美荣）1月30日，北京市大兴区委宣传

部、区文明办举办“文明花开新国门 奋楫扬帆启新程”

大兴区精神文明建设主题活动，正式发布2026年大

兴区精神文明建设“一区一街镇一品”项目。该项目以

“涵养社会好风气”为核心目标，通过打造“一街镇一

特色”的文明品牌集群，推动全区社会好风气建设提

质增效。

此次推出的5个区级项目，立足大兴“国门新

城”定位，侧重于宏观引领与跨区域协同，旨在构建

全区精神文明建设的“四梁八柱”。“大兴STYLE”

社会好风气建设品牌以“真诚、传统、奉献、仁爱、典

范”为内核，致力于带动22个属地形成“一街镇一特

色”的文明品牌集群；“京畿同心育文明 三地联动启

新程”京津冀精神文明交流互鉴活动，紧扣京津冀

协同发展国家战略，组建“兴固雄榜样宣讲团”，建

立大兴、固安、雄安三地榜样礼遇资源共享机制，推

动崇德向善的社会好风气在京畿大地互联互通；

“兴夜传习汇 文明益起来”品牌聚焦“职住分离”人

群与青少年需求，开展夜间文明实践活动，让社会

好风气培育延伸到8小时之外；“文明花开新国门

治理赋能新大兴”品牌创新采用“经验交流+街头采

访”模式，邀请外卖骑手、社区居民等群体参与文明

治理，彰显“人民城市人民建”的治理理念；“体育赋

能 多元融合涵养文明新风”品牌则通过“运动+文

明+文旅”复合型设计，探索以家庭为单元的社会治

理新模式，推动好家风带动好社风。

江苏“文艺轻骑兵”
新春送福到基层

本报讯（顾星欣）1月31日，“茉莉花开”文艺轻骑

兵志愿行——“强基工程”2026江苏新春特别行动，在

句容市下蜀镇法治文化广场启动。

本次行动构建省市县乡四级联动格局，组织广

大文艺工作者走进基层、深入群众，通过展览展示、

文艺汇演、公益讲座、送春联写福字等近500场形

式多样的文艺活动，把新春温暖和文艺馨香播撒在

基层。

文艺演出现场，扬州清曲《又见茉莉花》、微型

曲艺剧《“苏超”来了》等节目，赢得阵阵掌声。在迎

新春集市上，书法志愿者现场挥毫，书写春联和福

字，将新春的美好期许凝于笔端。非遗展示区同样

人气满满，中国结编织、太平泥叫叫制作、剪纸、乱

针绣等非遗技艺集中亮相，让群众近距离观赏，感

受中华优秀传统文化的魅力。

乡村交友联谊示范活动
在湖南湘西举行

1月31日至2月1日，由全国妇联家庭和儿童

工作部、农业农村部农村社会事业促进司指导，湖

南省妇联、省农业农村厅主办的“幸福联线·湘亲湘

爱”乡村交友联谊示范活动在湖南省湘西土家族苗

族自治州花垣县十八洞村举行，共有来自湘、渝、黔

三地的120余名单身青年参加。

活动以新农人、村播达人等返乡青年为主

体，跨区域邀约三省市青年联谊，通过“振兴的

图景”“幸福的味道”“烟火的气息”“缘分的声

响”“心动的感觉”5 个篇章串联实地打卡、美食

体验、民俗互动等特色环节，旨在为农村适婚青

年搭建健康交友平台，培育新型婚育文化，推动

移风易俗，以家庭幸福赋能乡村全面振兴，助力

共同富裕。 （据2月2日《人民日报》杨昊）

● 演出并没有只聚焦“出圈”剧种和演员，而是同样把舞台给了小剧

种和稀有剧种。18个剧种，18番韵味，让观众“一场演出看遍浙江戏曲”

● 以全域覆盖的广度、精品云集的厚度、文化惠民的温度，为浙江百

姓献上一场贯穿新春的戏曲大联欢，满足各地观众对于不同剧种和剧目

的喜好

● 系列配套活动同步开展，广发“英雄帖”，招募潮流创意，各地精心

准备的文创和美食也创意不断

装扮古城迎新春
春节临近，年味渐浓。2月2日，山东省青岛市即墨

古城张灯结彩，营造喜庆祥和的节日氛围，迎接新春佳

节的到来。图为工人在即墨古城悬挂灯笼。 梁孝鹏摄


