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2月26日下午，市场监管总局召开食品安

全专题新闻发布会，重点介绍两则新规，即《网

络餐饮服务经营者落实食品安全主体责任监

督管理规定》和《网络食品销售经营者落实食

品安全主体责任监督管理规定》相关内容。

整治“幽灵外卖”强化平
台主体责任

《网络餐饮服务经营者落实食品安全主体

责任监督管理规定》（以下简称《网络餐饮服务

规定》）将于6月1日正式实施。这一规定细化

了外卖平台对商户资质审核、信息公示、过程

管控、问题处置等全链条的管理责任，要求外

卖平台做到备案即担责、上线即受管、经营即

履责，切实将食品安全责任嵌入平台运营的每

一个环节、每一处流程、每一次决策。

“幽灵外卖”一直是网络餐饮服务食品安

全的痛点，《网络餐饮服务规定》提出针对性举

措，要求外卖平台应当对外卖商家进行实名登

记，并通过实地核查等方式，对外卖商家的食

品经营许可证等经营资质证书进行实质性审

查，保证外卖商家经营资质证书载明的信息与

实际情况相符，而非仅作形式审查。

同时，《网络餐饮服务规定》要求外卖平台

将外卖商家的食品经营许可证等经营资质信

息与省级市场监管部门掌握的数据进行核验

比对，核验不符的不得为其提供平台服务。打

破外卖平台与监管部门之间的数据壁垒，破除

“信息孤岛”，实现资质信息“一源核验、双向校

准、实时反馈”，切实阻断虚假、失效资质“带病

入网”的路径。

此外，《网络餐饮服务规定》加大平台、商

户的违法违规处罚力度，罚款最高可达二十万

元。如平台主要负责人故意违法、性质恶劣、造

成严重后果的，还可按其上一年度收入，对个

人处以一倍以上、十倍以下的罚款。

外卖网店名称须与实体经
营门面招牌名一致

《网络餐饮服务规定》明确，6月1日开始，

外卖网店名称必须与实体经营门面招牌名称

保持一致；必须在主页面显著位置持续展示经

营资质、实体经营门面照片、实际经营地址等

核心信息，或设置清晰的信息链接标识。为解

决“假地址”问题，明确实际经营地址必须与经

营资质证书载明的经营场所一致，必须严格落

实原料控制、设施维护、操作规范等要求，不得

在操作区外加工食品或委托他人代工，同时增

设专项标识，让“无堂食”不再遮遮掩掩。

《网络餐饮服务规定》明确，专门从事外卖

服务、不提供堂食的外卖商家必须在其主页面

显著位置设置“无堂食”标识，且外卖平台需将

该标识同步展示在商家列表页面。这样一来，

消费者在下单前就能清晰知晓商家的经营模

式中有没有堂食。

还将推行可视化公示，让“加工过程”不再

“雾里看花”。《网络餐饮服务规定》构建了“互

联网+明厨亮灶”的公示体系，倡导外卖商家

通过“互联网+明厨亮灶”等方式，向社会公开

餐食加工制作过程。要求外卖平台需在入网餐

饮服务提供者列表页面展示相关标识。

《网络餐饮服务规定》要求外卖平台为外

卖商家履行信息公示义务提供必要的技术支

持，确保相关信息能够清晰、稳定、便捷地展示

给消费者，不得设置技术壁垒或故意隐藏信

息；对未按规定公示信息、公示信息虚假或不

准确等行为的外卖商家及时进行处置。

针对目前外卖平台住所地与外卖商家经营

地、消费发生地往往分属不同区域，网络餐饮服

务的跨地域、虚拟化特性给传统模式监管带来

的挑战，《网络餐饮服务规定》也作出一系列创

新性制度安排，破解“谁来管”的权责难题。

明确平台提供者和入网食
品销售者责任

市场监管总局组织起草了《网络食品销售

经营者落实食品安全主体责任监督管理规定》

（以下简称《网络食品销售规定》），明确平台提

供者和入网食品销售者各自的责任。《网络食

品销售规定》将于今年5月20日起实施。

平台企业自身方面。《网络食品销售规定》

要求平台企业明确食品安全管理机构，配备符

合实际的管理人员等，切实加强网络食品安全

全过程管理。平台企业的食品安全员及时对监

测发现的食品安全风险隐患进行排查，及时报

告发现的重大食品安全问题；平台企业主要负

责人要对网络食品安全全面负责。

同时要求平台企业对入网销售者进行实

名登记，对其经营资质进行实质性审查，并每

六个月核验更新相关信息。建立实施严格的选

品制度，查验供货者资质和食品合格证明，严

禁推介禁售食品，发现风险时要立即停止推介

并采取相应的处置措施。

写有“大好河山”字样的城门巍然耸立，大

红灯笼高高挂起，步行街上人来人往，非遗工

坊内游客动手制作专属纪念品……2月22日，

河北省张家口市大境门景区的新春庙会，呈现

出一派喜气洋洋的景象。

这个春节，浓浓的年味儿不仅弥漫在街头

巷尾，更涌动在一个个热闹非凡的新春庙会

中。新春庙会不再只是传统意义上“逛吃逛吃”

的老面孔，更以一种全新的姿态，成为集文化

体验、潮流打卡、沉浸互动于一体的综合性消

费场景。

春节假期，商务部等9部门推出“乐购新

春”春节特别活动，支持各地举办庙会、灯会、

非遗展演等活动。很多游客选择跟着年俗去打

卡，新中式风潮备受青睐。数据显示，春节假

期，5000多个传统村落共举办村晚、民俗表演

等各类活动超1.5万场次，吸引7599.43万人

次，拉动消费59.34亿元，民俗文化活动激发

出强劲的消费活力。

在民俗活动中追寻年味儿

“以前过年时很少与家人逛庙会，这次来

大境门新春庙会让我们感觉很惊喜，不仅尝到

了美食，还在面塑店里看到了捏小马，年味儿

十足。”来自张家口的游客王女士说。

走进大境门景区内的燕云州蔚县剪纸店，

笔者看到，老板闫俊文正为顾客详细介绍马年

最新款的剪纸冰箱贴。随着顾客的需求日益多

元化，蔚县剪纸也在积极适应时代潮流，设计

了多种年轻人感兴趣的消费品类。

“刻着生肖图案和古建飞檐的冰箱贴、带

有剪纸纹样的主题印章等，都很受欢迎。”闫俊

文表示，剪纸不仅能够让大家感受到非遗的乐

趣，也是很多游客选择带回家的伴手礼。

当前，国货潮品受到年轻人的喜爱，而品

牌在打造潮玩IP的同时，也在尝试与民俗融

合，让潮玩IP成为连接年轻消费者的桥梁。

2月23日，笔者在北京市朝阳区的泡泡玛

特城市乐园看到，在园区举办的“福满泡泡”新

春主题庙会活动中，潮玩 IP形象MOLLY身

着漂亮的新春限定服饰，为观众带来一场喜气

洋洋的“狮舞新春”演出。

这个春节，各种民俗活动成了人们追寻年

味儿、感受烟火气的热门选择。途牛《2026春

节出游消费盘点》显示，今年春节假期，非遗

游、民俗游、赶大集、逛庙会、看灯展等承载年

味儿的体验型旅游需求大幅增长。

文化热爱转化为消费热情

在今年的庙会活动中，笔者注意到，不少

景区打造了沉浸式互动场景，让游客以各种方

式体验民俗文化，这是庙会“破圈”的一个重要

原因。

大境门景区研学旅游基地在春节期间开

展了非遗传承相关的研学活动，围绕长城文

化、非遗手作等主题，让青少年沉浸式感受历

史文化。在新春非遗手作体验课上，学生们在

研学导师的带领下研磨中医药材，制作过年香

囊；在拓印课程上，学生们认真学习拓印技艺，

尝试使用拓板、拓纸等工具。

马蜂窝数据显示，春节期间“非遗体验”搜

索量同比增长180%，其中“00后”人群占比最

高，成为非遗体验的核心群体。对中华优秀传

统文化的热爱正转化为消费热情。抖音生活服

务发布的数据显示，2月14日至22日，该平台

“非遗+市集”团购销售额与去年同期相比增

长764%。

“未来，我们将以非遗研学活动为契机，继

续深挖本地非遗内涵，让更多青少年爱上非

遗。”大境门研学旅游基地运营中心主任张鹏

瑶表示。

除了园区打造的新春庙会，泡泡玛特还参

与了北京市东城区隆福寺和朝阳区朝外UIC

街区举办的两场庙会活动。在隆福寺新春市集

活动中，企业以“甜品车+品牌展示”的形式，

重点呈现马年主题相关产品以及非遗特色产

品，为游客提供新奇的潮玩民俗体验；而在朝

外大街的“潮启中国年”活动中，泡泡玛特设置

了新年打卡点位，让潮玩与民俗文化碰撞出新

的火花。

规范民俗文化资源转化路径

庙会年年办，为何今年特别火？笔者走访

发现，其背后是文化认同与情感共鸣的双重驱

动。“小时候过年最期盼的就是逛庙会，现在带

着孩子来，是想让他也感受一下我们小时候的

年味儿。”在大境门景区，带着一家人出游的刘

先生对笔者说。在他看来，以庙会为代表的民

俗活动是连接代际情感的纽带，也是年味儿最

鲜活的载体。

近年来，随着国潮的兴起，年轻人对庙会

的认同感和参与感显著增强。庙会作为一种集

民俗、美食、手工艺等于一体的综合性文化空

间，满足了年轻群体既要文化底蕴又要潮流表

达的消费需求。

武汉大学社会学院副教授李向振认为，民

俗活动受到追捧，与现代人对中华优秀传统文

化的“呼唤”有关。“与此同时，在新媒体和新技

术的助推下，流量经济与民俗文化相结合，形

成极具潜力的文化消费市场。”李向振表示，在

流量经济的加持下，这些民俗文化迅速实现资

源转化，激活了中华优秀传统文化传承与保护

的内生动力。

需要注意的是，在各种民俗文化活动

受到越来越多关注的同时，也出现了部分

以民俗为噱头进行低俗化演绎的内容，稀

释了其深层意蕴。“随着流量经济的兴起，

部分意在吸引眼球的‘三俗’内容，伪装成

民俗文化出现在各种网络视频中，需要予

以警惕，保证民俗文化的健康传承。”李向

振说。 三大美育项目覆盖全龄段
上海发布市民艺术

夜校、日校春季班课程

本报讯（王笈）上海市民艺术夜校、上海市

民日校、上海市民周末美育课堂2月26日公

布开年新一季美育课程。本季夜校拟开设650

个点位、2495 门课程；日校拟开设 186个点

位、790门课程。

今年，上海市民将通过春季夜校走进更

多美育场景：静安区开设首家夜校医院教学

点——第十人民医院虬江路分院教学点，春

季班推出中医非遗项目“颜氏中医守护现代

生活”课程；以展示海派文化为特色的上海

老上海茶馆教学点推出“宋锦魔方”“易文化

与健康”等课程；精神时光屋分校新增上海

云鲲鹏通用航空教学点，推出无人机航拍课

程；金山区张堰文教科创园教学点藏身于百

年老宅与旧日校舍之间，推出“工笔重彩·非

遗凤凰画”“大漆主人杯制作”等特色课程，

实现“沉浸式文化学习”场景。

日校作为夜校的精选版及有效补充，于今

年春季班开始大规模铺开，点位拓展重点聚焦

企业园区、商圈、公园等新型空间，打造一批

“有风景、有烟火、有活力”的教学点，并重点拓

展职业技能、生活美学、运动健康三大类课程。

周末美育课堂春季班则继续聚焦亲子美

育，在静安、徐汇、长宁等16个区共设立78个

教学点，开设230门特色课程，为青少年艺术

素养的长效提升搭建阶梯。

三大美育项目将共同构筑起覆盖老、中、

青、少全年龄段的上海市民艺术普及培训体

系，实现全民共享愿景。

新春庙会激发消费活力，平台“非遗+市集”团购销售额增长超700%

出游流行“新中式”，跟着年俗打卡受热捧
◎ 张才

● 新春庙会不再只是传统的“逛吃逛吃”老面孔，更成为集文化体验、潮
流打卡、沉浸互动于一体的综合性消费场景

● 不少景区打造沉浸式互动场景，成为庙会“破圈”的重要原因
● 民俗文化迅速实现资源转化，激活了中华优秀传统文化传承与保护

的内生动力

外卖和网售食品重磅新规来了

这些“红线”千万别碰！
◎ 李晶晶

“平凡亦能铸就非凡
——我就是滇风”盛典晚会

在昆明举行

本报讯（记者 曾淼）3月1日晚，作为“春

风十里 昆明有你”群众性文化活动的重磅之

作，“平凡亦能铸就非凡——我就是滇风”盛典

晚会在云南昆明星耀体育馆精彩上演。

晚会以群众为主角、以春城为舞台、以滇

风为底色，将聚光灯对准环卫工人、快递小哥、

医务工作者等基层身边榜样和凡人微光，以

27名（组）普通群体故事诠释城市温度，彰显

昆明对“人民城市”理念的深刻践行，让每一位

市民在盛典中看见自己、引发共鸣、绽放光彩，

为昆明高质量发展注入强劲精神动力。

为持续寻访宣传一批基层身边榜样和凡

人微光，增强城市凝聚力和向心力，1月1日，

昆明市启动“春风十里 昆明有你”群众性文化

活动。活动通过“春风寻访—春日盛典—春润

长效”三阶段推进。

通过前期春风寻访活动，组委会累计收到

个人报名11539份、团队报名822份。

作为春日盛典的展示平台，盛典晚会从报

名者及昆明市“十四五”期间的1650名先进典

型中，最终选出27名（组）致敬人物，覆盖工

业、数字经济、生态环保、基层治理等10余个

重点领域，包括普通劳动者、科研团队、外籍友

人、青年创业者等。

现场万名观众欢聚，除各行业、各县（市、

区）组建的方阵外，部分座位预留了网络抢票

通道，让普通市民也有机会亲临现场与榜样零

距离互动。

接下来，活动将进入“春润长效”阶段，持

续深耕群众身边榜样体系，健全榜样礼遇优待

机制，让榜样在政治上有荣誉、社会上有地位、

生活上有关怀、发展上有支持。

多彩活动
闹元宵

元宵节来临之际，贵

州省黔东南苗族侗族自

治州从江县组织开展“喜

乐元宵·龙马欢腾”游园

会。市民猜灯谜、参加趣

味游戏、赏歌舞，喜迎佳

节。图为3月1日，市民在

从江县鼓楼广场猜灯谜。

卢忠南摄

（紧接1版）同时，持续以“党支部+火塘会+N”

为实践路径，实行挂村领导讲理论、宣政策，村

支书和“第一书记”讲村情民意、谈贯彻落实，

其他人员说产业技术、讲发展故事，用“双语”

（汉语、傈僳语）、乡音土语“议事”，拿衣食住

行、人情世故等话题“说事”，让理论宣讲带有

更多的“泥土味”，推动党的创新理论“飞入寻

常百姓家”。

火塘边的移风易俗带来了猴桥村的好家

风。这里不仅有党员窦卫红“家和万事兴，有话

要好好说，任何时候都要相信国家都是为老百

姓好”的家风传承；也有蔡玉凤家“孝顺、节俭”

的淳朴家训，猴桥村以“好家风”强力带动“好

寨风”，让美德善行随处可见。

猴桥村还注重丰富村民精神文化生活，建

成傈僳族民俗文化展示馆、国门文化广场，组

建 9支文明实践队，常态化开展“我们的节

日”、三弦舞等活动，让村民的获得感和幸福感

在火塘边悄然升腾。

火塘会照亮
红红火火好日子


