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把传统集市搬到线上
让农产品走出大山

贵州省务川仡佬族苗族自治县地处武陵

山腹地，曾经是国家级贫困县，于2019年脱

贫摘帽。如今，当地依托乡村电商助农直播，

把传统集市搬到线上，让山里农产品走出大

山。春节期间，乡亲们赶大集、做直播、卖年

货，非常忙碌。

早上8时多，从十里八村赶来卖货的60

多位村民，已经排起了队。在直播准备的间

歇，村民们抽签决定上架的先后顺序。

春节前夕，附近各村的乡亲们会到蕉坝

镇上购买年货，并顺带卖些富余的农产品补

贴家用。与传统大集售卖方式不同的是，这

里通过直播带货将村民家里的特色农产品卖

出大山。

除了主播，还有登记查看货品的、上链接

的、打包发货的，镇政府的工作人员也来帮

忙，一忙就是一整天。自己的农产品卖了多

少钱，村民现场就能看见。

蕉坝镇镇长申友能说，“我看我们蕉坝那

么多主播在卖农特产品，就想着能不能把他

们叫上，然后召集一下全县网红大咖，来给

村民带货。大家都说可以，我们就干呗。”

说干就干，镇党委、政府搭台做服务和保

障，主播们义务来帮忙，村民上场展才艺。蕉

坝镇的首届公益助农直播，就是在玉米地环

抱的田野乡间进行。

蕉坝镇新茶村今年椪柑大丰收，产量达

170万斤，春节期间正值销售旺季，大家都着

急卖果子。镇里讨论后，准备邀请助农主播

们，到椪柑基地举办一次电商助农擂台赛。

来自4个乡镇的7个直播团队，相聚蕉

坝镇新茶村的椪柑基地。经过两个小时的比

拼，七支参赛团队现场一共销售了269单，

2310斤。擂台赛结束后，果农采摘忙不过来，

参赛的直播团队就自己连夜去果林里帮忙。

凌晨两点多，擂台赛下单的柑橘顺利装

车，天亮后就奔向客户。起源于蕉坝镇的乡

村电商助农直播队，目前已在务川全县推

广，全县共有51支乡村电商助农直播队，累

计开展直播超过 1700场，总销售额超 950

万元，助力当地农特产品通过电商出山、传

统大集飞向云端。 （据央视新闻）

238 亿次围观、单日 15 万人打卡——年

轻人把乡村大集挤爆了。

有人看不懂：网购不香吗？跑大老远赶

集图啥？图的就是网购给不了的那点“活人

味儿”。刘师傅的切糕摊前架着手机，一边直

播一边卖货，线上几千人围观，线下排队长

龙。年轻人要的不是那块切糕，是听见“芋泥

马上好”那声吆喝，是和摊主砍价多送把香

菜，是挤在人堆里闻着油烟味的热乎气。

说白了，在啥都能快递到家的年代，赶

集成了稀缺的“真人互动体验”。但热闹背

后，问题也来了。很多集市火得快凉得也快。

今天排队打卡，明天门可罗雀。更糟心的是，

走红后的集市越来越像：一样的网红招牌，

一样的文创摊位，连拍照角度都被人总结好

了。大集最值钱的那股“野生感”，正被滤镜

一点点磨掉。

宁夏有个大集倒是聪明。没光顾着当网

红，该卖菜卖菜，该修停车场修停车场，还整

了个“7080 回忆小镇”。大爷大妈来买菜，小

年轻来拍照，各玩各的，谁也不耽误谁。

其实年轻人爱赶集，爱的不是“复古”，

是那份不用端着、不用装着的松弛感。流

量能把人带进来，但能让人反复去的，

还得是那股实实在在的烟火气。

238 亿次围观挺热闹，但大

集要想“活”得长久，别光想

着怎么红，得想想怎么

留住人。

清晨6时刚过，河北廊坊的刘

师傅已经在天津西青区姚村大集的

固定摊位上搭起灶台，忙活开了。

“芋泥的马上好，大黄米的也快

了！”刘师傅一边麻利地将泡好的糯

米铺平，抹上厚厚的芋泥，一边不时

瞄一眼操作台上支着的手机，笑着

回话。手机屏幕上，点赞的“小红

心”不时飘过。

刘师傅的摊位上卖6种切糕，

最贵的芋泥切糕15元一斤。“做直

播3个多月了，每次上集都开着。”

刘师傅说，起初他觉得网上卖切糕

不靠谱，这是要尝的东西，怎么能隔

着屏幕买？没承想，这小小的镜头，

如今为他多带来近四分之一的客

源。许多人看了直播专程赶来，就为

尝一口镜头里的这股热乎气儿。

在北京沙河大集，“99年小夫

妻”毛毛夫妇同样将摆摊创业的日常制作成

短视频，在网上备受关注。“117号顾客，请您

拿好。”毛毛左手麻利地撑开烧饼，右手夹起

里脊肉，将烧饼塞得满满当当。不少排队的顾

客先在短视频中认识了他们，一扎进大集便

特意前来“打卡”支持。

在湖南，博主郭娜用镜头记录着集市上新

鲜上市的蔬菜、手工做的腌菜，也有摊主们的

家长里短。这些视频吸引了不少网友观看，评

论区里“求地址”“想去赶集”的留言一条接着

一条。北京姑娘陈萱表示，正是刷到沙河大集

的短视频觉得有意思，才跑到当地集市打卡。

这股来自线上的流量，不仅带来了专程

前来的外地客群，让乡村大集的名声越来越

响。在天津宁河区芦台大集，33岁的洪春英

带着她的“洪洪炸鸡馍”辗转于多个乡村大

集。那部架在油锅旁的手机，让她的生意从大

集摊位一路“炸”进了网友的“收藏夹”。“我一

般上午9点半开播，下午2点收摊下播，三四

千人会从直播间‘路过’。10元一套的炸鸡馍

能卖300多套。”她告诉记者，不到一年，她的

直播间“粉丝”涨到近500人，4个月加了900

多个微信好友。

238亿次围观、单日最高客流量达15万人次……

年轻人为何爱上赶大集？

作为摊主，孙季坦言最担心的是“热度

退去”。她见过一些集市刚开张时人挤人，

没过多久就冷清了。一开始摊主积极、品类

新鲜，过了那股劲儿，人流散了，摊主也跟

着撤了。

对此，北京市委党校领导科学教研部教

授庞宇提到，光靠新鲜感撑不了多久，“既有

实用功能又能提供体验的集市，才更容易留

住人。”宁夏金贵大集的改造是个例子。它保

留了传统农贸功能，同时增加了停车场、充

电桩、美食大厅，还辟出一块“7080回忆小

镇”主题区。老年人来买菜，年轻人来拍照，

各取所需。“能长期办下去的集市，往往是和

社区融合的，和周边街区功能互补，让摊主、

居民、游客都觉得方便。”庞宇说。

随着大集在网络上走红，同质化的问题

也随之显现。不少集市出现了相似的网红摊

位、统一风格的文创产品、标准化的拍照打

卡点……这些元素虽在短期内能吸引流量，

但也会迅速消耗人们对集市的新鲜感与探

索欲。

避免同质化，关键在于挖掘本地特色。

一些地方已开始探索系统化路径，通

过建立“赶集文化档案”、培训本土主播、

发展“集市+”产业融合等，将一时的网络

热度转化为持久的乡村振兴动力。在湖南

渌口，当地政府因势利导，与多位自媒体

达人共创“渌口赶集”品牌，在城乡间架起

网络桥梁，通过沉浸式赶集直播传递烟火

气与人情味；在宁夏贺兰县，政府支持集

市修建停车场、埋设充电桩、建设 5G 基

站，升级硬件设施，优化消费场景，打造特

色文旅市集。

中国农业大学媒体传播系教授李红艳

认为，集市的生命力不在于追逐千篇一律的

网红元素，而在于挖掘和呈现这种不可替代

的在地性特征。贵州“村超”球场外的烟火集

市，就在这方面做出了探索。这个依托“村

超”赛事兴起的集市，与地域文化深度绑定。

比赛日人流最旺的时候，集市摊位从球场周

边一直延伸到村口，卖银饰的、卖腌鱼的、现

场锻造的，摊摊都有看头。漫步其中，既能品

尝地道的黔东南风味，又能体验少数民族文

化。集市由此超越了一般的消费场景，成为

一处鲜活的文化空间。

“集市保持生命力的关键，不在于‘更

热闹’，而在于更真实、更可持续。”刘诗濛

给出三个建议：保持一定的不完美和非标

准化，这是集市区别于标准化商业体的核

心魅力；不能只服务“游客”，与日常生活场

景连接，嵌入更大的城市和区域体系中；形

成稳定的时间节律，这对新型集市来说尤

为重要。

从线上种草到线下体验，再到线上分

享，年轻人用互联网的方式重新发现了大

集。这股线下的烟火气，便与分享欲一道，让

传统集市在云端获得了新的生命力。当“238

亿次围观”化作实实在在的人流与交易，当

古老大集在数字时代找到新的打开方式，我

们看到的不仅是一种消费现象，更是年轻人

对真实连接、对地方文化、对生活本身的深

情回望与主动回归。

（综合《光明日报》《天津日报》等）

在物质生活日益丰裕的当下，年轻人

逛市集不再满足于烟火气的物质补给，转

而追寻精神层面的文化共鸣与情绪满足，

让逛市集成为一场兼具烟火感与治愈感的

精神之旅。

新春佳节，广州花市、庙会、新春市集人

头攒动，年味浓郁，相较以往集中置办年货

的传统需求，当下年轻人逛市集的目光更多

投向非遗展台、文创摊位，问技艺、亲体验、

购文创、晒朋友圈，从“物质囤货”转向“精神

淘宝”。

“通草画是清代流行的广货，也是当

时广州外销画的代表性门类，被海外商人

视作‘广州明信片’。”岭南特色非遗通草

画摊位前吸引众多游人驻足。通草画传承

人颜康平介绍，该技艺以通草纸为载体，

记录清代广州商贸风情与市井生活。如今

的通草画，在保留传统矿物、植物颜料的

基础上，融合兄弟非遗技法，利用材质柔

韧性进行纯手工塑形，打造 3D 立体效果

与刺绣质感。不少新春主题通草画有Q版

小马、醒狮、木棉花等岭南元素，或用金箔

点缀，成为市民游客居家装饰、新年送礼

的新选择。

在北京沙河大集，“我是掌管鱿鱼的

神”“重生之我在大集卖草莓”……这些带

着网感的招牌，让年轻人在逛大集时会心

一笑。大集带给年轻人的是全方位、沉浸式

的快乐体验。他们在大集上看着金灿灿的

炸货，闻着糖炒栗子的焦香，听着“来尝尝，

包甜”的吆喝，捧着热乎乎的锅盔，和摊主

唠唠家常、砍砍价。这份热闹中透着的松弛

与亲近，正是许多年轻人在城市生活中格

外怀念的温度。

暨南大学经济与社会研究院副教授刘

诗濛把集市的吸引力归结为“非标准化的

体验”。独一无二的手工秘制酱料、摊主随

手多送的一把香菜、手作饰品上充满故事

感的纹路、与陌生人因为挑选同一件小物

件而产生的短暂交流……这些无法被算法

预测、难以被批量复制的细节，构成了集市

鲜活的底色。

腊月、正月里的乡村大集，年年都热闹喧

腾。可要说今年有啥不一样，往人潮里走上一

圈，就全明白了——操着天南地北口音的游客、

摊位旁支起的手机、走走拍拍的年轻人……这

些延续了数十年甚至上百年的老集市，在直播

镜头里升腾起一股崭新的“数字烟火”。

在某社交平台上，“赶集”话题下的视频播

放量达238.3亿次；山东曹县曹洼大集线上观

看量突破4亿次；安徽滁州大集单日最高客流

量达15万人次，其中跨省游客超过一半；云南

大理三月街赶集日，摊位从街头摆到巷尾，背

着竹篓的年轻面孔越来越多……从农贸大集

到手作市集，赶大集这种看似“古早”的线下生

活方式，正吸引着数字时代的年轻人，也成为

这个春节许多年轻人过年的新方式。

集市的独特魅力在哪里？年轻人带着互

联网审美和消费习惯走进集市，又会带来怎

样的碰撞？

流
量
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消费升级：情绪价值成“硬通货”

抓住机遇：流量来了怎么留住？

不是网购不香，而是大集更有烟火气
◎ 张峻榛

本版制图 龚华林


