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文创遇上“百家姓”解锁产业新图景
◎ 黄亚芳

公益广告如何更吸引人？“大咖们”这样说
◎ 本报记者袁矛

公益广告如何告别说教，真正入耳入

心？4月14日下午，在第十三届中国网络视听

大会“网络视听公益和社会责任论坛”上，来

自行业协会、网络视听平台及一线创作者的

代表，用数据、故事与行动给出了回答：唯有

扎根现实土壤，精准回应时代关切，公益广

告才能拥有直抵人心的吸引力。

镜头向善，让凡人微光站上
“C位”

公益广告若想吸引人，首先要解决“给

谁看、谁爱看”的问题。论坛发布的《2025中

国视听大数据（CVB）公益作品收视观察》用

数据证明了“小切口”能引发“大共鸣”。

过去一年，以湘西苗寨为背景的《阿桂

的“村晚”》在芒果TV播放量达1.2亿次；讲

述平凡战士故事的红色主题短片《他们的

青春与战火相伴，牺牲后却蜷缩在汽油桶

中没能回家！》在抖音平台收获超1.8 亿次

观看；《我交了个星朋友 他不太爱说话》孤

独症友好日系列作品，在抖音单条播放

8800万次……

“流量密码”何在？答案是将镜头对准那

些在平凡生活中默默发光的人。

这一答案，也在论坛上发布的2025“温

暖中国”公益短视频征集展播活动推荐作品

中得到了充分印证。活动从近千部投稿中遴

选出涵盖温情守望、文化传承、文明新风、筑

梦未来、和美家园5个类别的75部推荐作

品。这些作品有着一个共同的特点——让凡

人微光成为真正的主角。

“真正打动人心的作品，不是技巧的堆

砌，而是真诚的表达和真实的情感。”温情守

望类推荐作品《爱在C位》主创代表常骞壬

分享道，他们的镜头没有追逐宏大叙事，而是

聚焦于北京中轴线上的普通人：让古建筑

“活”起来的“观中”项目主理人陈雪、义务理

发几十年的社区驿站站长刘宝三、身患重病

却乐观助人的居民付南钧，充满烟火气的故

事，让北京中轴线有了直抵人心的温情底色。

文明新风类推荐作品《你的绽放自有时

序》将目光投向了外卖诗人王计兵、51岁考

上大学的张计玲等“小人物”，用安静克制的

拍摄呈现真实的感动。“他们不耀眼却很真

实，不完美却很温暖。”主创代表、湖南卫视

导演张炜呼吁，“主流媒体不仅是信息的传

递者，更是情绪的抚慰者、价值的守卫者。”

延伸实践维度，以责任担当
拓展公益纵深

当鲜活的个体故事引发了情感共鸣，我

们该如何将网络视听带来的这份感动，沉淀

为向上向善的内生动力？在论坛的主题演讲

环节，多位行业代表从思政教育、科技助残、

健康科普等维度，展示了如何拓展公益广告

的深度与广度。

“年轻人不是对红色文化缺乏兴趣，而

是需要属于自己的表达方式。”河北省广播

电视局党组书记、局长王磊分享了“微短

剧+思政”的探索。他以河北“红色微短剧”

征集活动为例，介绍了如何让网络视听小

屏幕变身思政教育大课堂，让年轻人从被

动接受到主动创作，在沉浸式实践中完成

了与红色文化的双向奔赴。

另一个答案，藏在科技的温度里——运

用AI等科技力量跨越障碍，让每一个人都

能感受光影世界的温暖。

虎鲸文娱公益负责人陈艳玲介绍了他

们在无障碍视听领域的深耕。通过AI语音

合成，视障者能听明星讲电影；通过AI画面

打标，听障者能看懂背景音。如今，优酷无障

碍剧场已上线9300部影片，并在全国300多

座城市设立了轮椅友好观影厅。

快手企业社会责任高级总监田兴则展

示了AI赋能普惠公益的潜力：平台在偏远

地区开展“启智未来学堂”“启智星”等项目，

持续改善乡村课堂的硬件设施、丰富科技活

动以及提升AI的教育素养；通过开展“幸福

大讲堂”，已经帮助近200万人次掌握短视

频制作和直播的数字技能。技术向善，正在

让光影世界的门槛逐步消弭。

将感动沉淀为持久的力量，同样离不开

优质内容的持续供给。爱奇艺副总编辑徐

铁忠以《沉默的荣耀》《种地吧》为例指出，

高品质影视作品本身就是最大的公益。前

者将隐秘战线烈士的故事搬上荧屏，引发

海峡两岸观众的深刻共鸣；后者则将公益

理念融入日常，在甘肃民勤种下18万棵梭

梭树，让一档综艺完成了从娱乐内容到社

会价值的蜕变。

中国广电联合会健康中国宣传委员会

会长潘翔鸣则宣布启动“健康中国大讲堂”

健康科普视听库项目，旨在用权威、规范的

视听内容挤压伪科学传播空间，让医学知识

变得“听得懂、记得住、用得上”。

扎根现实土壤，让光影温暖
照进生活

公益的吸引力，最终要落实在“做”上。

论坛现场，一系列年度公益项目的集中发

布，将行业共识转化为具体的“施工图”，让

温暖不仅被看见，更能被触摸。

赋能乡村全面振兴，成为其中亮眼的一

笔。阿里巴巴公益为山西平顺县

无偿设计了融合古建文化与太

行山水的县域文化公共品牌，助

力这座“劳模之乡”“古建大县”

将文化资源转化为发展动能。

护航青少年成长，同样是重

中之重。“未成年人短视频精品

征集”活动启动，将围绕知识科

普、心理健康、法治启蒙等方向，

征集优质内容，为青少年营造清

朗的网络空间。未来网旗下“燃

新闻”在十周年之际，联合中国

网络视听协会推出“青少年护航

平台”，深耕未成年人思想道德

建设。而腾讯可持续社会价值事

业部发布的2026企鹅科普视频

大赛，则创新性地增设“小科学

家赛道”，鼓励孩子们用最原始

的好奇心，去追问关于世界的本

质问题。

拓展关爱范围，彰显了行业

的社会温度。“抖音孤独症关爱行动”的发

布，将大众关爱的目光投向了常被忽视的大

龄孤独症群体。

从平顺的文化名片到孩子们的科普梦

想，从孤独症群体的融合空间到全民健康的

线上加油站，网络视听行业正在用实际行动

证明：最吸引人的公益广告，不仅在光影之

中，更在广袤的中国大地上，在每一次真诚

的行动里。

4月15日，在第十三届中国网络视听大

会上，中国网络视听节目服务协会发布《中

国网络视听发展研究报告（2026）》。报告显

示：截至2025年12月，我国网络视听用户规

模达10.99亿人，同比净增776万人，多年稳

居互联网应用首位。

短视频仍然是促进新网民使用互联网

的最主要应用。截至2025年12月，新入网的

网民中，44.6%的人第一次上网时使用的是

短视频应用，较第二位的即时通信应用高

32.2个百分点。

在网民使用率80%以上的主要互联网应

用中，短视频唯一实现使用率和用户规模持续

双增长。2025年12月，网络视听用户人均单

日使用时长达201分钟，同比增长4.2%。其

中，微短剧人均单日使用时长达129分钟，已

超越长视频，跃居视听细分应用第二位。

报告显示：2025年网络剧、网络电影、网

络综艺、网络纪录片、网络动画片上线总量

为2652部，较2024年增长了18.87%；全年

上线重点网络微短剧共625部，同比增长了

30.21%。

生成式人工智能技术进步催生出的人

机协同生产模式，深刻重塑视听内容生产体

系，释放出庞大的视听产能。2025年由AI

（人工智能）生成的视频/音频累计超20亿

条，较2024年增长了14倍以上。调查发现，

过半数用户接触过AI生成的视音频内容，

其中四成以上认为AI生成的内容新奇有

趣、更感兴趣。

2025年，我国网络视听行业市场规模达

12876.61亿元，同比增长5.3%，连续多年保

持稳增长。经综合测算，截至2025年12月，

我国现有网络视听行业从业企业已超80万

家，同比增长5.9%。2025年新成立网络视听

企业7.79万家，占总数的9.7%。

一线城市依然是产业资源聚集高地，龙

头引领与辐射带动作用稳固；新一线城市在

地方微短剧产业政策等因素的推动下，从业

企业规模增幅最为显著。三线及以下城市的

企业分布在整体中占比较2024年均有所上

升，网络视听产业资源、发展机遇正从单点

集聚走向全面发展。

（据4月16日《人民日报》王明峰徐嘉伟）

相关链接

《中国网络视听发展研究报告（2026）》发布
过半数用户接触过AI生成的视音频内容

作为中华姓氏的重要发源地之一，河南如

何将丰富的姓氏文化资源转化为产业动能？如

何让千年姓氏文脉走进日常生活的消费场景？

郑州设计师金晓星用近十年时间将“百家

姓”做成登上邮票和新能源汽车的文创 IP；

148个姓氏共生的商丘市梁园区谢集镇老谢

集村正以“活态博物馆”的方式探索体验转化；

河南根亲文化主题旅游线路产品吸引游客线

下打卡……姓氏文化这张名片，正在河南以不

同的方式，成为连接历史与未来的产业新

赛道。

设计师探索“百家姓”IP文创跨界合作

4月12日，在登封市嵩山景区一个30多

平方米的小店里，一位外国游客举着一枚王姓

徽章端详良久后说：“这个图案像一把权杖，我

是王者！”店员笑着解释：“您猜得没错。‘王’

字的甲骨文就是古代王权的象征。”

这个场景是金晓星在姓氏文创之路上探

索的寻常切片。2016年以来，他用近十年时间

致力将“百家姓”变成热门文创产品。

2023年 5月，金晓星作为姓氏文创参展

商，受邀参加深圳文博会。“我们发现来自全国

各地的游客都对姓氏主题天然感兴趣。”金晓

星回忆道，一对来深圳参展的中年夫妻，看到

自己老家姓氏的徽章时当场感动落泪。

金晓星的探索也在跨界中结下更多果

实。他与中国邮政合作推出《百家姓》藏书票

系列；某品牌新能源汽车也找上门来，在中高

端车型的B柱上预留了一个位置，为车主定

制专属姓氏徽章。

姓氏文化深度融入各类文旅场景

一个古村4300口人中汇聚148个姓氏，

老谢集村的独特姓氏景观近年来持续走红。这

里既有张、王、李、赵等常见大姓，也有仉、郅、

种、布等罕见姓氏。

丰富的姓氏文化，源于这里悠久的商贸历

史。先商时期形成聚落，隋唐时依托漕运枢纽

成为辐射数百公里的商贸中心，元代管、缑、谢

三姓成为望族，得名“管缑谢家集”。

谢集镇干部魏力生介绍，为让游客有更直

观的姓氏文化体验，村里编写了一本姓氏文化

集锦书籍，收录了148个姓氏的渊源故事，还

建起了“姓氏文化馆”，通过实物、图文、族谱等

形式展示多姓共生的独特文化。

如今的河南，姓氏文化与文旅景区、文化

场馆等正在深度融合。行走安阳殷墟，“甲骨

文姓氏对照表”吸引游客纷纷驻足，从文字传

承中寻找姓氏根脉；走进南阳市汉画馆，一块

“许阿瞿墓志铭画像石”讲述了当年“许”姓小

朋友的故事；周口鹿邑老子故里展厅一侧，郁

郁葱葱的李树与其后各种字体的“李”字交相

辉映。

姓氏文化需要具象化的空间载体

姓氏文化中的源流传承、家风家训、名人

故事等元素，作为独特的文化创意素材，为旅

游场景打造和文创产品开发提供了丰富资源，

但在有效赋能文化产业方面仍有巨大空间。

在河南省社会科学院文学研究所（黄河文

化研究所）副教授秦玉看来，为姓氏文化提供

具象化的空间载体很有必要，比如持续推进黄

帝故里园区的建设，并依托黄帝文化纪念馆、

中华姓氏展览馆等场馆，借助虚拟现实（VR）、

增强现实（AR）等数字技术复原“黄帝赐姓”

的历史场景，也可以在黄帝故里园区周边打造

姓氏文化主题街区，街区内引入“姓氏盲盒”

“图腾文创”“姓氏主题汉服”等特色店铺，并开

设姓氏主题餐饮、姓氏主题驿站、姓氏主题酒

店、姓氏文化工坊等体验项目，实现文化标识

和城市空间的有机融合。

方塘智库创始人叶一剑建议，要在探索过

程中避免姓氏文化的产业泛滥，比如项目过

多、缺乏学术支撑、功利化明显等。可以将“拜

祖大典”转化为全时全域的文化资源，“只有先

做好价值认同与文化传承，文旅融合和产业动

能才会水到渠成”。

春季北京书市周六开幕
首次延长至1个月

本报讯（路艳霞）“春风十里，不如北京书

市遇见你。”2026年春季北京书市将于4月18

日至5月17日举办，书市首次延长至1个月。

本届书市以“书香京城 悦读春天”为主题，多

项举措着力拓展北京书市品牌服务范围。

本届书市打造全国首个“以实体书店为参

与主体”的大型群众性文化盛会，全市2000余

家书店全程参与书市活动。书市还构建覆盖全

市的“4+4+N”全民阅读服务网络，在城区四

个方位的朝阳公园、南苑森林湿地公园、首钢

工业遗址公园、圆明园设立四大“集中展场”，

面积约 1.6 万平方米，规模创新高；在全市

“16+1”区实体书店设立“联动展场”，首次实

现阅读服务覆盖全域。

本届书市继续开展书香惠民活动，优化领

券用券体验。创新趣味玩法，购书消费可参加

抽奖活动，有机会获得演出票、京郊旅游卡等

惊喜福利。积极联动北京国际电影节，在书市

现场特别设立电影主题图书专区，策划举办

“文影辉映——文学与电影”专题展，北京书市

和电影节的票根可互享优惠权益，书市还将走

进影城展销图书等。

书市期间，第三届全国古旧书展销年会

将举办。“悦读春天大讲堂”开展500余场阅

读文化活动，文化名家、学者将带来新书首

发、阅读分享、文化讲座等。同时，首次通过新

媒体平台推广书市阅读活动，联动“北京范

儿”，邀请近20位互联网大V、达人，探访书

市现场，推荐好书佳作。新媒体平台还将在书

市设置打卡点，与读者开展线下、线上话题互

动等。

群众需要什么，市集就提供什么
贵州凯里“睦邻市集”
服务群众6万余人次

本报讯（陈丹）“走，赶集去，群里通知贵州

医科大学第二附属医院多个科室的医生要来

义诊，正好跟医生咨询一下。”4月9日一大早，

贵州省黔东南苗族侗族自治州凯里市大十字

街道永乐社区居民张大妈拉着两个姐妹兴冲

冲前往万博广场赶“睦邻市集”。

政策宣传专区、便民义诊服务区、美食品

鉴区……广场上人头攒动，前来赶“集”的市民

享服务、听解答、品美食，乐在其中。2024年11

月启动的“睦邻市集”，是凯里市大十字街道打

造的综合服务平台。据了解，街道整合辖区医

疗、文化、企业等资源，把便民服务送到群众家

门口。截至目前，已成功举办 57场“睦邻市

集”，服务群众6万余人次。

坚持“群众需要什么，市集就提供什么”原

则，街道将政策宣讲、义务活动、便民服务、健

康促进列为“睦邻市集”四大重点服务内容，通

过街道“民情二维码”、社区“红管家”入户等渠

道征集诉求，又拓展出移动办公、非遗体验、爱

心助农等20余类特色服务。

● 设计师金晓星用近十年时间，将“百家

姓”打造成涵盖徽章、藏书票、新能源汽车定制

配件等在内的文创IP，成功进入全国1200多

家景区文创店，探索出姓氏文化的产品化与跨

界合作路径

● 商丘市老谢集村凭借148个姓氏共生

的独特姓氏景观，通过建设姓氏文化馆、编写

姓氏书籍、规划体验区和寻根旅游等方式，探

索将整个村落转化为“活态博物馆”的体验式

文化产业模式

● 通过建设姓氏文化主题街区、引入数字

技术复原历史场景、开发主题餐饮与酒店等具

象化空间载体，推动姓氏文化从抽象资源走向

全时全域的文旅融合
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八百多年后，兴贤书院依旧是文明交流

互鉴的重要桥梁。南平市深挖朱子文化根

脉，以“武夷论坛”“武夷会讲”等文化交流和

学术研讨活动为载体，传承朱子文化，推动

文明互鉴。

3月22日，第三届武夷论坛召开，来自中

国人民大学、山东大学、郑州大学的专家学者

与青年学子来到兴贤书院走访，感受书院深厚

的文化底蕴与活态传承。

与此同时，依托兴贤书院等朱子文化遗

存，武夷山市还推出一系列朱子文化旅游精品

路线，将开笔礼、成人礼、敬师礼等朱子礼仪融

入实景体验，针对海内外大中小学生设计专属

研学活动，让中外青年学子在亲身体验中感受

朱子文化的深厚底蕴。

去年8月，参加第24届“汉语桥”世界大

学生中文比赛的中外选手循着朱子生平足迹

走进兴贤书院。来自新西兰的选手张蕙兰赞

叹：“兴贤书院保留了天井，易于采光通风，门

前的流水也可以作为消防及生活用水，这些设

计都很有智慧。”

在传承中创新，是兴贤书院永葆生机的

秘诀。在武夷山市按照环武夷山国家公园保

护发展带目标要求对兴贤书院进行修缮提升

的同时，书院也积极拥抱数字时代，引入大数

据技术打造“数字朱熹”智能交互模型，研学

学子、游客等可通过智能设备与“数字先贤”

跨时空对话，在趣味问答中读懂朱子理学的

核心内涵。

八百余载后的今天，朱子文化依旧在兴贤

书院回荡，并由此出发，跨越山海，继续书写着

“继往开来”的故事。

八百余载兴贤书院
续写“继往开来”


