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《八仙！》讲述八个各存心思、各有短板的

凡人，如何集结成一个行侠仗义的“草台班

子”，最终拯救苍生、位列仙班。

“八仙过海，各显神通”这句话家喻户晓。

八仙桌、黄粱一梦、狗咬吕洞宾、葫芦里卖的什

么药等，八仙元素也早已渗透进日常生活的毛

细血管。但若追问一句：八仙有哪八个，他们怎

么走到一起的？也许很多人会卡壳。

铁拐李、钟离权、张果老、吕洞宾、何仙

姑、蓝采和、韩湘子、曹国舅——这八位神仙

家喻户晓，却又面目模糊。对于大多数人而

言，他们更像一个符号化的集体记忆，而非有

血有肉的个体。这种“熟悉又陌生”的特质，被

动画电影《八仙！》的导演兼编剧牟正洋敏锐

捕捉到，从而转化为创作的绝佳切口。

不少传统神话故事改编的影视作品往往

力求尊重故事原型，最多在人物造型、故事场

景等视觉呈现方面拓展探索空间。《八仙！》则

打破这一保守改编模式，用“凡人修仙”的叙

事视角，将镜头对准八位主角成仙前的凡人

岁月——没有天生神力、毫无主角光环，这群

市井小人物依靠民间智慧与脑洞计策，反向

套路天庭神仙。影片深度融合了八仙的典故、

俗语与传说故事，保留了人物特色，更赋予

“草根神仙团”坚守善良、行正道、做善事的精

神底色。

主创人员希望，观众走出影院时能记

得——一群没有法力的凡人也能成就自己的

英雄主义、理想主义，能相信并传承“但行好

事，莫问前程”。

现代化的美学表达，又让这种“凡人叙

事”贴近当下的年轻观众。影片将蓬莱仙岛设

定成一座人神共居的“超一线城市”——空中

有云轨高速、鱼辇穿梭；“神仙职场”更是让人

耳目一新，神仙也得打卡上班，还要考核绩

效。从壁画、年画中提取的传统五色体系被融

入角色与场景，文化与想象相互赋能，形成了

一套完整自洽的美学语言。这些将传统神话

与现代生活体验巧妙贯通的手法，得以覆盖

更多受众群体。

可以说，《八仙！》用市井烟火改写神性，

用群像叙事拓宽情感边界，用现代美学翻新

传统表达——它证明了国漫的想象力从未被

框定。

《八仙！》兼具挑战性与创新性的改编，突

破了传统神话故事改编影视作品的创作尺

度，为当代文化语境中对神话叙事的审美逻

辑重构与价值取向提供了新样本。

对话《八仙！》主创团队
“草台班子”办大事

◎ 郝妍汤诗韵

《八仙！》的创作故事本身就像一

出mini版的“八仙过海”。近日，笔者

对话了本片的主创团队——总监制应

旭珺、导演兼编剧牟正洋、制片人曹林

林，复盘《八仙！》诞生记。

为什么选择“八仙”这个 IP进行

开发？

应旭珺：大家对八仙的名字耳熟能

详，但他们是怎么成团的，怎么聚集在

一起的，又是怎么成仙的，其实没有一

个特别成体系的故事。所以就形成了

“熟悉且陌生”这样一个特殊的情形，这

就给创作者，特别是影视创作者，提供

了很大的创作空间。

《八仙！》的核心设定是如何确

定的？

牟正洋：难点是重新解构“仙的定

义”。就是要提出一个疑问，到底什么

才是仙？刀枪不入是仙吗？长生不老是

仙吗？腾云驾雾是仙吗？其实都不是，

我们片子里给出了一个答案：心怀天

下，心系苍生，做对的事，这才是仙。我

们希望这群人，尤其是八仙这个团体，

代表凡人，代表最底层的普通人。我们

想讲的其实是他们展现出来的力量和

精神纽带。

为什么选钟离权、吕洞宾当主角？

牟正洋：最初没有想过到底该

以谁的视角来讲这个故事。后来从

传说和典籍里挖掘到了钟离权、吕

洞宾、何仙姑这条关系线，有一种传

承感。钟离权点化了吕洞宾，吕洞宾

点化了何仙姑……最后他们的“团

魂”就是：做正确的事，不问得失只

问对错，不问来路只问去处。这样追

根溯源去推的话，钟离权就是原点，

那也就能确定吕洞宾、何仙姑这几

个人物的大概戏份。

《八仙！》创作团队是如何集

结的？

曹林林：我们其实是一个新

的团队，跟这个故事的走势还挺

像的。大家想做一件看起来还挺

难的事情，又都是新人。首先要

有一个好故事，然后陆陆续续来

自五湖四海的人，都带有一点

点少年感和理想主义，大家都

想把这件事情做好，所以加入

我们团队。

应旭珺：八 仙 都 有 自 己

的小缺点，都不是完美的人，

我们团队中的每个人也都不

完美，或者说每个人的能力

都 没 有 那 么 强 。但 就 是 因

为有这个团队，我们跟八

仙的故事互相托举、互相

托底、互相鞭策。所以让

大家看到，今天特别流

行的“草台班子”能够

办大事。

《八仙！》爆火
地方文旅如何“接招”？

◎ 张静宁

7月18日，动画电影《八仙！》全国上

映，票房一路走高，口碑跃居暑期档新

片之首。“八仙过海”的故事家喻户晓，

而提及这个故事，多数人脑海中浮现的

第一幅画面，便是山东蓬莱。这座倚靠

渤海的小城，丹崖之上，楼阁凌空，海雾

经年缭绕，古来便是文人墨客笔下的

“人间仙境”。这一次，电影的热度又将

蓬莱推到了聚光灯下。

近几年，影视作品带火了不少旅游

目的地。这一次，《八仙！》的爆火，让烟

台蓬莱和拍摄地浙江象山站在了流量

的门口。但是，浪潮越是热，越是需要冷

思考。如何接住这波流量，并将其转化

为持久的文旅资产，考验的是眼光、是

耐心，更是一种将文化资产转化为旅游

体验的智慧。

要接住这波流量，就要先理解这波流

量。一部电影的成功，表层是故事与视觉，

深层则是它与其所处时代的对话。

在《八仙！》的叙事中，吕洞宾怕狗，

背后是他幼年流落荒野、险些葬身野狗

之口的创伤；钟离权因救人而触犯门

规，昔日所救百姓无一人施以援手，沦

落为蓬莱岛上以偷盗为生的人。电影里

的八仙，各有各的狼狈与破绽，更像是

一个“草台班子”。观众在银幕上看到的

不是神，而是和自己一样会恐惧、会犯

错的普通人。这样的故事为焦虑中的人

们提供了一剂精神解药。所以，地方文

旅要接住的，正是这份藏在故事深处的

情感共鸣。

这份情感共鸣，该如何落地？回看

那些接住了影视剧流量的地方，它们的

路径虽各不相同，但都指向了同一件

事：完成了从“景观”到“场域”的转换。

《去有风的地方》带火大理，是整座城市

被营造成了一个可以“慢下来生活”的

空间，每个街角都在无声地邀请游客成

为故事里的一部分。《长安十二时辰》让

西安出圈，是将盛唐气象融入可触摸、

可参与的沉浸式体验，让游客从“看唐

朝”变成“进唐朝”。

作为八仙过海景区所在地的蓬莱，它

的真正优势在于蓬莱阁下的那片海、海上

的那片雾、雾里生活着的那群人。这些无

法被异地复制的东西，才是地方文旅真正

的竞争力。这正是《八仙！》带给地方文旅

的真正启示：一部电影虽能点燃一时的热

情，但能留住人的，永远是那片土地本身

的生活质地与文化厚度。

从“蹭一部电影的流量”到“养一方

水土的文脉”，需要的是对当地文脉的

深耕，这条路很长，但只要方向对了，每

一步都算数。

凭什么火出圈凭什么火出圈？？《《八仙八仙！》！》

对于动画电影而言，好的故事是基础，视

觉画面同样是表达的重要维度。《八仙！》以两

个多小时的时长，呈现出了富含中国气韵的

蓬莱仙山青绿山水视觉体系，巨鳌驮岛、云海

仙府等场景恢宏震撼，影片中几十套差异化

的凡人角色造型设计则更让人感受到群像的

细腻鲜活……一帧一画都饱含中式浪漫，从

形式到内核的中国表达，将东方魅力展现得

淋漓尽致。

《八仙！》是东方梦工厂西南总部落地成

都高新区天府长岛数字文创园后首部原创院

线长片。天府长岛数字文创园集聚70余家上

下游文创企业，这里“一杯咖啡的距离”的产

业模式，为影片品质提供了硬核支撑。动画制

作各环节的企业相互仅隔百米，步行几分钟

就能碰撞创意，这种“10分钟协作圈”，让创

作不再是孤军奋战。《八仙！》的核心制作几乎

全在这里“一站式”完成，这不是简单的“产地

标注”，而是一场城市与作品的双向奔赴。

更耐人寻味的是城市气质与影片内核的

契合。八仙是中国神话里很特殊的存在：既是

出世的仙，又是入世的侠；既有潇洒浪漫，又

极具烟火气，与成都的气质不谋而合。于是，

电影里有了八仙围坐吃火锅的桥段，有了道

观门前那棵以青城山千年银杏为原型的树，

铁拐李甚至说起了川普。火锅的市井、银杏的

静谧、川语的质朴三重意象交融，造就影片

“入世有温度、出世有风骨”的独特气质。这些

四川元素不是生硬植入，而是从这片土地里

生长出来的。

一座城市的文化底蕴，不只存在于博物

馆和典籍里，更体现在它能否为创作者提供

土壤、能否与作品产生精神上的共振。

与此同时，影片也为“四川造”动画确立

了成熟的本土化创作范式。

中国动画电影飞速成长的背后，正是动画

技术的托举，是相关产业链的厚积薄发。目前

成都高新区已聚集超6000家数字文创企业，

产业规模破1400亿元。北京、上海、杭州等地

也形成产业集群——当“单打独斗”变成“兵团

作战”，国漫的工业化时代就真正来了。

国风动画的走红，契合当下东方美学的

潮流。从惊叹于“老祖宗的审美”，到折服于古

建里的智慧，再到学习传统生活方式……这

股“中国热”旋风，早已穿越山海、刮向世界。

当中国神仙“组团出海”，全球观众看到的，就

不仅限于瑰丽奇幻的想象、善良坚韧的内核、

气韵生动的画面。东方故事潜力无限，好戏还

在后头。

（综合《扬子晚报》、《文汇报》、央视财

经等）

角色塑造是《八仙！》的一大亮点。牟正洋

透露，为了让传统神话人物焕发新意，美术团

队在人物造型等方面的考据上花了很多工夫。

以钟离权为例，传统民间形象中他常

是大腹便便的中年男子，影片中却仅以此

作为乔装扮相。假发一揭、衣物一换，一个

游走江湖、深谙世事的“痞帅”形象跃然银

幕——略有大小眼，唇上与下巴的小排胡

子平添江湖气。

牟正洋解释，团队翻遍古籍发现，成仙

前的钟离权形象记载为“俊目美髯，身长八

尺”，传说是汉代带兵打仗、骁勇善战的将

军。再结合《全唐诗》中钟离权亲笔诗作《题

长安酒肆壁三绝句》：“坐卧常携酒一壶，不

教双眼识皇都。乾坤许大无名姓，疏散人中

一丈夫”，才有了银幕上那个洒脱不羁、粗

犷帅气的形象。

与之形成鲜明对照的是吕洞宾。他的造

型走“雅帅”路线，清秀俊朗。单就这双男主的

造型而言，美术设计精准地区分了“痞帅”与

“雅帅”两种截然不同的美学质感。

作为八仙中唯一的女性，何仙姑被设定

为影片中战力最强的一位，也是最后才加入

团队的角色。她的造型在传统与当代之间找

到了精妙的平衡：荷花花瓣形的耳环，远看如

荷叶荷花的服饰配色，裤子上若隐若现的荷

花暗纹，既保留了荷花仙子的经典意象，又赋

予她“又美又飒”的性格特质，让她既有行侠

仗义的果敢，也有偶尔迷糊的可爱，更像一个

有血有肉的普通人。

此外，韩湘子的设定同样令人印象深刻，

他被塑造成一位“技术宅”，身边总带着神秘

箱子，连八卦阵法都由他破解发现。

八仙的故事在岁月长河里演变，人物及

其外貌在历朝历代的话本、戏文、古画里不尽

相同。在《八仙！》总监制应旭珺看来，历代作

者融合史实、传说，用创造力逐步构建“八仙

天团”。不同朝代的素材被熔铸在一个自洽的

世界里，“八仙”IP，何尝不是历经千年的一次

共创。

人物线索历千年“共创”，关于蓬莱仙境

的描述，更是在《山海经》《列子》《太平广记》

《玄中记》，甚至《全唐诗》里都散落着吉光片

羽。到浩瀚典籍里找依据“为我所用”，成了

《八仙！》世界观搭建的重要方法论。

《八仙！》制片人曹林林说，创作者打开的

所有脑洞，其实全部来源于中华优秀传统文

化，“古人的想象就安静地躺在那儿，等我们

去挖掘”。比如仙人怎么出行？汉代壁画上已

描述了鱼拉辇车；片中的蓬莱仙岛由四只巨

鳌驮着在海中活动，一如《玄中记》中所记；齐

天大圣在片中出现也非凭空加的彩蛋，《东游

记》里，孙悟空本就是八仙的朋友，八仙大闹

东海时他曾出手救场……

有网友在观后感里写道：“神话自古都不

是凭空而现，古人见了无法触及的海市蜃楼，

便认定那是海上仙山。今人见了红绳满身的

千年银杏，便把它做进动画中。每代人其实都

在用自己的方式，往民间传说里添上自己属

意的那一笔。”

从“八仙过海”到“凡人修仙”
故事改编有创意

钟离权“痞帅”、吕洞宾“雅帅”
角色考据有出处

城市与电影双向奔赴
动画技术有支撑

“四川造”动画电影《八仙！》7月18日公映后一路高歌猛进。根据猫眼专业版数据，截至7月26日下午，

票房突破7亿元，成为今年暑期档一匹名副其实的黑马。

随着片方公布影片将在全球院线上映的消息，这个立足中华传统神话故事的国产动画电影，将带给世

界又一次东方美学的体验。

这个夏天，《八仙！》用今天的国产动画技术，把中国神话里壮阔又具有瑰丽想象的故事铺展在了大银

幕上，让散落在典籍、民间传说和话本里的中华优秀传统文化，在新故事里被唤醒、激活，走近更多人。

暑期档国漫再添爆款暑期档国漫再添爆款，，将陆续登陆海外市场将陆续登陆海外市场

（本版图片据片方） 电影电影《《八仙八仙！》！》海报海报。。

电影电影《《八仙八仙！》！》海报海报。。


