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一代人有一代人的西游。《西游记》历来

是改编的热门对象：《金猴降妖》《大闹天宫》

《大话西游之月光宝盒》《西游记之大圣归来》

《西游降魔篇》……尤其在各类新兴媒体终端

和文化产业项目纷纷推进文本资源现代转化

的当下，它更成为一个炙手可热的文化 IP。

2024年发售的游戏《黑神话：悟空》，凭借顶

尖画面、硬核战斗与文化输出，成为引发全球

热度的现象级作品；《西游：笔绘西行》《梦幻

西游》《大话西游》《造梦无双》等也是高人气

手游。

除了“26 版西游记”，今年以来围绕

《西游记》的 AI 创作呈现井喷态势：AI 博

主“阿盐”上传 20 分钟 AI 短片《穿越山海

经》，讲述孙悟空、杨戬、哪吒组团穿越到

山海经世界打怪，仅抖音就收获 340 万点

赞；AI 博主“修仙漫剧馆”制作的漫剧《黑

神话：大圣归来》，第一季在抖音累计收获

2.1亿播放量；讲述菩提祖师复活孙悟空后

师徒联手复仇的《菩提临世真人AI版》，4

月登上红果平台热度榜第一，首次实现AI

剧全面超越真人剧。此外，还有创作者用

AI生成“孙悟空开滴滴”的短片、“唐僧师

徒吃火锅”的剧场……

但与此同时，作品质量参差不齐，争议

也随之而来。有网友质疑：魔改《西游记》，除

了玩噱头、博眼球，到底提供了什么价值？

“‘小作坊下料猛’的荒诞剧情，不仅涉嫌侵

权，更在精神上带偏了观众的集体记忆。”这

类观点认为，创作者不能盲目跟风，随意恶

搞会消解名著的严肃性，影响年轻人对原著

的理解。

但也有网友认为，经典就该活在当下，不

能永远供在神坛上。AI二创让经典IP焕发新

生。机甲大圣、赛博长安城等新潮视觉设计，

让厚重的古典神话适配当下短视频传播生

态。这种创新绝非颠覆经典，而是用青年语

言、科技载体为传统文化破壁出圈。

核心问题或许不是能不能二创，而是二

创的边界在哪？

当年，86版剧组同样面临过改编争议。

杨洁导演在自传中写道，她坚持删除了原著

中一些血腥暴力的情节，因为“观众里有孩

子”。这不是对原著的不尊重，而是对受众的

负责。26版二创也是如此——轻松搞笑没有

问题，但恶意丑化、低级趣味、色情擦边，绝不

应被允许。这既是对经典的尊重，也是对传播

伦理的敬畏。

“AI魔改”视频治理
成果公布

本报讯（刘宗智）7月 3日，国家广

播电视总局发布消息，此前于 2026 年

1月启动的网络“AI魔改”视频专项治

理工作已取得实效。为持续巩固专项

治理成果，筑牢网络视听内容安全防

线，自今年2月 1日起，“AI魔改”视频

治理工作转入常态化、制度化长效监

管模式，持续规范网络视听传播秩序。

据了解，广电总局持续压实各主要网

络视听平台主体责任，督促平台深化日常

内容排查与审核管控，明确重点整治领

域，集中清理各类违规“AI魔改”视频。治

理重点聚焦依托四大名著、历史题材、革

命题材、英模人物等经典影视IP及相关

作品篡改生成的违规AI视频内容，同时

全面排查清理各类邪典动画，坚决抵制不

良、畸形视听内容传播，全力营造风清气

正、健康有序的网络视听生态环境。

最新披露的6月处置数据显示，各

平台累计清理各类违规视频近7600条，

依规处置违规账号20余个，有效净化了

网络视听内容传播环境，常态化治理成

效持续显现。

“26版西游记”
催生“西游热”
这几天打开短视频平台，你是否也被

网友称为“26版西游记”的搞笑视频刷

屏？画面中，86版《西游记》装扮的唐僧师

徒四人在树林里休息，或是炒菜做饭，或

是插科打诨，或是互相拆台，提起女儿国

往 事 唐 僧 还 拿 起 话 筒 唱 一 曲《女 儿

情》……这完全颠覆了人们记忆中的《西

游记》。

视频迅速引发全网关注，相关话题热

度持续攀升。评论区里，有人说是“白月光

归来”，有人以为是“官方新作”，还有人直

接追问“在哪看全集”。

事实上，根本不存在什么官方的“26

版”。这些视频是网友用AI换脸、素材剪

辑、真人短剧拼贴而成的二次创作合集。

这场热浪的源头，是一场由网络博主

和直播团队引领的二创风潮。其中，名为

西游群英荟的直播团队尤为引人注目。该

团队由几位主播真人角色扮演成唐僧师徒

四人，进行即兴、搞笑的直播表演。

西游群英荟团队依托国民经典IP《西

游记》，以“致敬西游经典，传承西游神韵”

为核心亮点。直播跳出传统取经打怪的主

线，聚焦西行路上的烟火日常，融入网络热

梗，临场花式接梗，师徒趣味拆台不断，全

程笑点密集。

线上热度已成功延伸至线下。据悉，西

游群英荟团队目前已入驻潍坊寿光林海生

态博览园进行实景展演，打造沉浸式“26版

西游”体验。

数据直观显示了这场狂欢的受关注程

度：单场直播超40万人在线观看，总场观

（单场累计进入直播间的观看人次总和）突

破2500万，单周涨粉超100万，其账号的粉

丝总量已近400万。入驻景区后3天涨粉超

过150万；同期，该团队仅进行了4场直播，

累计观看人数便达到了惊人的2508万。

法律风险如影随形。中国政法大学传播

法研究中心副主任朱巍表示，即使不以营利

为目的，只要传播行为影响原作品正常使用

或损害权利人利益，也不属于“合理使用”。

如果使用AI生成内容进行商业推广（如广

告、带货），更易被认定为侵权。“据我所知，

一些AI‘爆改’四大名著的视频传播非常

广，播放量非常大，涉及商业利益，所以侵权

风险更高。”

面对AI魔改的蔓延，监管层已果断出

手。今年1月，广电总局启动“AI魔改”视频

专项治理，以扭转不良态势。

然而，监管与创新之间的平衡始终是难

题。同样是《西游记》的二创，《大话西游》因

刻骨描摹爱情而成为经典，《黑神话：悟空》因

抒写反抗精神而变身爆款。关键在于，创作者

究竟提供了什么价值。

经典之所以成为经典，不仅在于被反

复讲述，更在于每一次讲述都尊重其精神

内核。正如一位评论者所言：“无论是 AI

漫剧的轻量化改编，还是舞台革新，青年

创作者始终应坚持守正创新原则，拒绝低

俗魔改与恶意解构。他们深谙西游 IP经久

不衰的内核，是抗争、坚守、向善的中华人

文精神。”

（综合搜狐、新浪等）

现象
A

经典经典IPIP遇上遇上AAII魔改魔改

不存在的不存在的““2626版版西游西游记记””

每逢暑期，86版《西游记》总会如约而至，在电

视频道轮番播出。自1986年首次亮相以来，这部

作品已风靡 40 年，观众百看不厌，孙悟空那张毛脸雷公嘴

的形象，早已成为一代人暑期记忆中不可或缺的一部分。

今年暑期，一场始料未及的“西游热”席卷而来。无数

网友在社交平台上刷到唐僧说着东北话、孙悟空戴着墨

镜开快车、猪八戒在高速路上偷懒摸鱼的短视频。评论

区一片热闹：“央视新版终于来了？”“这才是正版”“比

86版超前”……

然而真相令人啼笑皆非——这些爆火的短视

频根本不是“26 版西游记”，而是创作者

通过AI换脸、拼贴制作的二创短片。

一场误会，一部根本不存在

的剧，为什么却能点燃人

们狂欢的热情？ 复盘
B

经典之所以是经

典，是因为它足够丰

富，能容纳不同时代的

解读。86版是童话，26

版是现实，中间隔着40

年时光，也隔着无数人的

成长。

一个短视频的评论区里，有人

写：“小时候看唐僧，觉得他好善良。

现在看唐僧，觉得他好烦。”这条评

论获得了3万个赞。另一个视频里，

孙悟空的台词被改成：“我打妖怪，师父念

紧箍咒；我不打，妖怪吃师父。到底该怎么

办？”弹幕里全是“世另我（网络语言，即‘世

界上的另一个我’的缩写，表示和另一个人

的处境相同或类似）”。

有些东西，变了。《西游记》这一国民 IP

可以常变常新，以全新的形态融入当下，证明

了经典故事的生命力在于被不断地重新讲述

与解读。拆解这场狂欢的传播密码，会发现它

精准踩中了三个流量开关。

第一个流量开关是国民级IP的“祖传流

量”。86版《西游记》重播超过3000次，是几

代人共同的电子榨菜。有人从骑童车看到开

电车，有人从青少年看到中老年。这种跨越代

际的共同记忆，让任何一点风吹草动都能引

发集体共振。一位网友说：“无论悟空和谁打，

第一愿望都是悟空胜。”40年的情感连接，从

来没断过。

第二个流量开关是AI技术把创作门槛

砍到了脚踝。以前想魔改经典，你需要专业的

团队、昂贵的设备和漫长的周期。现在，一个

博主用AI换脸工具，把西游人物的脸替换到

现有视频里，再配上几句贴合热点的台词，几

分钟就能产出一条骗过几百万人的假物料。

成本低、产量大、传播快，尤其“白龙马行车记

录仪泄露”这个梗出圈后，越来越多的网友加

入了这场狂欢。

第三个流量开关，就是网感梗+情绪价

值。“26版西游”打出“情怀+反差”牌——外

形复刻往日经典，内核是接地气的喜剧，严肃

取经人设秒变下乡唠嗑搭子，强烈反差制造

笑点。同时，“白龙马行车记录仪”“师徒四人

高速堵车”这类梗，本质上是把当代年轻人的

职场处境和生活痛点，精准嫁接到了经典IP

之上。

创作者们把孙悟空的桀骜解读为“00

后整顿职场”，把唐僧的唠叨等同于老板画

饼，把取经路变成了打工人的日常——在

一个流传很广的片段里，孙悟空被唐僧念

紧箍咒疼得打滚，猪八戒在旁边偷偷吃西

瓜，沙僧背过身假装没看见。弹幕飘过一句

话：“这不就是那个被领导整治的技术大佬

吗？”紧箍咒成了职场里那些说不清道不明

的规则——你能力再强，也得低头；你做得

再好，也得受气。孙悟空打妖怪，一到要来真

的，妖怪背后的人就出来了：这个是菩萨的

坐骑，那个是老君的童子……网友们调侃：

“26版精神状态遥遥领先”“简直是当代年

轻人的互联网嘴替”。

作品命中了哪些流量密码？

追问
C

AI二创的边界在哪？

思考
D

监管与创新如何平衡？

为何引爆全网为何引爆全网？？

本版制图龚华林

二次创作
如何规避侵权风险?

对经典名著《西游记》等进行演绎，

制作短视频或直播内容，之于86版《西

游记》或其他影视内容，是否存在著作权

侵权风险？

“如果未获授权使用他人相关作

品，这类内容存在较高的著作权侵权风

险。”西安交通大学法学院教授焦和平

表示，《西游记》古典原著虽属于公有领

域，但86版《西游记》作为视听作品，其

保护期限尚未届满，仍受著作权法保

护。不仅如此，86版《西游记》中的剧

本、剧情、画面、角色和配乐等元素，还

可以单独构成作品受著作权法保护。

“86版《西游记》中孙悟空虎皮裙

的纹样走向、唐僧袈裟的拼色结构、猪

八戒钉耙的造型比例、沙僧月牙铲的

装饰细节等具有足够的独创性，从而

构成著作权法保护的美术作品，未经

许可擅自使用有侵权风险。”华东政法

大学知识产权学院教授阮开欣表示。

焦和平分析，创作团队可通过以下

路径规避风险：首先，回归公有领域寻

找素材，自行设计人物形象；其次，坚持

独立原创剧情；再次，严禁传播未经授

权的音视频，直播或短视频中应使用

开源或正版授权音乐，避免未经授权

播放原剧音视频；最后，直播间装潢、

服化道、配乐应主动避开86版《西游

记》的独创性表达，账号和画面中明示

“与86版及央视无关联”，商业使用涉

及86版《西游记》的元素时应主动寻

求授权，保证二次创作合规。

（据《中国知识产权报》窦新颖）


