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票房收益下跌 客源持续流失 行业结构性遇冷

破解发展困局，电影院出路何在？
◎ 本报记者刘宇岑

全国首个唐诗文化主题融媒IP项目为全民阅读开辟全新听觉赛道

西安“唐诗电台”用电波传递诗意
◎ 本报记者卢瑶

编辑 周洁 版式 龚华林 校对 吴海燕

今日看点
鲁迅文学周系列活动在沪多点开花

街巷寻迹，跟鲁迅“击个掌”
2版 综合

3版 深读

从“三件套”到“六件套”，开学装备越来越贵

“准大学生”的消费热该降降温了

灵活就业是福利？
争论别偏离民生议题
近日，北京大学国家发展研究院副院长、

教授张丹丹在一档财经访谈节目中谈及灵活

就业话题时提出，“从劳动经济学角度看，灵活

本身就是一种福利”，并解释称朝九晚五的工

作是牺牲自由换取五险一金，而灵活就业者获

得的是时间自主权，代价是社保相对薄弱。这

段内容被短视频平台截取片段传播后，迅速登

上热搜，引来网友质疑。

编辑点评

“灵活本身就是一种福利”，此言一出，质疑

声四起。不少网友直言，这是典型的“何不食肉

糜”，甚至建议她主动去“享受”一下灵活就业的

“福利”。也有网友表示，短视频存在断章取义，

访谈语境中的“福利”是劳动经济学中的效用概

念，与大众日常理解中的福利完全不同。

其实，把完整视频看完就会发现，张丹丹

还补了关键内容：零工群体收入差异极大，有

些人主动选择灵活就业，有些人则是没得选；

制度必须配套保障机制。翻看她 10 余年的学

术轨迹可以发现，长期聚焦基层劳动者、为零

工群体发声、呼吁探索“非捆绑式”参保方案，

恰恰是她的研究主线。

既然如此，为何这句发言会引发强烈不满？

目前，我国灵活就业人员规模已超过2亿

人，其中大多数人是被动选择。对很多外卖骑

手、网约车司机来说，所谓时间灵活，背后是被

平台算法裹挟带来的超长工时、收入起伏不

定，养老、工伤保障不足等现实问题。在这些问

题面前谈自由，必然引发争议。

当然，批评不应演变为对个人的网络暴

力，学者的表达可以商榷，但其长期的学术付

出不应被一句话抹杀。争议背后，最应该关注

的问题是：如何补齐灵活就业群体的社会保障

短板，让2亿人活得更安心、更体面。（陈晓芸）

困境

2026年上半年票房同比跌幅超

40%，2026年前4个月上座率跌至

不足6%，大众观影意愿持续走低，

全国电影院接连关停，院线行业进入

收缩调整阶段

原因

经济压力、时间成本，以及影片

质量与票价不匹配等抑制观影需求；

市场资源高度向头部内容集中、电影

院同质化经营严重、新兴娱乐持续分

流等，导致行业结构性遇冷

破局

多地探索“影院+”差异化模式，

通过细分客群、盘活闲置空间、推行

长尾放映等方式初步实现突围，但转

型发展仍面临资金、人才与发行生态

等多重制约

2026 年暑期档已接近尾声，虽然不乏

《欢迎来龙餐馆》《八仙！》《奥德赛》这样的海

内外力作，但截至8月23日，2026年暑期档

票房（含预售）仅突破115亿元，能否追平或

超越2025年的119.66亿元，仍有悬念。今年

暑期档开始前，国内电影市场还迎来一轮集

中撤档潮，《群星闪耀时》《三国第一部：争洛

阳》《悟空大圣》等多部新片先后宣布撤档、择

期上映。与过往影片因质量问题主动撤档止

损不同，本轮撤档影片中不乏豆瓣开分8.1分

的优质国风动画、重磅现实题材佳作。

优质影片集中撤档，反映了什么样的行

业现状？走进电影院的观众是不是真的越来

越少？电影院如何突破经营困局、实现长效发

展？记者近期就此展开走访调查。

/ 市场困境 /
票房大幅下滑，电影院接连关停

观影降温的趋势，早已体现在普通市民

的休闲选择中。

北京资深影迷张欣冉以往几乎每周五都

会和亲友去电影院观影解压，如今却大幅减

少院线观影频次：“现在影片踩雷概率太高，

花钱看烂片得不偿失，不如在家重温经典老

片实在。”

广东东莞市民张记明已经整整一年未踏

入电影院。在他看来，观影成本不止票面价

格，还包括通勤出行费用、电影院零食消费等

额外开销，整体性价比远低于居家玩游戏、刷

短视频等休闲方式。

家住四川成都近郊的市民黄宇韩有着相

似的感受，加之周边缺乏优质标准化电影院，

往返正规影厅耗时超1小时，投入的时间成

本较高，让他屡屡搁置观影计划。

多项行业数据也印证了观众观影意愿的

大幅降温。2026年上半年全国电影总票房

173.54亿元，较去年同期下降超40%。全国

电影院上座率从 2015 年 17.37%的行业高

位，跌至2026年前4个月的5.76%。

客流惨淡、营收缩水的行业现状，引发全

国多地电影院闭店。大量中小单体电影院陆

续关停退出市场，万达、横店等头部连锁品牌

也纷纷收缩线下门店、压缩运营成本，整个院

线行业进入收缩调整阶段。

作为一项需要投入约2小时专注时间、

在固定空间进行且消费相对较高的休闲行

为，电影院观影在当下碎片化、高密度的媒介

环境中，正逐渐失去其在大众日常休闲选择

中的优先地位。

/ 深层探因 /
多重因素叠加，导致行业结构性遇冷

大众观影意愿持续走低、电影市场整体

遇冷，并非单一因素所致。

多位观影市民坦言，因为自身收入降低，

经济压力增大，线下观影已不再是休闲刚需。

同时，由于去电影院观影需预留整块空闲时

间，且往返通勤成本较高，叠加影片质量参差

不齐、票价与观影体验不匹配等问题，不少观

众主动减少院线观影次数。

观众观影决策愈发理性谨慎，倒逼市场资

源分配趋于保守，档期流量、排片资源均向一二

线城市、头部连锁院线及头部爆款影片倾斜，大

量优质中小影片的生存空间被持续挤压。

在张欣冉看来，当下观影市场流量高

度集中。观众的时间、精力和观影期待都十

分有限，大家更愿意为口碑爆棚、热度顶尖

的头部大片买单。多数制作精良、口碑不错

的中小成本影片，倘若无法引发全民共鸣、

契合大众主流情绪，很难收获市场关注度，

最终出现“叫好不叫座”的尴尬局面，这也

是今年暑期档不少优质影片无奈选择撤档

的重要原因。

电影院同质化严重、经营模式固化，是行

业深陷内卷的核心内因，即便是市场韧性突

出的城市也难以回避。广东省佛山市电影行

业协会会长唐葳告诉记者，2026年佛山电影

市场表现亮眼，春节档票房稳居广东省第三，

五一档票房、观影人次同比大幅上涨，但当地

电影院普遍存在高度趋同问题，排片布局、经

营业态、场景打造大同小异，单纯依靠电影售

票、售卖零食的传统经营模式，早已无法适配

当下市场需求，行业同质化内卷愈发严重。

新兴娱乐业态，也持续分流院线客流。

多位影迷告诉记者，短视频、短剧、线上影音

等新兴娱乐方式，高度适配当下碎片化、快

节奏的休闲需求，便捷高效、随时可看、解压

即时。相比之下，线下观影综合成本更高、灵

活性差，难以适配年轻人轻量化的休闲习

惯。这也让电影院对普通观众的日常吸引力

持续减弱。 （下转2版）

千年前，无数文人墨客流连长安，挥毫写

下无数流传千古的动人诗篇；千年后，古都西

安依托陕西广播电视台广播FM89.6打造“唐

诗电台”，以电波为笔墨，以典籍为内核，串联

起跨越千年的城市文脉，为奔波忙碌的都市人

打造一处诗意的精神栖息地。

在第五届全民阅读大会·城市阅读论坛上，

西安“唐诗电台”项目入选“畅享阅读之美 共筑

文明之城”全国先进经验案例，在全国舞台展示

古都活化传统文化、创新全民阅读的实践成果。

这一创新，通过有声阅读载体打破纸质书本的

阅读局限，让藏在古籍里的唐诗走出展馆，融入

市民通勤、休闲的日常，成为西安深耕全民阅

读、擦亮“唐诗之都”城市名片的特色标杆。

“这里是FM89.6，唐诗电台……”一句简

洁的开场白，让听众得以静下心来聆听。电波

里源源不断的盛唐诗意，源自西安这座城市深

厚的唐诗底蕴。

西安唐诗文化研究院学术委员会副主任、

陕西师范大学教授尚永亮认为：“长安不仅是

大唐的都城，更是唐诗的摇篮，也是丝路文明

的‘活化石’。《全唐诗》收录的诗作中，半数以

上与长安息息相关，或诞生于此、传唱于此，或

自此启程、远播西域。”

近年来，西安持续打造唐诗文化品牌，系

统梳理丝路诗歌资源，让古老文脉在新时代延

续。2025年3月，西安创新打造的全国首个唐

诗文化主题融媒IP项目——唐诗电台正式诞

生，为全民阅读开辟全新听觉赛道。

不同于传统文字阅读，电台借助朗诵、情

景演绎、故事解读等多元形式解读诗词，将晦

涩难懂的古籍文字转化为温润动听的听觉内

容，通过循环播放的诗意之声，潜移默化地涵

养市民文化素养。

以 FM89.6 广播频率

为内容生产“中央厨房”，

电台全年播出唐诗专题节

目超2000小时，打造《诗

歌里的中国》《长安东西

市》《大林说故事》等精品

音频栏目600余期。为扩

大传播覆盖面，项目搭建

全媒体账号矩阵，产出音

频、图文、短剧等轻量化内

容，孵化“唐诗地图”“长

安 108 坊”等系列 IP 账

号，配套推出主题图书，实现碎片化、场景化传

播。如今，不少市民通勤途中打开电台听诗，闲

暇时线上打卡长安诗集，随时随地开启一场有

声阅读。

唐诗电台为什么能这么受欢迎？

优质内容是文化传播的根基，唐诗电台坚

持多方联动、专业共建，联动文旅部门、高校文

学院、唐诗研究机构、本土文史达人等共同建

设——与西安欧亚学院等高校共建创作工作

室，高校师生参与栏目策划、短视频制作与线

下诵读活动；文史专家定期走进直播间，深挖

诗词背后的历史背景与市井百态；本土达人结

合城市街巷实景，解读诗作，让唐诗讲解兼具

学术深度与人间烟火气。 （下转2版）

20252025年年44月月2323日日，，““唐诗电台唐诗电台··融媒超星系共创平台融媒超星系共创平台””发布发布。。（（受访者供图受访者供图））

电影院推出午休服务，
打工人的体面该谁来给？

近日有网友分享，西安一影城在工作日推

出午休服务。该影城的宣传海报显示，消费者

办理单人月卡39.9元、双人月卡59.9元，还能

选购一次性眼罩和静音耳塞。影城同时提供免

费消毒毛毯、充电设备、午后咖啡等。

编辑点评

影院昏暗的光线、安静的环境，加之能躺

平的座椅，相比工位午休，体验大幅升级，精准

解决了打工人午休将就、休息质量差的难题。

影院这一暖心举动引发不少网友共鸣，纷纷留

言点赞“打工人真的需要”“建议全国推广”。

影院变身为“午休驿站”，是当下服务经济

灵活应变的创新实践，既盘活了闲置场地资

源，拓宽了营收渠道，又赢得了大众口碑。而打

工人仅需低成本，便可换取舒适体面、高质量

的午休空间，双方各取所需，可谓双赢。

不过，也有网友提出现实难题：“单位午休时

间太短，走到影院午休就结束了”。这也折射出，当

前许多用人单位难以满足员工对健康午休的需

求。想要从根源上破解打工人的午休困局，关键

还在于用人单位主动作为，优化内部午休环境，

把对员工身心健康的人文关怀落到实处。

城市的温度藏于细节。期待未来，有更多

公共空间推出人性化的创新服务，更期待用人

单位在职场人文关怀上同步发力，让每一位奋

斗的打工人拥有更多尊严，也让城市生活更有

质感和温度。 （徐艺嘉）

绵阳中环影城推出小剧场脱口秀演出绵阳中环影城推出小剧场脱口秀演出。。（（受访者供图受访者供图））


