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●尽管新中式乐园与国际成熟 IP 仍

有很大差距，但新中式乐园正以远超国

际乐园的增速，成为文旅赛道最具活力

的新势力。

●本土文旅正在崛起，我们不需要

照搬国外，自己的文化 IP 才最有生命力。

短期迪士尼仍有品牌优势，长期一定是

新中式乐园的天下。

●在开封万岁山光看一个打铁花就

值回票价。

●性价比拉满的中式主题乐园凭借

着本土化的沉浸感、量大管饱的项目体

验和海底捞式的热情服务，维护着普通

人做梦的权利。这种探索为当下文旅行

业的发展提供了启示——只有讲好故

事，营造好的游客体验，才能为本土文旅

提供长久的底气。

●它们完成了一场传统文化的现代

化转译，印证了一个事实——传统文化 IP

在当今时代仍具有强大的吸引力。

●当流量红利消退，当游客的新鲜

感被消耗殆尽，中式景区靠什么留下来？

答案或许不在爆款本身，而在那些愿意

把情绪价值的热度转化为文化资产的运

营者手中。

●经营新中式乐园需要长线思维：硬

件设施投入是一时的，但内容输出需要持

续花心思，长久的口碑必须靠长期的用心

经营来维护。

●新中式乐园的崛起，不仅在国内

掀起了热潮，也为中国文化“走出去”提

供了新的思路。

（综合《光明日报》、新京报评论、网

友留言等）

“适合中国宝宝体质”的
主题乐园

1.河北廊坊：只有红楼梦·戏剧
幻城

以中国古典文学名著《红楼梦》为创

作蓝本，将中式审美巧妙融入现代景观建

筑中，55出剧目，超1500分钟戏剧时长，

让观众从“旁观”变为“在场”，可以在聚光

灯下与演员共同完成演出，与读者共同重

构红楼世界。

2.江苏淮安：西游乐园

以《西游记》文化IP为核心打造，以唐僧

师徒取经为基本线索，以“历经九九八十一

关”为题材，游客可以沉浸式体验“取经路”。

3.浙江杭州：宋城

主体建筑依据北宋画家张择端的《清

明上河图》而建，还原了宋代都市风貌，游

客能体验各种宋朝生活，大型歌舞《宋城千

古情》是宋城的灵魂。

4.河南开封：万岁山武侠城

在原国家森林公园基础上建立的一座

多主题、多景观大型游览区，以大宋武侠文

化为核心，武侠豪情与市井风情融合，实景

武侠剧全天候上演，景区内有特色巡游活

动，武侠角色COS团队穿梭其间，与游客

互动合影。

5.广东深圳：锦绣中华·民俗村

中国主题公园开山之作，深耕中华文

化与民族民俗两大主线，民族村寨是景区

文化传承的核心载体。

6.陕西西安：大唐芙蓉园

中国第一个全方位展示盛唐风貌的大

型皇家园林式文化主题公园，园内建有紫

云楼、仕女馆、御宴宫、杏园、芳林苑、凤鸣

九天剧院、唐市等许多仿古建筑。

7.河南开封：清明上河园

以中国传世名画《清明上河图》为蓝本

1:1复原再现的大型宋代历史文化主题公

园，游客可以用古代的交子去买一串糖葫

芦，或者随时加入一场“大宋风华”的剧情

任务，每天近百场民俗演艺轮番上演。

8.陕西西安：大唐不夜城

位于西安大雁塔脚下，南北总长2100

米，东西宽500米，文人骚客曾在这里赋诗

抒怀，新科进士更把“雁塔题名”视为荣耀，

如今已成为集文化、艺术、娱乐、体验于一

体的唐文化全景展示区。

（据人民日报微博）

在各类“新中式”屡屡走红的当下，新中

式乐园未尝不是此类现象的新表现形式。作

为文旅市场的新兴赛道，先行者的经验正在

被迅速复制。然而，如何实现从短期热潮向长

期价值的转变，避免互动模式同质化，防止过

度娱乐化、短视频化倾向，是未来新中式乐园

需要持续探索的课题。

保继刚直言，中式景区想长久发展，必须

解决自主IP培育问题；而当前行业普遍心态是

“谁都不想培养，谁都想拿来就用”。文化传承

最需要的是恒心，若抱着“趁热度捞一把”的心

态，不仅留不住游客，更辜负了传统文化本身。

自主IP正是当前新中式乐园走红的重要

依靠。新中式乐园的核心资产是文化内涵和

故事主题，是不断迭代的互动内容、穿插其中

的剧目表演和训练有素的演员队伍，这是很

多简单模仿项目最缺少的东西。中国旅游研

究院国际研究所所长杨劲松表示，这几年越

来越多的文旅项目摆脱了“一次性投入、一次

性消费”的传统模式，而是将重心放在内容持

续更新与本土IP培育上，通过迭代延长项目

生命周期。他认为，通过“高频内容更新+IP深

度运营”模式，能够提高游客的消费频次，同

时，推动企业优化收入结构，提升二次消费占

比，从而不再依赖单一门票收入。

对行业从业者来说，这是拼真功夫的时

代，靠内容和运营吃饭的大门正在打开。只有

能持续深耕本土文化、不断创新产品体验、真

诚提供情绪价值的景区，才能在激烈的市场

竞争中，真正从“网红”走向“长红”。“未来3

至5年，中国沉浸式文旅将完成从‘技术驱动’

到‘内容+运营’双驱动的切换。”湖南明和文

化科技集团有限公司总经理刘媛认为，中国

的硬件层已不输全球，真正的分水岭在3个方

面：谁能把AI变成内容生产力，谁能把IP变

成可持续生意，谁能把中国故事用世界级技

术讲给全世界听。

（综合《人民日报》、央视新闻客户端、《中

国新闻周刊》等）

然而，热潮之下亦有隐忧。

随着新中式乐园的遍地开花，同质化

问题开始显现。当所有景区都在找“下一个

王婆”、抢“下一个李白”，甚至出现重金抢

NPC（非玩家角色）的风潮，内容的差异化

空间被急剧压缩。“古建风格园区+古风

NPC 互动+不间断古风文娱演艺”正成为

标准配置，“打铁花+汉服体验+古风市集”

成为标准套餐，失去了自身的文化特色。有

业内人士指出，重金抢NPC的风潮折射出

景区的创新焦虑，以及盲目跟风导致的严

重同质化，李白、孙悟空、月老等形象高度

雷同，抄来的只是皮囊，缺少独特的核心竞

争力。

中山大学旅游发展与规划研究中心主任

保继刚研究中国主题公园30余年，对这股热

潮的判断冷静而直接。在他看来，万岁山这样

的中式景区爆火并非新事物，而是“新瓶装旧

酒”：景区通过爆火的NPC带来超额流量，可

能会随着时间递减。

热度愈高，越要清醒。有声音指出，高薪

挖顶流NPC、靠博眼球的段子制造话题，本

质上是一种“重流量、轻内容”的短期取巧，

而且还要警惕过度娱乐消解文化深度。为迎

合短视频传播，一些非遗表演被剪成十几秒

的“爽点”视频，文化的厚度和严肃性被稀

释，游客带走的是热闹的片刻，而非文化的

余味。

此外，在互联网让各种民俗文化活动受

到越来越多关注的同时，还出现了部分以民

俗为噱头进行低俗化演绎的内容，稀释了传

统文化的深层意蕴。“随着流量经济的兴起，

部分意在吸引眼球的‘三俗’内容，伪装成民

俗文化出现在各种网络视频中，需要予以警

惕，保证传统民俗文化的健康传承。”武汉大

学社会学院副教授李向振说。

结构性困境也不能忽视。当下国内景区

普遍缺乏超级IP，高度依赖公共文化资源，同

时面临设备短板、品牌培育不足等问题。

新中式乐园为什么火了？

新中式乐园并非偶然爆红，而是消费趋

势与行业升级共同推动的结果。随着年轻消

费群体成为文旅市场的主力，他们的需求已

经从传统的“打卡观光”，转向了更具个性化

表达、有更强参与感的高沉浸体验，互动型乐

园顺势站上了行业风口。

而且，爆火的新中式乐园呈现出鲜明的

文化辨识度。近年来，随着国潮文化的兴起，

年轻人对传统文化的认同感和参与感显著增

强。这股热潮背后，其实是一场关于传统与现

代的深度对话，是探索如何推动中华优秀传

统文化创造性转化和创新性发展的新实践。

新中式乐园以中华优秀传统文化为根

脉，以当代国人的精神需求为导向，探索出一

条独具本土特色的发展新路：文化表达上，立

足本土打造自主文旅IP，让沉淀千年的文化

符号真正扎根民族记忆、贴近日常生活；情感

价值上，深度契合国人的精神共鸣点与情感

需求，传递温润绵长的东方生活美学；发展模

式上，以沉浸式体验为核心，走出一条“自主

IP+高满足感”的可持续发展路径。

在新中式乐园里，文化变成了可以互动、

可以触摸，甚至可以对话的鲜活存在。新中式

乐园不是简单地把古建筑搬进园区，也不是

生硬地给游乐设施套上中国风的外壳，而是

在努力探索传统文化内核与当代体验的有机

融合，以“国潮为魂、科技为翼”的巧思活化中

国故事，将传统乐园的“单向游玩”升级为沉

浸式“深度入戏”，形成一个可以舒展情绪、释

放自我、获得松弛感的公共空间。仿古建筑只

是“背景墙”，真正的灵魂是用沉浸式的方式

传递文化和快乐。

从角色代入到场景沉浸，从文化感知到

情感共鸣，新中式乐园以层层递进的设计，构

建出一个超越现实的“精神乌托邦”，人们可

以暂时卸下生活压力与社会身份，以全新的

角色进入情境，邂逅另一个“自我”。

中国旅游协会副会长、山东大学旅游产

业研究院院长王德刚认为，新中式乐园是一

种趋势，“新中式乐园是文化‘两创’在文旅

领域的具体反映。传统文化的内核保留，但

表现形式、手段甚至主体都有了时代性变

化，也反映了当代年轻人的审美特点和文化

需求特征。”

夜幕四合，河北唐山河头老

街亮起上万盏唐风灯笼，“李白”端着

酒杯跟游客聊人生困惑；江西上饶葛仙村，

“财神爷”亲手帮游客刮彩票讨彩头……在

情绪旅游、体验旅游成为热词的当下，一批

新中式乐园悄然跻身文旅“顶流”，热门园

区出现一票难求的火爆景象，热度也从假

期延续至日常周末。

所谓新中式乐园，即以中华优秀传统文

化为灵魂、用现代游乐方式重新演绎的主题

乐园。它们一改传统景区单向观赏的局限，让

厚重文化变得鲜活可感、可近距离体验，打造

出高度互动的实景沉浸场域，无疑是“打开”

传统文化的一种新方式。

放眼全国，这样根植地方特色、以文化IP

重塑体验的新中式乐园正在多点开花。在河

南开封，清明上河园景区将《清明上河图》变

为可步入的宋代街巷、茶楼、瓦舍，让游客尽

享画中游；在山东济宁，水泊梁山风景区新增

忠义堂结拜、骑马射箭等体验项目，让游客过

一把“好汉”瘾；在陕西西安，大唐不夜城里

“李白”提酒对诗、鱼灯舞点亮夜空……不靠

海外IP，不拼高价设备，无需讲解背景，不必

铺垫剧情，游客入园便能“秒懂”，一眼便可

“入戏”。这份“我本属于这里”的默契，是外来

IP难以复制的优势。

更值得关注的是，这类项目正在把流量

引向“小城”。河头老街所在的河北唐山、葛仙

村所在的江西上饶铅山，都不是旅游的传统

热门目的地，却靠沉浸式内容做到了“白天有

的玩、夜晚有的看”，不仅把游客引了来，还把

游客留了下来，这无疑是地方文旅的一次新

机遇。

游客入园便能游客入园便能““秒秒懂懂””，，一眼便可一眼便可““入戏入戏””

新中式乐园让传新中式乐园让传统文化统文化““活活””起来起来
这两年，每到节假日，新中式乐园就频频火出圈。今年国庆假期，河南开封万岁山武侠城热度同比暴增22

倍，连续5天发布限流公告；河北唐山河头老街・大唐百戏园接待游客85万人次，外地游客占比超九成……

从“求一座园子”到“赴一场‘入戏’”，一场以传统文化为底色的新中式乐园浪潮，正席卷从一线城市到县

城的广阔市场。热潮背后，是国内主题乐园跳出复刻海外、比拼硬件的发展模式，转向以IP为重点、以情绪消费为驱动

力的消费新赛道。新中式乐园为何能火起来？这股热度能烧多久？爆火背后又藏着哪些隐忧？

原因 符合年轻人的审美特点和文化需求

隐忧 同质化问题、结构性困境正在显现

思考 长久发展须培育自主IP

图片素材来源：人民日报微博

大唐芙蓉园大唐芙蓉园。。

西游乐园西游乐园。。

锦绣中华锦绣中华··民俗村民俗村。。
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出圈 新中式乐园成为“打开”传统文化的新方式

清明上河园清明上河园。。 小贴士>>>>

大唐不夜城大唐不夜城。。


